
MARKETING PERSONAL 

Decimos que en el Plan de Marketing Personal, lo que estamos haciendo es 

utilizar las herramientas de marketing para nuestra planificación personal, 

pero ahora bien, la mayoría de los autores se quedan en esta frase sin 

ahondar más en el tema.  

Y yo, como cualquier profesional que se precie, tendría un sin número de 

preguntas, y me imagino que tú también las tienes. Preguntas como ¿Y 

cuáles son esas herramientas?, ¿cómo se utilizan?, ¿es posible adaptar los 

fundamentos del marketing a una persona?  

Creo que en mucha literatura que nos encontramos en las diferentes librerías, 

nos dicen sé tu propia marca, desarrolla tu marca personal, claves para que 

seas tu marca personal..... Ahora bien, sólo es eso... Y que sucede con 

temas como los objetivos, las estrategias, los planes de comunicación, 

porque si estamos hablando de una MARCA, obligatoriamente tendremos que 

hablar de otros muchos aspectos. 

A veces creo que es bueno recordar que la casa no debe empezar ha ser 

construida desde el tejado, es por eso que, si queremos saber sobre la Marca 

personal y el marketing personal, comencemos con temas básicos como:  

 Las áreas de función del marketing son 4 

 

Entonces por el paso número uno que existe en el marketing personal es la 

adaptación de éstas áreas defunción del marketing al área personal.  

Por eso en el área de investigación: realizaremos un estudio de definición del 

problema, un análisis de situación basado en una investigación preliminar, 

una interpretación de datos y un análisis de debilidades y fortalezas de la 

persona. 

En el área de Planificación comercial personal: realizaremos lo que podríamos 

llamar una previsión de repercusión personal, un plan de MKT personal, y un 



desarrollo de Yo Producto y Yo marca, con un correspondiente plan de 

comunicación.  

En el área de Organización comercial personal: desarrollaremos los distintos 

tipos de mecanismos de venta y comunicación de nuestra propia marca, los 

canales y tipos de mensaje de acuerdo al segmento escogido. 

En el área de control: comprobaremos que cada parte del plan de marketing 

personal, del plan de comunicación, los planes estratégicos y la propia marca 

personal, están evolucionando correctamente. 


