UPT

FACULTAD DE EDUCACION, CIENCIAS DE LA COMUNICACION Y HUMANIDADES
Sin lines de (. AfRo de la unidad, la paz y el desarrollo

RESOLUCION N2 026-CF-2023-UPT/FAEDCOH
Tacna, 03 de noviembre del 2023

VISTO:

El Oficio Nro. 00046-2023-UPT-EPCC, de fecha 31.10.2023
remitido por el director (e) de la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién y el
Informe Nro. 00211-2023-UPT-UI-FAEDCOH de fecha 31.10.2023, remitido por el
coordinador de la Unidad de Investigacion de la FAEDCOH; vy,

CONSIDERANDO:

Que, el Documento Técnico de Elaboracion de Libros de Texto,
Guias de Practicas y Separatas, aprobado por Resolucion Rectoral Nro. 332-2015-UPT-
R, de fecha 25.03.2015, establece los criterios generales técnicos de elaboracién de
libros de texto, guias de practicas y separatas para el desarrollo académico en las
diferentes facultades de la Universidad Privada de Tacna.

Que, mediante el primer documento del visto, el director (e) de la
Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, remite al despacho del decanato
seis (06) guias de practicas para su aprobaciéon y reconocimiento, elaboradas por el
Mtro. Omar David Cueva Martinez como docente de la Escuela Profesional de Ciencias
de la Comunicacion.

Que, el Dr. Ben Yusef Paul Yabar Vega, en calidad de
coordinador de la Unidad de Investigacion de la FAEDCOH, remite al despacho del
decanato el informe de opinién técnica en base al reporte con la herramienta tecnolégica
Turnitin de las guias de practicas mencionadas, siendo el resultado, el siguiente:

Nro. Guia de practicas Porcentaje de Opinién Técnica
similitud

01 Fotografia 33% Favorable

02 Teoria de la comunicacién 14% Favorable

03 Comportamiento del consumidor 32% Favorable

04 Investigacion de mercados 26% Favorable

05 Branding 3% Favorable

06 Arte de guiar No se puede
determinar
originalidad  por
estar en formato
imagen.

Y, estando a las atribuciones conferidas a la decana por la Ley
Universitaria N2 30220, el Estatuto, el Reglamento General de la Universidad Privada de
Tacna; y al acuerdo unanime adoptado por el Consejo de Facultad de la FAEDCOH, en
sesion extraordinaria del 31 de octubre del 2023,

...

Universidad Privada de Tacna
Campus Capanique s/n, Tacna — Perd
Fono-: 427212 Anexo 405, correo electrénico: educacion@upt.edu.pe



UPT

RESOLUCION N2 026-CF-2023-UPT/FAEDCOH
Tacna, 03 de noviembre del 2023

SE RESUELVE:

ARTICULO PRIMERO: APROBAR cinco (05) guias de practicas
elaboradas por el Mtro. Omar David Cueva Martinez, docente de la Escuela Profesional de
Ciencias de la Comunicacion, las cuales se detallan a continuacién y que son parte de la
presente resolucién:

-Guia de practicas: Fotografia

-Guia de practicas: Teoria de la comunicacién
-Guia de practicas: Comportamiento del consumidor
-Guia de practicas: Investigacion de mercados
-Guia de practicas: Branding

ARTICULO SEGUNDO: RECONOCER la autoria del Mtro. Omar
David Cueva Martinez de las guias de practicas presentadas y autorizar su uso docente y
publicacién en el aula virtual como documento académico.

Registrese, comuniquese y archivese.

DISTRIBUCION: EPCC/SAC FAEDCOH/ Interesado/ Archivo.
Reg. 37118 SGD
SLC/gca.

Universidad Privada de Tacna
Campus Capanique s/n, Tacna — Perd
Fono-: 427212 Anexo 405, correo electrénico: educacion@upt.edu.pe



“VERITAS ET VITA"

ESCUELA PROFESIONAL DE
Universidad Privada de Tacna CIENCIAS DE LA
) Sin Fines de Lucro COMUNICACION

"Afio de la unidad, la paz y el desarrollo”

Tacna, martes 31 octubre 2023

OFICIO Nro. 00046-2023-UPT-EPCC

Seiior (a):

Dra. Patricia Nué Caballero

Decana de la Facultad de Educacién, Ciencias de la Comunicacién y Humanidades
Presente.-

ASUNTO ¢ Reconocimiento guias de practicas
Me dirijo a usted para saludarla cordialmente y a la vez remito a usted 06 Guias de practicas de

los cursos de especialidad en produccidon en medios que fueron elaboradas para la Escuela
Profesional de Ciencias de la Comunicacién durante el tiempo que llevo como docente:

AROos Asignatura Guia de practica - Tema
2003 y 2004 Guidn de Cine, radio y televisién El arte de guiar
2018 Branding Gestion de
2018-2020 Investigacion de mercados La investigacidén de mercados-

principios

2018 Comportamiento del consumidor Marketing y comportamiento
2020 -2023 Teoria de la comunicacion La escuela de Palo Alto
2018 -2021 -2022 Fotografia La camara estenopeica

Mucho agradeceré pueda realizar las gestiones correspondientes para que las respectivas
guias sean aprobadas por la FAEDCOH y de esa manera obtengan el respectivo reconocimiento
académico.

Sin otro particular, agradezco la atencion a la presente

Atentamente,
- "’”‘yll
— ¥ /'7.,'4‘1\ J
-
( L R
Mgr Omar David Cueva Martinez
Coordinador (e) de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion
c.c. Archivo

Universidad Privada de Tacna
Campus Capanique, Av. Jorge Basadre Grohmann s/n Pocollay - Tacna, Apartado postal: 126, Tacna -
Peru
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“VERITAS ET VITA"

UNIDAD DE INVESTIGA CION-
Universidad Privada de Tacna FAEDCOH

Sin Fines de Lucro

"Afio de la unidad, la paz y el desarrollo”

Tacna, martes 31 octubre 2023

INFORME Nro. 00211-2023-UPT-UI-FAEDCOH

Seiior (a):

Dra. Patricia Nué Caballero

Decana de la Facultad de Educacién, Ciencias de la Comunicacién y Humanidades
Presente.-

ASUNTO ¢ Guias de Practica - Omar Cueva Martinez

Es grato dirigirme a usted para saludarla muy cordialmente y a la vez informarle sobre el reporte
con la herramienta tecnoldgica Turnitin de las guias de practica presentadas por el docente

Omar Cueva Martinez, segtn la tabla adjunta:

Nro. | Guia Indice de Similitud Opinién
01 Guia de Practica Fotografia 33% Favorable
02 Guia de Prictica Teorfa de la| 14% Favorable
Comunicacién
03 Guia de Prictica Comportamiento del | 32% Favorable
Consumidor
04 Guia de Practica Investigacion de | 26% Favorable
Mercados
05 Guia de Practica Branding 3% Favorable
06 Guia el arte de guiar - No se puede
determinar
originalidad por estar
en formato imagen

Es cudnto tengo a informar para los fines correspondientes. Sin otro particular quedo de usted. \

Atentamente,

Universidad Privada de Tacna
Av. Bolognesi Nro 1177, Apartado postal: 126, Tacna - Peru
Teléfono: 427212 Anexo: 109 Correo: correo@upt.edu.pe
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Dr. Ben Yusef Paul Yabar Vega

Coordinador de la Unidad de Investigacion de la FAEDCOH
c.c. Archivo
Reg.

Universidad Privada de Tacna
Av. Bolognesi Nro 1177, Apartado postal: 126, Tacna - Peru
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Faedcoh

Formamos valores . .
GUIA DE PRACTICA-

;Queé es?

Es una camara fotografica que tiene un orificio también llamado estenopo . Este tipo de

aparato deja pasar la luz e incide sobre un material fotosensible. (Blois, pag. 14)

David Brewster, un cientifico inglés, fue uno de los primeros que practico la fotografia

estenopeica, en la década de 1850. El también fue el que acufo el término «pinholex.
;Como funciona?

Estos tipos de camara al carecer de objetivos y contar con un orificio que funciona como
lente deja ingresar una limitada cantidad de luz por el agujero, por consiguiente mucho
dependera del tamano del orificio y la distancia de este con el material fotosensible para

obtener una adecuada fotografia

Muchos de estos equipos son elaborados de manera artesanal, para su elaboracion se
emplea material de carton, madera, mapresa u otros. Incluso se puede crear con una caja

de fosforos o una caja de zapatos.
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Formamos valores 3 .
GUIA DE PRACTICA-

Dia Mundial de la
Fotografia
Estenopeica

El ultimo domingo de

abril se celebra el Dia

Mundial de la

Fotografia Estenopeica

(WPPD), Este evento MATERIAL NECESARIO PARA CREAR UNA CAMARA ESTENOPEICA CASERA
que concita la atencion

de muchos aficionados

Se realiza hace mas de % E@ g@
veinte anos y tiene

COMO Proposito

promover la GAIA O RECIFIENTE CHINGHETA, ALFILER BATERLAL TIERAS

. ESTANCO A LA LIE OACUIA FOTOSENSIBLE
elaboracion artesanal
de la camara.
La participacion es a i @i @
nivel r_m_mdlal con _ -
exposiciones artisticas

; LATAC : SEER L BCHL5R, CIPNCA LAFE A01A
que se difunden en la PAPEL OE ALLIMINIO "Ibg:.:;ﬁr?iﬁ:'m FOTOGRAFIA (FARA [RECOMENTIATE]
web. : : CARRETES)

El concurso de camara estenopeica mas antiguo del mundo es el
International Pinhole Photography Competition, que se celebra cada ano en
el Reino Unido desde 1980.

Este concurso esta abierto a fotografos de todo el mundo y acepta imagenes
tomadas con camaras estenopeicas de cualquier tipo. Las imagenes
ganadoras se exhiben en una galeria en el Reino Unido y se publican en un
libro.
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Faedcoh

Formamos valores

Instrucciones para hacer una camara
estenopeica

GUIA DE PRACTICA-

Paso 1: Pinta la caja de color negro mate (solo en el interior), ayudara a evitar reflejos
indeseados.

Paso 2: Con un cuter o tijera haz un pequeno cuadrado o circulo en una de las caras, ahi
es donde colocaremos mas tarde nuestro estenopo.

Paso 4: Corta un trozo de lata y luego enganchala dentro del agujero cuadrado que has
recortado en la caja. O bien utiliza un trozo papel de aluminio plegado por la mitad.
Paso 5: Aplana bien el aluminio.

Paso 6: Compra una aguja o alfiler de 0,4mm o 0,5mm para hacer un agujero en el
aluminio o el trozo de lata.

Paso 7: Anade cinta aislante de color negro a los 4 lados del cuadrado de aluminio.

Paso 8: Engancha el trozo de aluminio recortado con el agujero ya hecho, en el cuadrado
que recortaste en la caja, por la parte interior.

Paso 9: Crea una tapa para tu estenopo. Puedes utilizar cinta negra y en el lugar donde
coincide con el agujerito, ponerle un poco de aluminio para que no se te ensucie de

pegamento de la cinta el pequeno orificio.

5 =
g _I g
PINTA LA CAJA POR RECORTA UN RECORTA UN
DENTRO DE COLOR CUADRADO DE LA TROZODELATAOQ
NEGRO MATE CAJA DE LA PARTE PAPELDE
FRONTAL ALUMINIO
HAZ UN AGUIERC ENGANCHAEL ENGANCHA EL
EN EL ALUMINIO ALUMINIO CON CINTA ALUMINIOENLA
DE 0.4 MM MNEGRA PARTE INTERIOR DEL

CUADRADO
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Faedcoh

Formamos valores . .
GUIA DE PRACTICA-

Coémo utilizar la camara

Para utilizar una camara estenopeica, primero debes cargarla con pelicula fotografica o
papel fotografico. Luego, abre la tapa de la camara y apunta la camara a la escena que
quieres fotografiar. Mantén la camara quieta durante unos segundos para que la luz
tenga tiempo de exponer la pelicula o el papel. Por ultimo, cierra la tapa de la camara y
revela la pelicula o el papel para ver la imagen.

Aqui hay algunos consejos para utilizar una camara estenopeica:

Utiliza una pelicula o papel fotografico de alta sensibilidad para obtener una exposicion
mas rapida.

Mantén la camara quieta para evitar que la imagen salga desenfocada.

Experimenta con diferentes aberturas y tiempos de exposicion para encontrar los
resultados que mas te gusten.

Para cargar la camara, primero debes abrir la tapa de la camara. Luego, inserta la pelicula
o el papel fotografico en la camara, siguiendo las instrucciones del fabricante. Una vez
que la pelicula o el papel fotografico esté en su lugar, cierra la tapa de la camara.

Para apuntar la camara, mira a traves del estenopo y apunta la camara a la escena que
quieres fotografiar. Es importante mantener la camara quieta durante unos segundos
para que la luz tenga tiempo de exponer la pelicula o el papel.

Para exponer la pelicula o el papel, abre el obturador de la camara. El obturador es una
pequena abertura que permite que la luz entre en la camara. Una vez que el obturador
esté abierto, mantén la camara quieta durante el tiempo de exposicion especificado en la
pelicula o el papel fotografico.

Para revelar la pelicula o el papel, llévala a un laboratorio fotografico. El laboratorio
revelara la pelicula o el papel y te entregara las imagenes.

Consejos adicionales

Las camaras estenopeicas producen imagenes con una perspectiva unica. Esto se debe a
que el estenopo distorsiona la luz que entra en la camara.

Son relativamente faciles de usar y producen imagenes interesantes y unicas.

Aqui hay algunos consejos adicionales para tomar mejores fotos con una camara
estenopeica:
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Formamos valores 3 .
GUIA DE PRACTICA-

Utiliza una pelicula o papel fotografico de alta sensibilidad para obtener una exposicion
mas rapida.

Mantén la camara quieta para evitar que la imagen salga desenfocada.

Experimenta con diferentes aberturas y tiempos de exposicion para encontrar los
resultados que mas te gusten.

Busca sujetos que sean interesantes y Unicos.

Como calcular el tiempo de exposicion

Es importante que sepas que para este procedimiemto debes tener conocimiento del
triangulo de la exposicion es por eso que deberas emplear los mismos criterios que se
emplean en modo manual con una camara réflex o similar: ISO, Apertura de diafragma,
y velocidad.

Ten en cuenta que la senssibilidad ( ISO ) a diferencia de las camara semiprofesionales
REFLEX , aparecera en el papel fotografico que estemos utilizando, asi que sera un valor
fijo.

La velocidad dependera de la luz que encontraras en la escenay la apertura de
diafragma la calcularas siguiendo las siguientes recomendaciones:

Descubre la distancia focal de la camara que has fabricado, o lo que es 1o mismo, la
distancia que hay entre el objetivo y el sensor, en este caso entre el estenopo y el
papel fotografico. Mide la distancia de uno a otro y anotala.

Luego, anota el diametro del agujero que has utilizado.

Ambas medidas tienen que estar en la misma unidad de medida.

Procede a dividir la distancia focal que has obtenido, por el diametro del estenopo.
El resultado sera la apertura de diafragma de tu camara.

Apertura o f/stop = longitud focal / diametro del estenopo

Por ejemplo, si mi camara cuenta con 70 mm del estenopo hasta el papel fotografico, y
mi agujero es de 0,4mm, este seria el calculo que utilizaria para averiguar mi apertura de
diafragma:

—>70 mmy/0,40= 200. Por lo que la apertura de diafragma de mi camara sera de f/175.
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Formamos valores ) 3
GUIA DE PRACTICA-

Ahora te toca a ti...
Cuestionario

Responde las siguientes preguntas y luego presenta tu proyecto de construccion de tu
camara estenopeica de acuerdo al esquema propuesto.

1.- Qué es una camara estenopeica?

2.- ;Que es un estenopo?

3.- ¢Cuando es el dia mundial de la fotografia estenopeica?

4 .- ;Por que se celebra el dia mundial de la fotografia estenopeica?

5.- ¢Qué debo tener en cuenta para calcular el tiempo de exposicion de una camara
estenopeica?

ESQUEMA DEL PROYECTO

Remitir el trabajo por aula virtual

Caratula

Universidad:

Carrera Profesional:

Titulo: Proyecto de fotografia (Colocar el nombre del tema)
Nombre y apellidos de los participantes (No debe exceder de 5 primer ciclo)
Ciclo /Ano

1.-Introduccion

2.- Justificacion (parrafo no menos de 10 lineas)

3.- Objetivo (minimo 2 objetivos)

4 .- Propuesta de camara Estenopeica

5.- Diseno de camara y diagrama

6.- Recursos:
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Formamos valores 3 .
GUIA DE PRACTICA-

Material Ejemplo: aluminio, carton, papel platino, pintura, cuter, tijera, cinta adhesiva,
etc.

Humanos Ejemplo: Disenador, redactor, logistica, etc.

Economicos: Monto parcial y total para la ejecucion del proyecto.

7.- Cronograma de actividades (indicando dias —semanas-actividad, etc.)

8.- Bibliografia

Bibliografia:

Construi paso a paso tu propia camara oscura estenopeica / Tutorial
https://www.youtube.com/watch?v=ZfzZARQ4pfZU&t=5s

Construir una Camara Oscura con una caja de zapatos
https://www.youtube.com/watch?v=LIfpBiCZ8V8

Como hacer una camara estenopeica
https://www.youtube.com/watch?v=RZ2nvulvcAmc
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Formamos valores . 3
GUIA DE PRACTICA-

1.La Escuela de Palo Alto

Las primeras manifestaciones de la Escuela se dieron en la década de 1950, en el contexto
de la Guerra Fria. Un grupo de investigadores, liderados por el psiquiatra Donald Jackson,
se reunieron en el Instituto de Estudios Mentales de Palo Alto, en California, para estudiar
los procesos de comunicacion humana.

Este grupo de investigadores estaba interesado en comprender como la comunicacion
afectaba la salud mental y el comportamiento humano. En particular, se centraron en el
estudio de la esquizofrenia, que en ese momento se consideraba una enfermedad mental
grave e incurable.

Los investigadores de la Escuela de Palo Alto desarrollaron una teoria de la comunicacion
que se basaba en los siguientes conceptos:

La comunicacion es un proceso circular. La comunicacion no es un acto unidireccional,
sino que se trata de una interaccion entre dos 0 mas personas.

La comunicacion es una construccion social. El significado de la comunicacion no esta
determinado por el mensaje en si, sino por el contexto en el que se produce.

La comunicacion es una herramienta de poder. La comunicacion puede utilizarse para
controlar y manipular a los demas.

En 1967, los investigadores de la Escuela de Palo Alto publicaron el libro “La estructura de
la comunicacion’, en el que resumian sus principales hallazgos. Este libro fue un hito en
el estudio de la comunicacion humana y tuvo un impacto significativo en la teoria y la
practica de la comunicacion.

Algunas de las primeras manifestaciones de la Escuela de Palo Alto como teoria de la
comunicacion se pueden ver en los siguientes trabajos:

"El juego del esquizofrénico” (1956), de Gregory Bateson, Don Jackson, Jay Haley y John
Weakland. En este trabajo, los autores proponen un modelo de la esquizofrenia como un
trastorno de la comunicacion.

“La doctrina del doble vinculo” (1956), de Gregory Bateson, Don Jackson, Jay Haley y John
Weakland. En este trabajo, los autores describen un patron de comunicacion que puede
conducir a la esquizofrenia.
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Formamos valores . B
GUIA DE PRACTICA-
"Paradojas en la comunicacion humana” (1967), de Paul Watzlawick, Janet Beavin y Don

Jackson. En este libro, los autores presentan los cinco axiomas de la comunicacion
humana.

Estos trabajos marcaron el inicio de una nueva era en el estudio de la comunicacion
humana. La Escuela de Palo Alto ayudd a comprender la comunicacion como un proceso
complejo y dinamico que afecta todos los aspectos de la vida humana.

1.1. Origenes de la Escuela de Palo Alto

Surge en la ciudad llamada
“Palo Alto” Estados Unidos

Conformado por:
Gregory Bateson,
Ray Birdwhistell,
D. Jackson,
Albert Scheflen,
Stuart Sigman y
Paul Watzlawick

D. Jackson, fundador del
Mental Research Institute, y
en 1962, se une Paul
Watzlawick.

estudian la esquizofrenia y las
patologias en la
comunicacion la misma que
tuvo importancia entre los
anos 1960 a1970.

Estos representantes de
diversas disciplinas como la
psiquiatria y antropologia
formaron la Escuela invisible,
debido a que no existio una
universidad fisica
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Formamos valores

GUIA DE PRACTICA-

Es decir, estaba formada por una serie de redes
de conexiones que se establecen entre los

investigadores que no pertenecian a la misma
universidad

1.2. Axiomas, segun

La comunicacion es inevitable. No existe la no comunicacion. Cualquier comportamiento
es una forma de comunicacion, ya sea verbal o no verbal.

La comunicacion es un proceso circular: no es un acto unidireccional, sino que se produce
entre dos o mas personas. Cada mensaje que se envia tiene un impacto en el receptor,
que a su vez responde con un NUEVO mensaje.

La comunicacion tiene un nivel de contenido y un nivel de relacion: se refiere al
significado literal del mensaje, mientras que el nivel de relacion se refiere a la relacion
entre el emisor y el receptor.

La comunicacion es digital y analdgica: se refiere al uso de palabras y simbolos para
transmitir informacion, mientras que la comunicacion analogica se refiere al uso de
gestos, expresiones faciales y otros comportamientos no verbales.

La comunicacion es patologica: se produce cuando los participantes en la comunicacion
Nno pueden comprenderse o cooperar entre si. Wittezaele, J.J; Garcia, T.:(1994)

1.2.2. Toda comunicacion tiene
un aspecto de contenido y un
aspecto relacional

Hace referencia a lo que se dice
y el aspecto relacional es el que
da sentido a lo que se dice.

En esta interrelacion se
‘ establece cual es la intencion
_I—> comunicativa del mensaje, es
decir, se establece cual es la
interpretacion correcta

El aspecto relacional califica el
contenido
. La idea es que el contenido es
determinado por la interaccion
que se establece entre los
interlocutores
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Formamos valores 3 3
GUIA DE PRACTICA-

\

Por lo tanto, en la interaccion
se establece la
metacomunicacion.

Cuando ironizamos damos a entender lo contrario de lo que decimos.

Es decir, el contenido del mensaje es
calificado por la relacion que se establece,
en este caso de burla; por eso hay que
entender lo contrario de lo que afirma el
mensaje.

Entonces:

v' La relacion que se establece en un acto de
comunicacion puede variar segun las interacciones
que se establecen entre los interactuantes. Eso
significa que en un proceso de interaccion los
participantes establecen las secuencias de los
hechos a su manera.

v" Durante una interaccion la relacion entre los
participantes puede ir variando.

Actividad O1:

Pelicula recomendada

"Lared" (1995), dirigida por Steven Soderbergh. La pelicula cuenta
la historia de un grupo de hackers que se dedican a robar
informacion de corporaciones y gobiernos. En la pelicula, se
pueden observar muchos ejemplos de los principios de la
comunicacion segun la Escuela de Palo Alto. Por ejemplo, el
principio de que la comunicacion es inevitable se pone de
manifiesto en la forma en que los hackers utilizan la comunicacion
digital para intercambiar informacion. El principio de que la
comunicacion es un proceso circular se pone de manifiesto en la >
forma en que los hackers y sus victimas se influyen mutuamente. EI
principio de que la comunicacion tiene un nivel de contenido y un
nivel de relacion se pone de manifiesto en la forma en que los
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Formamos valores . 3
GUIA DE PRACTICA-

Es imposible dejar de comunicar, sin embargo, lo importante en la comunicacion es la
interaccion que se establece entre los participantes, debido a que sobre determina el
sentido o la orientacion del mensaje.
En el mensaje podremos observar muchos elementos como los gestos, las palabras, el
vestido, el espacio, la entonacion, etc.

Metacomunicacion

Es una forma de comunicacion que se refiere a la comunicacion sobre la comunicacion.
Es decir, es un mensaje que se envia sobre coOmo interpretar un mensaje anterior.

Puede ser verbal o no verbal. Ejemplos de metacomunicacion verbal:

Afirmar el significado de un mensaje: "Lo que quiero decir es que...”
Modificar el significado de un mensaje: "No quiero decir que te odies, pero..."
Clarificar el significado de un mensaje: "; Me estas diciendo que estas enojado?”

Ejemplos de metacomunicacion no verbal incluyen:

El tono de voz: Un tono de voz sarcastico puede indicar que un mensaje no debe tomarse
en serio.

La expresion facial: Una sonrisa puede indicar que un mensaje es positivo, mientras que
una expresion facial seria puede indicar que un mensaje es negativo.

El contacto visual: El contacto visual puede indicar que un mensaje es importante,
mientras que la falta de contacto visual puede indicar que un mensaje no es importante.
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1.3. El doble vinculo

Es una situacion comunicativa en la que una persona recibe dos mensajes contradictorios, uno
verbal y otro no verbal. Estos mensajes son incompatibles entre si, de modo que la persona no
puede cumplirlos al mismo tiempo.

El doble vinculo fue descrito por primera vez por el psiquiatra Gregory Bateson y sus colegas en
la década de 1950. Bateson creia que el doble vinculo era un factor importante en el desarrollo
de algunos trastornos mentales, como la esquizofrenia. Ejemplos:

Emisor: "Te quiero, pero no me gustas cuando estas triste.”

Este mensaje es contradictorio porque, por un lado, el emisor expresa amor por la persona, pero por otro
lado, le dice que no le gusta cuando esta triste. Esta contradiccion hace que la persona se sienta atrapada
y confundida.

Emisor: "Eres un nifio grande, no tienes que llorar.”

Este mensaje es contradictorio porque, por un lado, el emisor le dice a la persona que es un nino
grande, pero, por otro lado, le dice que no debe llorar, o que es una emocion tipica de los nifos.
Esta contradiccion hace que la persona se sienta rechazada y culpable.

Existen algunas estrategias para hacer frente al doble vinculo. Una estrategia es aprender a
identificar los mensajes contradictorios. Otra estrategia es aprender a desafiar los mensajes que
son perjudiciales.

NU LEAS ESTO

Se pueden establecer cinco rasgos esenciales de la paradoja pragmatica, que es el doble
vinculo:

1.-Dos 0 mas mensajes contradictorios. El doble vinculo implica dos 0 mas mensajes que son
contradictorios entre si. Por ejemplo, un padre podria decirle a su hijo: "Te amo, pero no me gustas
cuando te portas mal”.

2.-La imposibilidad de escapar. La persona que recibe el doble vinculo se encuentra en una
situacion en la que no puede escapar. Por ejemplo, el nifo en el ejemplo anterior no puede dejar
de portarse mal para complacer a su padre.

3.-La obligacion de responder. La persona que recibe el doble vinculo esta obligada a responder
a los mensajes. Por ejemplo, el nifno en el ejemplo anterior esta obligado a responder a la
declaracion de su padre, ya sea que este de acuerdo o no.

4.-La imposibilidad de comentar el doble vinculo. La persona que recibe el doble vinculo no puede
comentar el doble vinculo. Por ejemplo, el nifo en el ejemplo anterior no puede decirle a su padre
que los mensajes que le esta enviando son contradictorios.
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5.-La confusion y la ansiedad. La persona que recibe el doble vinculo experimenta confusion y
ansiedad. Por ejemplo, el nifo en el ejemplo anterior puede sentirse confundido y ansioso porque
no sabe como responder a los mensajes de su padre.

El doble vinculo puede tener un impacto negativo en el desarrollo psicolégico de una persona.
Puede conducir a problemas de autoestima, ansiedad y depresion.

Aqui hay algunos ejemplos de dobles vinculos en la vida cotidiana:

Un jefe que le dice a un empleado: "Eres un gran trabajador, pero no eres suficientemente bueno
para este puesto”.

Un padre que le dice a un nifo: "Eres libre de hacer lo que quieras, pero no me gusta lo que estas
haciendo”.

Una pareja que le dice a la otra: "No te preocupes por nada, yo me encargareé de todo”, pero luego
no cumple lo que dice

Actividad 02:
Pelicula recomendada

El club de los poetas muertos es una pelicula de drama
estadounidense de 1989 dirigida por Peter Weir y escrita por
Tom Schulman. La pelicula esta protagonizada por Robin
Williams como John Keating, un profesor de inglés poco
convencional que inspira a sus alumnos a pensar por si mismos
y a desafiar las convenciones.

1.4 Aportes de la Escuela de Palo Alto

Bateson y Ruesch definieron la comunicacion como "un proceso de interaccion social en
el que dos o mas personas intercambian informacion a través de un sistema de signos y
simbolos”. Esta definicion destaca los siguientes aspectos de la comunicacion:

Es un proceso social: La comunicacion siempre implica la interaccion entre dos o mas
personas.
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Es un proceso de intercambio: La comunicacion implica el intercambio de informacion

entre las personas.

Es un proceso de signos y simbolos: La comunicacion se realiza a traves de un sistema
de signos y simbolos que tienen un significado para las personas involucradas.

Actividad 03

Investiga sobre cada uno de los
representantes de la Escuela de Palo Alto: Paul
Watzlawick, Erving Goffman, Gregory Bateson,
Edward T. Hall, Jurgen Ruesch y elabora un
>~ mapa conceptual con los aportes de cada uno.

Bibliografia
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Alsina, R.:(2001) Teorias de la comunicacion (Ambitos, métodos y perspectivas). Aldea

Global, Universidad de Barcelona, Barcelona.

Waltzlawick, P.; Beavin, J.; Jackson, D.D.; (1971) Teoria de la comunicacion humana,
Tiempo Contemporaneo. Buenos Aires

Waltzlawick, P. y otros (1997) Teoria de la comunicacion humana. Interacciones,
patologias y paradogicas. Herder, Barcelona.

Wittezaele, J.J; Garcia, T.:(1994) La escuela de Palo Alto. Historia y evolucion de las ideas
esenciales. Herder, Barcelona

Ahora te toca a ti...

Una vez desarrollada la Guia te invito a resolver el siguiente cuestionario.
Autoevaluacion

Nombres y apellidos:

Grupo: fecha:

1.- Las primeras manifestaciones de la Escuela se dieron en la década de 1950, en el
contexto de:

a) El muro de Berlin

b) La segunda guerra mundial
¢) Guerra de Vietnam

d) La guerra fria

2.- Los investigadores de la Escuela de Palo Alto desarrollaron una teoria de la
comunicacion que se basaba en los siguientes conceptos:

a) La comunicacion es un proceso horizontal, construccion familiar y herramienta de
poder

b) La comunicacion es un proceso circular, construccion social y herramienta de poder
¢) La comunicacion es un proceso vertical, construccion urbana y herramienta de poder
d) N.A

3.- Se produce cuando los participantes en la comunicacion no pueden comprenderse o
cooperar entre si.

a) comunicacion patologica

b) Comunicacion circular

¢) Comunicacion digital y analdgica
d) Todas las anteriores
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4.- Es una situacion comunicativa en la que una persona recibe dos mensajes contradictorios
a) doble vinculo

b) monovinculo
c) Distorsion del mensaje
d) Ruido vinculado
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Segun Shiffman, el comportamiento
del consumidor tiene su origen en
1950 dentro del concepto de
marketing mediante diversos
enfoques que estaban orientados
principalmente a la obtencion de
rentabilidad, la produccion, el
producto y la venta.

(Rodriguez Santoyo, 2012)

También se entiende como un

proceso social y administrativo
mediante el cual los grupos e
individuos obtienen lo que necesitan .
y/0 desean a traves de la creacion,
ofrecimiento e intercambio de ‘ E
productos con otros (Kotler & .
Armstrong, 2003)

De acuerdo con la definicion de
Stanton también el marketing, es

considerado un sistema total de _ 8{9 ’
actividades de negocios ideado para -
planear productos satisfactores de ’

necesidades, asignarles precios,
promoverlos y distribuirlos al mercado
meta, a fin de lograr los

objetivos de la organizacion. (Stanton,
2004)
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Definicion comportamiento del consumidor

Son actividades que las personas realizan al obtener, consumir y disponer de productos y
servicios. (Blackwell, 2001)

Definimos el comportamiento del consumidor como la conducta que dejan ver o
muestran al momento de adquirir, usar, evaluar y descartar productos y servicios que ellos
esperan al momento de satisfacer sus necesidades. (Schiffman & Lazar Kanuk, 2010)

Actualmente nos encontramos en una realidad con diversas opciones de comunicacion
que se ha incrementado vertiginosamente y al mismo tiempo proporciona informacion
preferencial. Los consumidores con su diversidad sociocultural, pero especialmente los
mas jovenes, consumen noticias e informacion de diversas plataformas, como también
Interactuan en diversas plataformas. Hoy en dia, es muy usual el Internet, incluso a la
inteligencia artificial.

Un aspecto no menos importante para estos tiempos es que existe una tendencia
creciente por preservar el medio ambiente también existe una mayor conciencia sobre Ia
salud, estilos de vida y una adecuada alimentacion es asi que surgen nuevas ideas del
marketing ecologico o marketing verde. Es asi que las empresas se encuentran
comprometidas con el concepto de calidad toman en cuenta los problemas que se
suscitan en el medio ambiente, y consideran que con su innovacion pueden ayudar a
mejorar y/o solucionar los problemas ambientales. Aqui algunos ejemplos:

LG Electronics: fabrica de linea blanca, considera el medio ambiente en gran medida en
sus ciclos de produccion y marketing. La tecnologia de compresores de inversor LG ha
establecido un estandar en la industria. Su vision es la reciclabilidad de sus productos y
permitir una facil eliminacion al final de su vida util, promoviendo un ambiente limpio.

Nike’'s Making App: A través de su linea de ropa deportiva propuso una estrategia
marketing ecoldgico y lanzé Making App, una aplicacion moévil que inspira a los
disenadores de moda a usar materiales ecologicos como el poliéster reciclado y los
colorantes biodegradables
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H&M “Close the loop” : La gran cadena H&M también se ha sumado a la moda sostenible
y cada ano presenta una coleccion con tejidos sostenibles. Por otro lado, para concienciar
a la poblacion sobre los efectos nocivos de la contaminacion cred una campana titulada
«Close the loop» que animaba a reciclar la ropa.

ACTIVIDAD N° 01

Observa la imagen y plantea una idea publicitaria para una empresa de energia
eléctrica comprometida con el medio ambiente y responde a la siguiente pregunta
“¢Como alimentaria de energia eléctrica a una ciudad sin ocasionar dano ecologico?”
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El comportamiento que evidencia el consumidor esta en relacion a la forma de decidir
tanto el, como tambien el nucleo familar al momento de hacer uso de sus capacidades
economicas, tiempo y sobre todo el esfuerzo en la adquisicion de bienes relacionados a
sus necesidades

Es decir , se trata de entender por qué razon adquieren, en que luigar, con que
periodicidad adquieren, y usan, como lo evaluan después de la compra, el efecto de estas
evaluaciones sobre compras futuras, y como tambien descartan.

En tal sentido, expertos en marketing investigan y buscan saber el comprtamiento de los
consumidores en cuanto a lo que desean, lo que piensan, como trabajan y como emplean
su tiempo libre. Se trata de descubrir e identificar los aspectos que influyen a las personas
y los grupos.

el comportamiento del consumidor describe dos tipos diferentes de entidades de
consumo:

Entidades de
consumo

Consumidor consumidor
personal organizacional

Compra bienes y
servicios para su
propio uso, para el
hogar o como
obsequi para un
tercero

incluye negocios
con fines y sin fines
de lucro a las
dependecias
gubernamentales

A pesar de la importancia de ambas categorias de consumidores, individuos y
organizaciones, esta seccion tematica tratara lo concerniente al consumidor,
entendiendose como aquel que compra para su uso personal o para el uso en su hogar.

PAGINA 5



Faedcoh

Formamos valores )
TITULO DEL INFORME

LOS CONSUMIDORES TIENEN MAS PODER QUE ANTES

Hoy lo consumidores emplean lo que se denomina “agentes inteligentes” para encontrar
los mejores precios para los productos y servicios (es decir, “donde localizar el automovil
nuevo que desean al precio que pueden pagar’), participan en diversas ofertas de
marketing, y evitan los canales de distribucion e intermediarios, incluso han aprendido a
comprar bienes alrededor del mundo desde la comodidad de casa.

Es por esta razdon que las empresas hacen todos los esfuerzos estrategicos para
promocionar productos con precios razonables y con un concepto diferenciador

Hoy tienen mas capacidad de deciision sobre lo que observan en el mercado.

MODELO DE TOMA DE DECISIONES
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Influencias externas

Esfusrzos de marketing
de la empresa

Amblante sociocultural
1. Familta

TITULO DEL INFORME

después de la compra

, i
: |
Entrada . 1. Producio 2. Grupos de referancia :
'r 2. Promocion 2. Fuentes no cometclaies i
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El nivel de entrada influye en el consumidor con el proposito de que reconozca que tiene
la necesidad de un producto, y este nivel esta conformada por dos fuentes de informacion
principales: las campanas de marketing de la empresa (es decir el producto mismo, su
precio, su promocion y los canales de distribucion) y la otra fuente tiene que ver con las
influencias socioldgicas externas sobre el consumidor es decir la familia, el entorno amical,
vecinos, otras fuentes informales y no comerciales, clase social y pertenencia a grupos
culturales y subculturales).

El siguiente nivel de proceso del modelo tiene que ver con la manera en que se toman
decisiones. Los aspectos psicologicos de cada persona en cuanto a su motivacion,
percepcion, aprendizaje, personalidad y actitudes afectan la manera en que los estimulos
externos de la fase anterior influyen en el hecho de que el consumidor reconozca una
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necesidad, busque informacion antes de la compra y evalue las alternativas. A la vez, la
experiencia obtenida durante la evaluacion de alternativas afecta los atributos
psicologicos del consumidor.

Finalmente el ultimo nivel, de salida en el modelo de toma de decisiones del consumidor
a su vez se subdivide en dos acciones, posteror a la decision, estrechamente relacionadas:
el comportamiento de compra y la evaluacion posterior a la compra.

El comportamiento de compra, cuando se trata de un producto no duradero de bajo
costo (como una pasta dental nueval) tal vez sea un efecto de la influencia de un cupon
de descuento que ofrecio la marca y de hecho podria tratarse de una compra de prueba:
si el consumidor se siente satisfecho con el producto, quiza volvera a realizar la compra.
La prueba es la etapa exploratoria del comportamiento de compra, en la cual el
consumidor tiende a evaluar el producto al usarlo en forma directa. Una compra repetida
normalmente significa la adopcion del producto. Para un producto relativamente
duradero como una laptop (“relativamente” por su tasa rapida de obsolescencia) es mas
probable que la compra signifique la adopcion.

ACTIVIDAD N° 02
e Imagine usted que es el gerente de marketing del Banco Cushqui Peru en el
area de banca electronica - on line ;Como lograria usted crear valor, satisfaccion
y retencion del cliente del banco Cushqui Peru?

e Realice un analisis y luego explique la relacion entre el marketing y el
comportamiento del consumidor

e Analice usted el rol de las ciencias sociales y del comportamiento del
consumidor en relacion del modelo de toma de decisiones.

Bibliografia
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Introduccion:

Una premisa muy importante del marketing es que cada organizacion se
esfuerce en conocer a su cliente. Una razon imperante es que la
internacionalizacion de las empresas tiene un avance muy destacatado en
los ultimos anos, lo que ha provocado que multiples sectores economicos en
muchos paises en via de desarrollo apuesten por ser mas competitivos no
solo en diseno, y procesos de produccion o de servicios, sino mas bien en las
estrategias que aplica en la distribucion, promosion y el posicionamiento de
sus productos. (Benassini, 2009)

A la vez la realidad de enfrentar la escasez de insumaos y recursos
financieros, que obliga a las empresas tomar una serie previsiones que
aseguren su cadena productiva, y que vayan de la mano con planes
previamente estudiados para lanzar nuevos productos al mercado,
tomando conocimiento de las probabilidades de alcanzar los objetivos
propuestos. (Benassini, 2009) (Benassini, 2009)

Casi siemrpre hemos visto que Estados Unidos y otros paises que aglomeran
las mas grandes organizaciones, colocaban la pauta en diseno y utilizacion
de herramientas asociadas al estudio de mercados, pero hoy vemos que
muchas empresas que no pertenecen estos grupos, si N0 mas bien son
jovenes y emprendedoras y ha demostrado que para llevar una buena
investigacion de su mercado no es suficiente la técnica, también se necesita
la creatividad y el sentido comun, mas aun si enfretan escenarios adversos
donde la tecnica no es suficiente. (Benassini, 2009)

Por qué aplicar investigacion de
mercados?
Estos pueden ser algunos factores:
1. El caracter rapidamente cambiante del
mercado.
2. El incremento en el numero de
competidores. (Benassini, 2009)
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1. PRINCIPIOS BASICOS DE LA INVESTIGACION DE MERCADOS

Principios generales

Objetividad: La investigacion de mercados debe ser objetiva y no sesgada por los intereses
de la empresa.

Relevancia: La investigacion de mercados debe ser relevante para los objetivos de la
empresa.

Eficiencia: La investigacion de mercados debe ser eficiente y rentable.

Etica: La investigacion de mercados debe respetar la privacidad y los derechos de los
participantes.

Principios particulares

Definicion de objetivos: El primer paso de la investigacion de mercados es definir
claramente los objetivos de la investigacion. Los objetivos deben ser especificos, medibles,
alcanzables, relevantes y temporales.

Diseno de la investigacion: El siguiente paso es disefnar la investigacion. El disefio debe
definir el método de investigacion, la poblacion a estudiar y la muestra a encuestar.
Recoleccion de datos: La recoleccion de datos es el proceso de recopilar informacion
sobre el mercado. Los métodos de recoleccion de datos incluyen encuestas, entrevistas,
grupos de discusion y analisis de datos secundarios.

Analisis de datos: El analisis de datos es el proceso de interpretar la informacion
recopilada. El analisis debe ser objetivo y riguroso.

Presentacion de resultados: El ultimo paso es presentar los resultados de la investigacion.
La presentacion debe ser clara, concisa y facil de entender.

Principios de resultados

Validez: Los resultados de la investigacion deben ser validos. La validez se refiere a la
exactitud de los resultados.

Fiabilidad: Los resultados de la investigacion deben ser fiables. La fiabilidad se refiere a la
consistencia de los resultados.

Representatividad: Los resultados de la investigacion deben ser representativos de la
poblacion estudiada.

Utilidad: Los resultados de la investigacion deben ser utiles para la toma de decisiones.
Estos principios son esenciales para realizar una investigacion de mercados eficaz. Al
sequirlos, las empresas pueden obtener informacion valiosa que les ayude a tomar
decisiones informadas sobre sus productos, servicios, marketing y ventas.

Aquii tienes algunos ejemplos de como se aplican estos principios en la practica:
Un principio general, como la objetividad, se aplica al evitar sesgar las preguntas de una

encuesta.
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Un principio particular, como el diseno de la investigacion, se aplica al seleccionar el
meétodo de investigacion adecuado para los objetivos de la empresa.

Un principio de resultados, como la representatividad, se aplica al seleccionar una muestra
que sea representativa de la poblacion objetivo

2. ;Qué es una Investigacion de mercados?

La investigacion de mercado consiste en recopilar informacion relevante a un problema
especifico de marketing al que se enfrenta la empresa. Por ultimo, el Sistema de
Informacion de Marketing (SIM) ayuda a los usuarios a analizar y utilizar la informacion
para lograr el conocimiento de los puntos de vista del cliente, tomar decisiones de
marketing y gestionar sus relaciones con clientes. (KOTLER & ARMSTRONG, 2013)

También se puede entender como la reunion, el registro y el analisis de todos los hechos
acerca de los problemas relacionados con las actividades de las personas, las empresas y
las instituciones en general. En el caso concreto de las empresas privadas, la investigacion
de mercados ayuda a los directivos a comprender su ambiente, identificar problemas y
oportunidades, ademas de evaluar y desarrollar alternativas de accion de marketing. En
el caso de las organizaciones publicas, la investigacion de mercados contribuye a una
mejor comprension del entorno que les permite tomar mejores decisiones de tipo
economico, politico y social. (Benassini, 2009)

Utilidad

En un proceso sencillo:

PAGINA 4



Faedcoh

Formamos valores
GUIA PRACTICA

Marketing: Generacion y captacion del valor del cliente

Crear valor para los clientes y - Captar en reciprocidad !
construir relaciones con los clisntes : walor de los clientes
Comprander al Drigefiar una Crear un programa Construir : Captar valor de los
mercado y-las astrategia de de markating relaciones clientes para
necesidades y # markating D* intagradc que # reniaines y crear B* generar utilidades
desens de los orsentada anlregue un deleite an o y capital de
clianlas a los cliantas valor supanior s clienles E los clientes

3. Por qué es importante:

Su funcidn mas importante es identificar las
caracteristicas de la demanda y del mercado,
asi como las necesidades y gustos de los
clientes (Benassini, 2009)

Es fundamental por dos razones:

1. El medio cambia muy rapido y hay que
detectar estos cambios para dar respuesta
con productos creativos

2. La multiplicacion progresiva de la
competencia, lo que obliga a las empresas a
ofrecer lo mejor de sus productos y servicios,
pensando primero en el consumidor.

Se aplica el método cientifico que es
importante por la mayor objetividad que
debe mostrar el investigador. Su medicion es
mas precisa y su naturaleza es continuada y
completa.

4. Cuales son los tipos de mercados a investigar:

La empresas podrian enfocarse en cualquiera o en todos los cinco tipos de
mercados de clientes:
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Los mercados de consisten en individuos y hogares
consumo que compran bienes y servicios

para su consumo personal

Los mercados adquieren bienes y servicios para

empresariales continuar procesandolos o
utilizarlos en sus procesos
productivos

Los mercados de reventa compran bienes y servicios para

revenderlos con una utilidad

Los mercados estan formados por agencias de

gubernamentales gobierno que compran bienes y
servicios para producir servicios
publicos o transferir los bienes y
servicios a otros que los necesitan

productivos
Los mercados consisten en los compradores en
internacionales otros paises, incluyendo a los

consumidores. productores.

Cada tipo de mercado tiene caracteristicas especiales que requieren un estudio cuidadoso
por parte del vendedor.

5. ACTIVIDAD:

1. La empresa de ropa deportiva Tigre desea lanzar una nueva linea de productos para
mujeres.
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La empresa necesita realizar una investigacion de mercados con el proposito de entender
las necesidades y preferencias de las mujeres que practican deporte. Para ello, puede
realizar encuestas, entrevistas o grupos de discusion. Los resultados de la investigacion le
permitiran disenar una linea de productos que sea atractiva y relevante para su publico
objetivo.

2. El restaurante mikhuy quiere abrir un nuevo local en una zona urbana.

Para lograr el objetivo necesita realizar una investigacion de mercados que le permita
conocer la demanda de restaurantes en la zona. Para ello, puede analizar datos
demograficos, econdmicos y de consumo. También puede realizar encuestas a los
residentes de la zona para conocer sus habitos de consumo. Los resultados de Ia
investigacion le permitiran tomar una decision informada sobre la ubicacion del nuevo
local.

3. La empresa TERA dedicada al desarrollo de tecnologias, quiere lanzar un nuevo servicio
de suscripcion.

Necesita realizar una investigacion de mercados para entender las necesidades y
preferencias de los consumidores potenciales. Para ello, tiene previsto realizar encuestas,
entrevistas o grupos de discusion. Los resultados de la investigacion le permitiran disenar
un servicio que sea atractivo y rentable.

En grupo, responda las siguientes interrogantes:

1.- ;Que es investigacion de mercados?

2.- De estos tres casos estructure el esquema de investigacion

3.- A juicio del grupo jcreen que uno de ellos tendra mas posibilidades de fracaso? jpor
qué razon?

Bibliografia:

Benassini, M. (2009). /ntroduccion a la Investigacion de mercados (2da ed.). México:
Pearson.

KOTLER, P., & ARMSTRONG, G. (2013). Fundamentos del Marketing (11e ed.). Mexico:
Pearson.
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1.-Origenes

La palabra “marca” tiene su origen en la lengua nordica que significa “quemar” o “herrar”
El término "branding” proviene del inglés "brand”, que significa ‘'marca”. En el contexto del
marketing, el branding se refiere al proceso de creacion, desarrollo y gestion de una
marca. Este proceso incluye la definicion de la identidad de la marca, el desarrollo de su
imagen y la comunicacion de su mensaje a los consumidores. (Ghio, 2011)

El término "branding” se origind en el siglo XVIIl, cuando los ganaderos en Europa
marcaban a sus ganados con hierros calientes para identificarlos. Esta practica se extendio
a otros sectores, como el comercio y la industria, para identificar productos y servicios.

Pero mucho tiempo antes el homre primitivo aprendio a marcar su ganado, al igual que
el feudal que mostraba en sus blasones la heraldica de la familia o a las vasijas que se
usaban para guardar el vino, todas tenian un mismo fin: identificacion que permita
diferenciar de los demas.

En el siglo XX, el branding se convirtio en una disciplina formal del marketing. Los
profesionales del marketing comenzaron a desarrollar técnicas para crear marcas fuertes
y memorables que pudieran diferenciarse de la competencia.

2.-Algunas definiciones:

El branding es el proceso de crear un nombre, un simbolo, un disefio, un lema o cualquier
otra caracteristica que identifique y diferencie a una empresa, producto o servicio de sus
competidores.”

Kotler, P. (2023). Marketing 10. (16.2 ed.). Pearson.

"El branding es la suma de todas las experiencias que un cliente tiene con una marca.”
Neumeier, M. (2006). The brand gap: How to bridge the gap between business strategy
and design. Wiley.

"El branding es el arte de crear una relacion emocional entre una marca y su audiencia.”
Aaker, D. A. (1991). Managing brand equity: Capitalizing on the value of a brand name.
The Free Press.

"El branding es la promesa que una marca hace a sus clientes.”

Godin, S. (1999). Permission marketing: Turning strangers into friends and friends into
customers. Simon & Schuster.
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"El branding es la construccion de una reputacion.”
Olins, W. (2008). Brand strategy: Creating and sustaining successful brands. Routledge.

3.-El branding como proceso estratégico

Consiste en la creacion, desarrollo y gestion de una marca. Este proceso se compone de
las siguientes etapas:

Desarrollo de la imagen de marca: Esta etapa consiste en
crear una imagen visual y verbal que represente la marca

Comunicacion del mensaje de marca: Esta etapa consiste
en comunicar el mensaje de la marca a los consumidores

Gestion de la marca: Esta etapa consiste en mantener y
fortalecer la marca a lo largo del tiempo.

4 .- La identidad de marca

La identidad de marca es el conjunto de atributos y valores que definen a una marca.
Estos atributos pueden ser tangibles, como el logotipo, el eslogan o el disefio del
producto, o intangibles, como la personalidad o la cultura de la marca.

La identidad de marca es importante porque ayuda a los consumidores a identificar y
comprender una marca. También ayuda a la marca a diferenciarse de la competencia.

4.1.-La imagen de marca
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La imagen de marca es la percepcion que los consumidores tienen de una marca. Esta
percepcion se forma a partir de una variedad de factores, incluyendo la identidad de
marca, la comunicacion de marketing y la experiencia del consumidor.

La imagen de marca es importante porque afecta a las decisiones de compra de los
consumidores. Los consumidores son mas propensos a comprar productos y servicios de
marcas que tienen una imagen positiva.

4.2.- El mensaje de marca

El mensaje de marca es la promesa que una marca hace a sus consumidores. Este mensaje
debe ser claro, conciso y relevante para el publico objetivo de la marca.

El mensaje de marca es importante porque ayuda a los consumidores a entender lo que
la marca ofrece. También ayuda a la marca a construir una relacion con los consumidores.

4.3.-La gestion de la marca

La gestion de la marca es el proceso de mantener y fortalecer la marca a lo largo del
tiempo. Este proceso incluye la supervision de la identidad de marca, la imagen de marca
y el mensaje de marca.

La gestion de la marca es importante porque ayuda a la marca a mantener su relevancia
y atractivo para los consumidores.

4.4.-Disefnno de marca

El elemento estético en relacion a los objetivos empresariales tienen su esencis en lo que
denomminamos identidad corporativa y este se materializa a través de un signo que
posee caracteristicas linguisticas verbales, (nombres) iconicas visuales (logotipos, simbolos
y colores) (Ortegon Cortazar, 2014

ACTIVIDAD N° 01

1.- Escribe tu nombre e identifica tu marca

2.- Describe la personalidad de tu marca

3.- ¢Cuales crees que pueden ser tu valores y atributos de tu marca personal?
4.- § Como proyectas a futuro tu marca?

5.- La relacidon entre el branding y la oxitocina
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La oxitocina es una hormona que se libera en el cerebro cuando experimentamos
emociones positivas como el amor, la confianza y la empatia. También se libera cuando
estamos en contacto fisico con otras personas.

El branding se trata de crear una conexion emocional con los consumidores. Cuando una
marca es capaz de generar oxitocina en los consumidores, es mas probable que estos se
sientan atraidos por ella, la consideren confiable y la recomienden a otros. (Ghio, 2011)

5.1.-Estrategias para generar oxitocina

Hay una serie de formas en que las marcas pueden utilizar la oxitocina para crear una
conexion emocional con los consumidores. Algunas de estas estrategias incluyen:

Usar imagenes o mensajes que evoquen emociones positivas. Por ejemplo, una marca de
ropa podria utilizar imagenes de personas felices y sonrientes para transmitir la idea de
que su ropa es comoda y hace que la gente se sienta bien.

Crear experiencias de marca positivas. Por ejemplo, una marca de restaurantes podria
ofrecer un servicio al cliente excepcional o un ambiente acogedor para que los clientes se
sientan como en casa.

Compartir valores y creencias comunes con los consumidores. Por ejemplo, una marca de
productos de belleza podria apoyar causas sociales que son importantes para sus
consumidores.

La oxitocina es una herramienta poderosa que las marcas pueden utilizar para crear una
conexion emocional con los consumidores. Al utilizar estrategias que generen oxitocinag,
las marcas pueden crear relaciones mas fuertes y duraderas con sus clientes. (Ghio, 2011)

6.-Ejemplos concretos

A continuacion se presentan algunos ejemplos concretos de como las marcas utilizan la
oxitocina para crear una conexion emocional con los consumidores:

Nespresso utiliza imagenes de personas disfrutando de un café con amigos y familiares
para crear un ambiente calido y acogedor.

Nike utiliza mensajes de inspiracion y motivacion para hacer que los consumidores se
sientan empoderados y capaces de lograr sus objetivos.

Ben & Jerry's es una marca conocida por su compromiso con la justicia social y la
sostenibilidad. Esto crea una conexion emocional con los consumidores que comparten
estos valores.

ACTIVIDAD N° 02

Indaga y describe las marcas de éxito que existen en nuestra ciudad y que emplean
una conexion emocional con los consumidores en el ambito de servicios de salud y de
educacion. PAGINA 5
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7.-Algunos consejos para crear una marca exitosa

Empieza con una buena investigacion. Antes de empezar a crear tu marca, es importante
entender a tu publico objetivo y el mercado en el que operaras.

Define tu identidad de marca. ; Qué atributos y valores quieres que definan tu marca?
Crea una imagen de marca memorable. Tu imagen de marca debe ser unica y relevante
para tu publico objetivo.

Comunica tu mensaje de marca de forma clara y concisa. Tu mensaje de marca debe ser
facil de entender y recordar.

Gestiona tu marca de forma constante. Tu marca debe evolucionar con el tiempo para

mantenerse relevante para tu publico objetivo.

ACTIVIDAD N° 03
Investiga en INDECOPI sobre el procedimiento para registrar o patentar una marca y
luego reflexiona sobre la importancia de la marca registrada.

Bibliografia

Ghio, M. (2011). Oxitobrands. Oxitobrands: Marcas humanas para un mercado
emocional. Lima, Peru: Planeta.
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exije uns préparacidn ledrics practica con ja finalidad que &f
astudiante logre un nival académico de calidad, en 25tos tismzos e
conslants svalicidn ¥ compelendia profesionz! dande pocos Henen
acceso @ materal bibllografice de especislidsd v donde muchios
buscar actualizar sus concoimisnlos pero con resuftsdos poco
gleniadores, ya sea por feclorss sconomices o porgue no salisfacen
sus expecielivas, resulia up refo proponer ura gufa da estudio qus
permita reaiizat & curso de guidn de cing, radio » telsvisidn. Ests
aparie sirve de fexto tedrico praclico que -sinismor & sguivecarnms—
ampliara sl honzonte de conooimientos con resoscio al curso,

Ls presents obis ss &l resuilade de uns recopilacidn ds
materal Bibliografico v separalss organizados sobre /a base dsl
silabo el cusl esta divido en ocko temas, los primsros siste tiensy
por finghdsa preparar & caming previo a la rsoaccion definitiva de!
gurén dramatico para cine y telewision. Supiisndo modslos ds disedo
y procedimientos. para concebir sl guibn y fnalments & tema ocha
progone pasas y procadimiznios para fa redacoen del guidn en &f
medio audible.

Es aqui donds smprezs nuestro complee encusmio son &
paps! v el Ingenio para Groponer GISCUrsas que motiven, snfretangan,
eduguen y modifiguen habitos de vida cada vez mas dateriorados on
nuesira sociedad y gue 105 medios -por rezonss comerciales v de
rating- carecen de [alenlogos guionmsias (salvo aigunas axcegoonss,
£ON NUEVES PDIOpUeSISEs pars NUesiro medio.

Segury del Inferes que usted demusstrs por conocsr mas
aszla peguefio sporle inlelsclual gue esls dizefiedo para gus
cdsscanssn sus manos y maltrelen ialenlosamenia sy hemsienc
mFoufarde con frabgjo constaale s intaresanis, ein alvidar anlas que s
sonfermismao gs /g mzjor arma dsf peor comunicador
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Algunos radiadifusores no conoczn el valor real gz
edio._ y la que es peer, ni siguiera sespeckaon lo que
el publicisTe esia dispuesio a pagar por ella.

Mo gueremos medios de comunicasicn, Gueremos enferos
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Preambulo

NATURALEZA DEL MEDIO

1.- CARACTERISTICAS DEL CINE Y LA TELEVISION

£En qué y cdme difieren el cine y ielevisién come medios de
camunicacisn? A continuaston o invito a descubrr estas diferencias
gue son parta del analisis que comesponde & Doc Comparato.

a) Tecnica
La primera diferencia es lg siguients. el cine es celuloids, la
imagen se de por ransparencia En |z televizién la imagen =2 da gor
lz emision de impulsss slécincos: Siendo &l medio diferents,
romaticicad, brillantas, en fin todo lo qus nuestra sjo perche e
totalmente ciferente. Como s= sabe, Iz imagen en |a telavision asta
formada por 525 [Ineas (sistema NTSC) misntras gue an cine |z
imagen llega a tener 1500 linezs, lo que representa mayor nitidez de
imEgan.

Tameién el momente dz |2 realizecion es tolalmente difersnte,
cuzndo filmamaos no tenemaos forma de saber £ e gue fus fimada
=5t bizn ¢ no, la Unica maners &s revelando |z pallcula; en televisidn
resulta distinto, basta rebebinar la cinta para vislonar,

b) Diferencias dz lenguaje.
n cuanlo al enguaie |5 diferencis basica esté an sl ciscurso
en |a televisitn es mlerumpido, en el cine es continug,

Bl discursa interrumpido tiene que ser construido pera
mantener, anies ¥y después de |5 interrupdan de los comerciales, &
mismio grado de alencion en sl piblies sspectador. En el discurso
centinue no exisle esa necssidad

El lengiiaje de la =zlevision es pelimdrfics. En el espacio ds
uria hora de programazcidn, teremos distintos fpos de lenguajes o
géneros tales come telenovelds, peliculas de cine, penoidismo
oublicidad, ste

'BOC COMPARATO, Gridn de CiHe \ Teleanin. sla
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El cine s monomames, una pelicuia manisne &l misma
lengwaje durante toda su proyeccian de cerca de dos horas, con el
estilo del directar y 1a historla del autor,

o) Lengua y tslevision

Una critica que cominmente se le hace a3 |a telsvision gs la
de gque ssta homogeneizando |2 lengua, anulanda ias caracieristicas
nrapias dz cada regian del pais. Esto es miuy cuestionzble, ya gue
por ejemple, no consts que Iz BBC de Landres heva modificado las
manaras de hablar de las diversas regiones y condados brignicos nl
aue las telenovelas mexicanas, lideres de audiencia =n erl, hayan
interferido de manera dréstice en el hablar peruano

La lengua de un pais evoluciona vy, obvizments, no
hablamos mas el espafol de Espafia, del mismo mcdo que los
Argentinos del 20340 no hablaran ¢l castellanc de hoy

o) Caracierislicas.

El ¢ine emplea un discurso distinto para cantar 'a historia, es
continua v monomérfice, el discurse telsvisive es intsrmumplde y
pelimérice.

El drama humano es siempre sl mismo. Lo que pusde
mudar o5 la profundidad dramética en fa tslavision tienda & ser
menos prafunda, leo gue no signffica peor, Se dice que 2 television
gana =n exiension y plerde en profundided, o sea posee une
audiencia conlinental con ung gprehensian nuls,

&) Palabra

La palabra tiens un peso diferenle de scuerds &l medio de
comiunicacion. Uina investigacidn demestré que el tismpe de atencidn
(lg cantidad de minutos gue estamos atentos & algunz casa antss
de gue nuestro mivel de atencion comiznee a declinar varis mucho
de un medio ds comunicacidn a otra.

Veamos les variaciones de ese tiempo de atsnoidn y su
relagion con gl peso ds [a palabra

Palabra Pura.- es la palabra impresa, cuendo la relscidn
antre @l lector y & autorse da Unicamenta vis libro. Aoul. el peso ds
la palabra alcanze su punto maximo. Es por esta razon que tanto
escritores come poetas sstén horas detras de 1a paiabrs que exprese
axaciamente (o que quiere decil.
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En el libroel temps de stencion esté cerea de la pagina 57
s| hasta allé el texto ne consiguic captar la stencion del lectar
posiblements ses dejade de lada

Pzlabra Viva.- & |2 pelabra 2 través e actor sliade 2 los
gestos y emociones. En gl teatre, el iempo de alencidn esta entre |os
30 y los 43 minulos. Cen esto queremos decir que el auler tene sse
tiempo para captar la atencion def piblico Si dentro de ese lapso, sl
gepectador no fue atrepado, e probable gues el 2° acto encusnire un
testro vacio. Los primeros minutos de una pieza, generaimente son
perudicados por los movimisnios ce |e platea, nor |03 rezagedos. |as
uitimas leses, elo. Esto lleva por lo menos unos 10 minutos.

S6lo ahi podemos tener uUna vaga idea de lo gue significa
{para un arlista} strapar y mantener la atencion de un plblico de
Z0.000 personzs come es el caso de los grandss inlerpretes de
misice popiar

Palabra versus Peso de la Imagen.- (en &l cing): |2 pslabra
pierds considersblemente su importancia, sustivida por el mayor
peso de lg imagen. Existe o que se denomina distorsidn ds
dimensidn: |2 pantalla es sporme, la boca de| actor es descamunal,
|a imagen nos engloba; mas sl del hecha de sar mostrado en una
sala oscura, le que ayuda a la concentracion. Entencas, 2h el cine, 2
tempo de atencion esté determinado por ia intensidad dsl tiempo
cramalice en la sucasidn de imagenes, Aqul, el Tempo de atencian
decza A los 20 minuios, o al final del 2° rolle.

Palabra y Television.- El {jempo de alencion es de 3
minutos Si al finalizar los 2 minutes no fuimos  strapados
cambiamos de canal El hecho de que |a televisidn =sté en un
ambianle luminado, donde la gente estd corversando, el celulsr
slena, lgs nifios loran, etc. Exige gue el tismgo dramétice sea
ncisivo, las acciones deben sucederse con mucno mas dinamismo
aue en gl cing. Y 2gqul, el peso de la palabra es mutha menor,

Aun dentro de una escena mas pralongade, tenemos gus un
gran ndmerc d= fiempos drameaticos diferertes, de intenciones
miditiples, De lo contrano, la scdion no se mzntene ¥ el éspectador
cambia de canal

Un ejempio de esa, e5 la pelicuie "Rescatande af soidado
Ryan” Los pnmeros 15 minutos del largometraje resulizn
sumamente dramatices por 1o que es imposible captar €se discurso
en televisidn con sus corles comercigles. Una Imagen construids
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oare ser vista en la enorme panizllz de [as salas de proyecoidn
sierde eficiencia cuande se |2 ve en la confusion de une sala casers,
y mas todavia por &l pequefio tamafic de |a pantalla de lelevisar.
A-::IL—.rnas. una peliculz hecha pare ser vista =n un fluje continuo &8s
sltamente perjudicads por los cortes comerciales de pronio s
stencidn senscral se distras euando focalizamos nuestra ateneidn en
gl spot de una sugestiva modelo promecionando una cerveza, o |a
velocidad y vénigo del Ultime Ferrari que se exhibe en nussir pais,
El resuftado: el espectador, pierde la ilecién o generalmente siente
sushio, no consigue mantener |a atenclén.

En sintesis en la television, el cinematogréfico recursa de la
gran dimensién es sustituido por el dinamismo de |2 accion.
Un buen ejerplo s el film comercial. Un comercial dura un
pramadio de 30 segundos ¥ sU tiempe de atencion esté slrededor de
lbs 7 segundos. PFiensen ustedss en el dinamismc de sccian
necesario para atrapar |a atencidn del espectadar y, encima venderis
gl producio

FPara tensr una idea de la eguivalenciz Se |2 accidn
draméatica, basts saber que, en promedio, para Una estena de teatro
1enernos J 2scenas de cine y 12 de televisdn

i) El receptor

Cusndo una persong se prepone asistic a un espectaculo,
dentro de ella estan armadas upz serle de expectatives;
sxpectativas que estan lgadas a su glass soclal, nivel cultural y per
fitmo = su mitologia, sus desaos ¥ suUs fantasias.

Y &5 asl, como se dijp anterionmente, que Iz programacin
ds |a televisién también obedece a un crteno de markeing, &s decir,
bassdo en el recepior, Para saber exactamenta cdmo organizal 4ns
programecion,  tememos sl departamenta  d&  investigsciones
concretas, tendremps una buena opordunidad de crear un programs
zdecuado,

Es un error pensar gue un sxcolents suter oe historias
infantiles también senviré para telenovelas. Cada auvtor tene un tipo
de intellgencia creativa, y && muy raro encontrar aulores gue sean
igualmenta creatives en todos los gEneros.

Ctro tema Importante es saber el destino de las peliculas
para cine y televisién. Por la propia existencia de la Cuftura de Masa,
diigids 2 mercado cads vez mayor, se hizo necesano gque una
pelicila tenga caracteristicas Universales, o ssa, qQus pusda saf
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comorendido y aceptado por les diferentes culuras qua componen
gse marcado

Ahora bien, una de las caracteristices bésicas de lg
television es la veloridad con lo que la infermacicn £5 transmitida 2|
pliolico, sin permitr gue el especlador lenga bempo para parar ¥
reflexionar sobre |o que le fue mostrade. como suceds, por sismplo,
cuande les un libro o un diaric. Por ese, el cing |2 television fusron
llamedos entretenimientos pasives: no se podiz valver atrés para
revisar o analizar determinada escenz, dislego o expresion de un
actor, requirigndose del escritar un guidn siempre claro ¥ de
comurension directa.

2.- CARACTERISTICA DE L A RADIO

LCome legrar en un programa educativo v cultural ser
sugestivo, dar |magenss audilvas, utilizar misica y sonico
astablecer una comunicacion efectiva, ofrecer &l cyente elemantog
de identificacién? Para tal efecic sera necesario conocer |z
naturaieza del medio audible y qué elementos se deben considerar
para presentar un discurso radicfénico gue invite cautive y geners
unz reaccidn en el ayenta Para lal efecto Io invito a [g&r un
ffagmento sobre |2 naturaleza del medio audibla:”

JAUS se ouiere decir euando se habla de especificldad da
un medis? Algo muy simple. Tomemos un primer gjemplo elsmenial
ce la ielevision. En el celebre detals ielevisado entre Kennedy v
Mixon, en el afio 1880, cuzndo ambos postulaben a la presidencia ds
los Estados Unidos; este Oftime, entre otros emores, cometid e de
prasentarse con camisa blanca, le cual en la TV en bianco y negio
de entonces, produclia molestes reflejos, deslumbraba y provocaba
en la imagen de |os televisores &l desagracable sfecto |lamado "ds
famiasma", En fantc Kennedy", mejor asssorade, fue de camisa azul
Al margen de los méftos de Lno vy ofro eandidato v de |2 solidez de
sus respectivos elemeantos, este detalle perjudics & Mixon, por haber
ignorado el madic televisivo y sus exigennizs aspeciiicas

Ds jgual forma sucede con la radio, nes tocd asistr a la
grabacién de un programa radial eon una actriz famosa, la que, peor
su belleza, su expresividad, [a Intensidad de sus géstos, |2 elegancia
de suU movimienio escénlco, era considerada con |Usticia una gran
inférprete de teatre, cine y felevision. Pere tenia una voz renca y

L MARIG KAPLUR, Prodvecion ds prosraman g2 redio. Pies diversas
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velada ¥ Unz enlonacidn monocorde, caratisristicas que, scbre un
escenario, oon la fuerza de sus gesios, casi no s& notakan @ inclusc
no le quedaban dsl todo mal, e confsria ciemta encenio ¥
persanalidad,

En radig, en cambio, donde no se puede ver sine qus solo
s&8 oya, rasultaba ablmds & [neaxpresiva. Lo dacia todo igual, sin
matices ni inflexiones. Su mirada, sus gestes mientras grabata, eran
estupendamente comunicativos;, pero esc, desgraciadamente, no
*salia" por gl micrdfono, &l que sélo transmitfa 2 ehate monolonia de
su vez. Una vez mas, =l fracaso se debio tambien agul 3 gue no se
respeto la espesificidad del medie radicfonice, dende =| gesto, la
mirada, &l ademan, con toda su riqueza, desaparecen v 2l actor sdlo
puede valerse de los recurscs de la voz v I8 expresion orgl. Los
anglisiss de la comunicacidn dicen, can razén, gue en todo medio de
comunicacion  coleciiva el mensaje es afectado por las
caracteristicas del medio transmisor. Esto a5, el medio ragiofanizo
influys necesariamente sobre el mensaje, |c condiciona, impone
determinadas regles de juego; cblige a adecuar Is comunicacién
educativa y culturzl a |3 naturaleza y 2 las caracter(stices especificas
del medio.

Es impartante mencionar edemss gue el simple hecho de
sscuchar sclamente sin poder ver al sxpositor de un meonoiogo
requiere del oyenle un esluerze grande de atencion. Se pusde
afemar que, salvo casos excepcionales, un programa-mondloge,
sabre tode cusndo se trata de un pdtlico *poco accsiumborado € Igs
stluerzos de alencidn y a los conceplos absiraclos’

Can sorprendente unanimidad, todas los expertas pracicos
coinciden en preferir los formatos dislogades come = radicdrama o
radioteatro cada vas venido @ menos, salvo algunes propuestas
Innevaderas ¢n los dlitimes afios en radios de |la capitzl come: Radio
Corazan_ ¥ Radip Macional del Feni, Sin ligar @ dudas es muy
pesible gue ests propuests provoque alguna perplejidad en lectorss
de gengracidn del "adultd maver® gue no puedan eviiar svocar el
clasico soap-opera, Iz radionovelz folletinesce de tanta difusicn

Paro a pesar de algunas eriticas de la éncca &l radiodrama
no g5 Un género espurio, sind Un noble medic de expresidn oportuno
pars proponer guiones, Para jqué razones exislen para ootar por
zcte formato?

Alngue en Europa lienen muy cigro la eficeciz v eficienci
de este formato 2 tal puntc da obsaquiar o vender discursos
dramatizados 2 paises de Suc-América, en el drama radiefénico 2
conceniracidn del oyente se facilita mas, No hay modo mas eficients
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de hzcer use da la sugestion del medio radiofénice gue le producsian
de un drama, Bl dislogo es siempre mas atreciive gue el discurse,
porque ne dice lzs cosas dirsctaments sino que las sugiere. Este
género scliva |a fanlesia y la inteligencia de los overias,

Hasta aca se han confrontado dos géneros, uno estético,
olro dingmico sin que ello impliqus que el radicleatrc see el Umico
formato iddneo para trasmisidn de educscién y cultura. Sin duda
sxisten ofroz géneros radiofdmicos interesanies y de ricas
posibilidades poco estudiadas aun,

Conciusiones

® Enla medidz que el comunicador s2a creativa, ra incarporanda
nuevos generas, NUevVos Tecursos, rusvas scluciones con &l fin
de satisfacer necesidades del radioescucha.

N

Un programa educative o de entretenimiento liene que ser un
buen programa de radio, atractiva ¥ capaz de captar ¥ seducir
ayente

® |legamos entonces a la conclusion de gque s sumamsnie
Imporiante conocer |2 sspacificidad del madio con sus propias
caracier{sticas reconocidas como instrumento el oual exige
conocetie, saber manejario craativaments, zdaptarse & sus
limitaciones y a sus posibilidades.

-

Ce la misme forma se plantea el Uso del cine y la television, &l
cual nos impone limites, y debemos luchar siempre por la
ampliacion de esos limites, sun cuando nuestras armas sean
salo palabras,

m [ebemds estar alentos para no desiruir puestros valores
bésicos, nuestrz postura de sares conscientzs ¥ respansables
delante de la poblacion que va a recibir nuestra mensaje

m Recerdar que no podemas ser raducidos al sisterna degiogico
qua nes abriga, ¥ =i dar fonma artistca (drarmdtica) a leg
corflictes de&l hombre de nuestro tiemgo. Expresar sus
aspiraciones, necesidades, contradiccionsz y complejidades.
Mostrar dl mundo injusto que nos rodes v revelar la profundicad
de fas pasiones g traves del guion. Punto de parlida para Iniciar
nuestro estudio del cursn
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TEMA 1: LA IDEA ||

ESQUEMA DE CONTENIDOS
1.- La'idez; tearla y tipos

Z - Concepto

3,- Teorie del guidn

OBJETIVOS DEL TEMA,

Al tarmino del presente tema, el estudiante estara en condiciones
de

a. Reconocer la imporiancia de |z Idea v la palabra parza |a
creacién del guién

b. Conocer las cualidades del guidn

c. Comprender las recomendacionss para redaciai un guicn

1.-La ldea

La redaccidn de un guidn como cualguisr cbra es upa

crescian. Cigamoes g partir de unz ides. La idea &s una propussia de
nusstro pensamiento, For tanto, crear supona ciertss cualidades y
digposicidn de nuestro pensar. Fars llegar a redsctar bien sz
requisre dz cierfas caracteristicas como el pensar con claridad, la
sancillez y €l senlido eritico.
Eegun Jose Mariz Valle Torralbo: “pensar bien es esoribir bien”
cobre =l significade de esta frase |2 presentc un =xdracto de|
dosumento "Lenguae televisivo, Libretaje de TV." en el cual se hace
referencia @ la relacion enfre palabra hablada y escrite y el pensar
bien
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La palabra st of sostén da Ja ea. & lencuaje es ia cancel dsl
pensamisnic
Por dabajo de nuestras abstraccionss subsisten las imdgenss
verbaies, inssparablss de Ja expresdn hableds o escnis,
Mo pansamos eon imagenas verbales, pero lzmpeco hablamos v
sESAbIMAE sin sllas
Por regla general, a uns determinads disposicidn de pensar
corrasponds una ceterminads manera da hablar. En le formacion del
penzamisnto individuel, el lengusfe sirve para simphificerio, precisario
¥ fifario. Simplifica nuesiro estado mental Precisa el pansamianto
peifacomnandolo hasta conseguir la exoresion sxacta, por ulfimo, lo
fijz, estabiliza e fnmovilizz I3 expresion vartal
Pepsar bien as ascrbir bien
Es preciso qus la idsacidn se amofde el pulso de cads persona
puesto gue sobre el cimienio dg la aptitud neturz!'y de fa inteligencia
s& constriye fa redaceidn, Redactar bien as, aris fodo, pensar bien,
i fibretista, dafanis ds sus cuarliiias blancas y frante al obfeto de su
trabajo, recuerds, raciocing y sensibiliza. L=z grandes verdadss
liagan & nosotros bafiadas de claridad. La redacsidn oscurs supcne
pensanmienta oscuro. Pensar bign es flegar g construlr, de nuesiro
pegueio modsic interor del mundo, una imagen o mas sxacta
posible del mungo reel £ libarar nusesire razonsmisnto da pasionas,
empleados en la objelividad de Ias cosas ssncilias. La senciilsz
caracleriza todas las ideas creadoras
La ohservacion interar, o nlrespecoidn, s= ha de dingr con W
senlide crifico, Sin la facuttad critica, no hay creacion &anistics
posible. H fino espiniu de ssfeccitn, gse delicazs instinto par medio
def cual gf artista cres la vida, s la facufted cilica en una de sus
mas caracteristicas modalidades. Toda obve d= imaginacion no es
Incopsciente, sino perfectamerite consciante y deilisrada. & mejor
crifica de una obre ha ds ser su mismio aulnr Mo sxists ia crasciin
arifstice sin la concisncia de si mismo

Durante los dos (ltimos talleres que e dedicado 3 I3
catedra de guitn de cine radic y television, uns de |ss mayorss -
sparentemente- aificuliades que alraviezan [os alumnas del curso, es
dar el primer pasc y quizas para ellos el mas dificl Siempre
preguntan ¢Que jdea propcngo para crear Une nistoriz? JCuzlguier
idea es valida? iPuede ser una adaptacion? ;Sera interesanta mi
ideg?
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Al respecto Eduardo Adrianzén® explica el procese de cormo
plantear y recanocer une idez para gserioir una novels, concaplo que
es valido para nuesiros intereses teniendo en cuents OUE la novila
estz dentro de la dramaturgia que pueds ser tratada para cuaiquier
medio.

Imaginemos que tenemos por delante un large Vigjs en
smnibus o 2vidn y nos taea una parfanchina sefiora como companera
de aslenlo decidida a contar su vida (aunque en realidad se trate dz
escucharse contar su vida misma). E5 segura que mas lards 0 mas
temprano nos saldré con el Inevitable comentario, * digame sl no es
una nevaia”. Clarp gue unc por educacion siempre responde por
supuesto, Pero €l escritor o sspirante debe ser capaz ds reconocer
claramente una de esias tres opoianes:

1) La vida de |a sefiors s5 tan abumida que preferfamos
estar [eyendo |a cartilia de emergencias en vez de esoucharia,

f 2j La vida de la sefiors esté llena de spisodios truculentos,
si, pero tan previsibles que con toda seguridad ya se han escrito 500
parecides. O la mejor pesibilidad

3} La vida de la sefiora tiene dos o ires anécdotas o
sucesos interesantes U orginales que pueden servimos para
enriguecer una TH, o Ipgran inspirermos de tal forma aue
aumentando, por 2qui ¥ per alla, pusde salir unz histaria realments
buena.,

Eslas posibilidades sirven  para  (lustrsr  Izs fres
caracteristicas de una buena ides,

1) Mo 2s cemin,

2} No es pravisible

3) No es cerrada en si misma, sino que lleva &l germen de
muchas jdeas postariorss,

El punto de partida. (en el case dela TN)y por consiguients
sl niclec de tode (rama, debe tener su princigic y fin &0 les
santimientos humanos v Ia realizacién de estes: llamase amores
contrariados o dificultades entre padres e hijos. La contaminzeion,
ina ousrra, las epidemias, la recesidn ecanamica la dictadura
glbarmamental y cuantes sucesos vivimos a clario pueden usarse,

De hecho se usan pergue son una fuente de |nteresantes
sorieios para los perscnajes, pero nunca pueden ser el tema
principal ni gl nicieo. Mo importa gue se lrate de Una fistona &pica.

Aqui valvernos por Ultimo al relate de nuesira buens seficra:

1 ERTIARDE ADRIANZEN Telenowias :Comn s como se etoribed, Pigs 33.35
L8
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La esencia mas profunda e la TN pertensce @ 1z ssfera privada, &l
santimienlo intime v 3 108 sacretos del corazon,

En el czso de proponsr idezs pera un guion gue no
necesariaments deba ser para TN, se debe tener en cuenta gue &
histeria gira en funcién al personaje y este con sus conflictos. Teda
idea es valida exdsten muchas formas incluso hasie las cue
parecieran mas absurdas o aburmidas resultan siendo las mas
interesantes & incluso reconocidas luegs como mejor guién. Les
presenta a conlinuacion una guiz de come oblener una ides
reconaciéndola coma teorfa

1.1. Teoria de la idea

Ames que nada, & hombra es un ser que indaga, Es un
curioso, un ingulsidor Jarnés satisfecho con las respuestas; de esta
forma evoluciona. ¥ tanto se cuestiona asl mismo como inventa sus
respuesias; de esta fonma crea

Tearias sobre la creatividad existen vanas, surgidas ds los
més diversos campos d¢ la actividad humana. Pero minguna de =llas,
an realided. aclara demasiade, Sin embarge, hoy ya sabemos que
sxiste un fctor genshico gue predispone, unids a factores
‘ambientales, alimentanos, culturales, stc. Sabemos gue un individuo
necido: de una madre desnutrida y que ademas ne recibe s
alimentacion y educaciéon adecuadas, fiens su inteligencia
seriamente perjudicadz. Y también sabsmos que sl individuo en
condiciones favorables, y siendo estimulado, tiende a2 desarmollar sus
poteticizlidades araativas,

JEs entonces |2 Inteligenciz, la creatividad, une cuesiion de
clase? Ceneralmerts, |05 inielectusles, aristas, cienfificos, etc
isurgen de la llemada burguesia? jGengético? sequrameants no, pero
ez g5/ par |25 condicanes favorables al deszmolio

Supongames que el mundo fusra un mundo justo, todeos (o=
individucs con iguslss dereches 3 la viviends, 2 |a alimenlacion, = la
educacion. ;Serjan lodos igualmente creativos? La histors nos
demuesira que no. Y la pregunta se impons: (For qué? Agqui
comienza el misteric de lg diferenciacidn. Anies, una rapida
definicion de 1o que sa entiende paor Idea, Creslivicad y Originalldad,
aclicadzs ala dramalurgia
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IDEA es un process menial onundo ce 1 imagineeicr,
CREATIVIDAD s | concatenacién de esas ideas

ORIGINALIDAD es fo que hace a un texto ser difsrem= ce olro; €3
sy farea individual en el texto, su sstilo. Por esla rezén €3 que se
hablz dal “universo”™ del poeta, de la *cosmegonia’ de un artists. En
raglidad, los dramas y las comedias cuentan basicamanis la miEema
yleia historia de! hombre y sus eonfiiclos. La diferenta radica en
como determinada artista contars la misma vigja histona.

En ¢l intento de responder al problema de la Diferencigcion,
innumerables investigadores se han dedicade al sstudio de la
inteligencia y |a capacidad crealiva del hambra Veamos alounos ca
scos estudios, teniendo en mente sin embargg, gue son intenios de
comprensian dal proceso creativa ¥ ne vardades absolutas.

Francis Calten, investigador eurogeo, desarral'd le tesis de
que iz inteligencia v la creatividad eran d= base puramente genstica.
Olvids e medic ambiente, s infuencias polilicas cufturales;
slimenticias, etc. Esta tesis sirvid cumo base a la tecriz deta Raza
Purs, en la Alemania de Hitler.

En los EE.UU, se propuso ctra teoria.. Dos cientifices que
desarrollaron un test gque deberia comprober — CON Un MargeEn
minimo de error- la inteligencia del hambre. Ess test, zonocido came
de C.l. tenia como objetivo daterminar el grade de nteligencia del
individuo, tomanco en cuenta faciares genélicos, cuturales, ete.,
segun la tecrla, 1a inteligencia varia da 70 hasta 200 Para la prmera
zsplicacién del test, procurando Una muestrs, reunieron un grupo de
gente de los mas diversos essisloe culturales y scoiales. Los
resultados fusron los siguientes’

Fildsofo C.1 de 160

Poeta, dramaturge y afines. . C 1 180
Cientffico. C 1, 125

Mdsice, C1 145

Soldado C1 125

Se descubric despues gue cllos sdlo medien 2 capacidad
de raciocinio lGgico, con énfasis en (a rapidez del raciooinio,

Fue Anne Reoe guien estaplecd la imposiblidad de medir Ia
capecidac creativa Ella observd gue la capacidad crzaliva varis
snofimements, y qus syjsten varos tipos de inteligencia creativa,
tzlas como |a inteligencia matematica, la filoséhiza, la artistica, etc.
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Finalmente aneiizaremos |2 posicidn de Freud. sus
investigaciones sobre crestividad son de sl imperancis, que
cuslquier texto sobre el gesio crealive gue ne las incluya, astars
incomplate

Después de Freud, varos investigadares volvieron sobre el
tema, heclendo lo cue llamamos une nueva lectura de [as
investigaciones del médico visnés. Enfre esos investigadores
pedemos senalar las figuras de Melanie Klain y Lacan.

En *Dealiriaos y suefos en la Gradiva de Jensen’, escrito en
1607, Freud compara al ascriter con &l “sofiador a plena |uz del diz®

Pero ;que es esie soiiar despierio? Freud parte de |a fasis
de que |a persong feliz no fanleses, puesto gue las fantasias san
desens  insstisfechos  los susfos nocturnos, también serlan
realizaciones de deseos reprimidos, que sdlo s= expresan en forma
distersionada; es [0 que Freud llama *distorsidn onirica”.

Segln Freud, el escritor creative, v el “sofiador & plena uz
del dia", hacen exactamente |la misma cosa que cuando un nifie
juegs: reorganiza el mundo de un mado que le sgrade o castigue,
Usanda para eso [a materis prima de la imaginacon, que son |ag
fentasias,

1.2.-Tipos de idea

Lewis Hermen, guicnista, construyd |2 qus liamé Cuzdro de
loeas. Existen 6 campos en donce probablements encoptraremos
unz idsa. Elios son:

a) ldea Selecclonada.- Surge de nussira memora o vivencia
personal, como en los momentos en los que sofiamas despiartas.
Burge de nuestros penssmisntos, de nuesire pasado reciente o
remacto.

b) Idea Verbalizeda.- Es la que surge 8 parir de lo qua zlguien nos
cuenla. un caso, un comenlaric, un fragmenta 2= una historia que
ascuchamaos en &l buss, en una sata de espera; eto. E5 una ides gue
surga de slgo que olmes

c) ldea Leida [“for free"). - £2 |5 idea gratuita; aquella que surgs en
el momanto an qua astamas |eyende un diario, revista o un panfisle
gus alguien nos dic en la calle. Sam Goldwin escribid un guion (gue
mas tarde fue filmada) a parir del titulo de una cana publicada en el
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= aia ge guiar Laides — Teorla del glidn

Lic. Omer Cueva Marifiez

“Times". De ese tluln, Los mejores afips de Nuesiras Widss, nacio
toda una histora, en |2 cual inclusive se consenve el ilic,
En ura enirevista que s2 le hiciera al cantente Rubén

Biades, confasd que sl lawrsado escrito Gabrial Garela Mamuez, ig
confid que le hubiese querda tener ei la “idea” de crear al personaje
"Pedro Navaia® para representarlo en una obra lteraria.

Las diarios y revistas hasta incluso un folleto son excelentes
fuentes de ideas para crear un guion.

d) Idea Transformada.-Es basicaments una des gue nace de una
ficoién, de una pelicula, de un libro, de una obra de testro. Se dice
que entre guionistas se aprende la frase "el autor aficionado copa.,
mientras qus &l autor profesional reba.., y transiorma’

e) Idea Solicitada.-Es |a idea realizada por encarge o & solicitud del
garente o director de un medio. Es &l caso dsi gerenle de Ernesto
Shutz Landazuri, gersnte de Panamericana Telewvision ante la
carencia de un pregrame en horario eslelar plantec |a propuesta de
un programa de género TN en con a histonz de un parsonsje social
agohisdo por la falia de empleo, tipico problema  de nuestra actual
sociedad. Esta idea fue planisada al gulonista Gigio Aranda, que
luego convertirla esta idea en la serie. "1000 oficfos”

f) |dea Investigada.- E5 aquella en [a que nos valemos ds
investigaciones pars saber cudl zs gl tipo de pelicula gue ests
faltando an e mercado. Una investigacién puede gemostramos que
en Perl no exista ringuna peliculs de époce. Por ejemplo sobre
Andrés Avelino Céceres v la querra eon Chile, o el origen mister|oso
de |as lineas de Nazca

La idea Investigada 23 a2guella gue ocupa ur vacic en &l
mereado Otre tine de |dea Investigeda es cuande una peliculs, (o
espectdculo, obra de teatro, eic.) s& dirige a un publice determinadn
250 es comun en |a televisian

La pelicila Apocalipsis ahora, ©e Francis Copola, fue
realizads schre un tema que aun no habia side tenido en cuenta «n
|o% filmes de:guerra: Vietngm

Finalmenie, Iz ldes Investigada &s la idea qus responde 2
una lagura temética, fanto sea de naturaleza dramatica como
comercial

El ejemplo clasico de ides investigada que no funciong, lus
lz pelicula Cleopatra. Comercialmente teniz todo para ser un éxity’
una historia conocida, Elizabeth Tavlor, Richard Burton ¥ mucho lujo.
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El'srfa d& guiar L8 idea — Taoria del guidn

Lic. Oivar Cuevs Maitinez

Feliz o Infelizments, al poblico no le gusid ia idea,

Una busna idea puede cambiar el mundo, 0 per o menos,
garantizarnaos la sobrevivencia, el pan de cada die. Las ideas valen
cinere y por lo tanto deben ser cuidedas. Cuande tenemas LUna ides,
un guidn, un titwlo, Lina cbra da testre, una lstra para una cancion,
ete, debermnos regisirana Inmediatamants, Existen entidades como
por gjemplo: Indecapl, Apdaye, sta.

Sclo para llustrar, existe el caso de Crson Welles, en una
charls con Chares Chaplin, Welles mencions |z idea gus teniz para
una pelicula, Diss después, Welles viaja a Eurapa. Cuando vuelve,
sorpresal La pelicula Mr Verdum, ssorita y dirigida par Chaplin, ya
estaba en visperas de ser exhibida. Chaplin habiz robede su idsa,
Weligs |2 exigit & Chaplin of pago por el uso ce |2 idea v crediios en
la pelicula. Chaplin no discutid, simplemente: pagd.

2.- Concepto de Guién. (Doc Comparato)

Guion es |a forma ssenta de cuslquier espectécule audio yio
visual Estose aplica a espactaculos de t@alio, cing, Telwisifm, rachg,
etc. Bdsicamsnts un guldn debe tener tres cualidades esenciales

LOGOS es la palabra, el discurse, la forma cue daremes: Es la
organizacian veraal de un guion, su estruclura genersl

PATHOS es | drams; &l drama humane por lo tanto, &s la vida, 12
accion, gl canflicte generando acontecimientss: Aun en lz comedia
lenemos el pathes de humoer,

ETHOS es |a &lica, |a moral Es el signficade de [a historia, sus
implicancias morales, pelflicas, etc. Es &l conlenido del trabajo, In
gue sg guisre decir con 2/,

Comp recardara, an &l medio lelavisivo podemos distinguir
géneros y &stilos de programas. pregramas  informativos, la
retrensmision en direcio de un espectdcule, una revisla musical, ¢l
espacio drematico, entre olros. Eslos ofiginan variaclones en o gue
significa la estructurscién del programa vy en consscuencis, |3
preparacién de un gl.[fﬁr'l.

[l
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Fiarfe de guisr: L3 ides = Teorfa o&] giidn

Us. Omar Cusva Manfnex

Lo imato a realizer |z siguiente |ecturz en la cual Llosrenc
Soler nos infraduce & |8 naturalsze y funcion dei guion en el medic
televisivo.

3.- Tearia del guién

Generalizar sobre la naluraleza y funeidn del guidn en un medio gue
conocs géneras, £3tilos y procedimizntos de frabgjos tan diversos —y
aun opuesios- como fa TV liene of peligro de qusdarse en la
suparficia dal lema Asl como en sl espacidculo cnematogréfico
nadie abriga dudas sobre ef significacc del guidn, porgus no en vano
&l cine fluctda entre fos imprecisas imiles de Iz literaiura de
imégenes y el fengueje audiovisual, en la TV e pancrama es diverso,
pues nada lisne an cormdn, nf como estructiura nf como fuacicn, ef
guidn de un telsdiario —por efemplo- con el de Un espacio dramético.
Empezsremos por hacer referencia a aguellos géneics, espacios v
modos de lrabajo mas infrinsecaments televisivos,

La refransmisidn en diracto de espectaciios o acontecimisntos
carece de guidn “astrict sensu”. La concatanacidn de les hachos que
se lransmiten en un espectacwlo deportivo, Une obva ds leairo, elc)
Yaimplicita fs exstencia de une guie (de ahl, "guidn’) parreliva. Les
comaras son fesligos de algo que sueseds mas alla de fa voluntad y
ds la dscisidn dal rsalizador. Lo Unico gue, an sustitucian del guicn,
oreceds @ fa grabacion es un esludlc previo de posicionss de cdmara
¥ une idea global o aproximeda de cdémo se reoiizarén fos cortes o
canmulaciones sentre looas les camaras. Es convenenis enss de
iniar un tratiajo de esta tipo, un eambio dé imprastonss prewvio enlre
el reslizager y of equipo de cdmaras para guo les iransmita sus
intenciones generales y unas inslruccionss a grandes trozos.

Cusndo e retransmite wn acio muitudingmg (ur desile, an
acontecimiants pelitico} &/ speaker o comantansts pueds disponaran
54 ayuds de textos praviamsnla escros e raizcion con el evenio.
glaborados par &l mismo 0 por otros codaboradores def programa,
Zera un vallozo punta de apoyo. para su frabajo, pues con alfo cubinire
con mayor precision esa difich tarea que es ia de improvisar S0
scomparamiento habiado a Unas IMagenes que, 3 Veces, ¥a son
totalments explicilas. En este caso fos texios hardn raferenciz 2
datos, antecedentes, informaciones ¥ olros aspectos gue no estén
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Eiarts de guier; Le idéa— Tsora ded gufdn

tle Omar Cueva Maninez

contenidos en les imégenes; por ejemplo: une biagrafla, unos (exios
legales, efc

Un especteulo mustcal o o= varfedadss, Un magazin de
snlrelenimento ¥ programas simiilares se irabajan scbralo que se
denomina escalata, es decir una relacidn cronoldgica de fodas sus

paries, con refarencia 2l modo de producirse cada parfe (grabecidn,
estudio, conexién en directo, slc.) i que sirve de guia al realizadar i
a tado gl personal tacrico de fa produceion. Habiuasiments cuando
ntarviens up prasentader e introduce uns snfrevista con un
psisonafs, se dispone de un guidn de préguntas pars B5e CEsC.

También se hebla de escalele en fa produccidn de lelediarios, pussto
que se irais de un mode de operar similar, sungus exija Una mayor
zgilidad v orecfsion.

Cuando s realizan repaifales, generalmente no se parte de Ui guion
previo, sino de un esquema de lisbajo gue inciuye Jocalizationes,
hechos v personas que se pravé grabar, asi como un planning de

preducsién, tede lo cusl resulta mas daterminants para el resiffado
final da un imprevisibis guion. Cuando se trabaja con fa reslidad, ésta
pueds ser tan fca v sorprendente gue es mejor dejarse llevar por
Una eisrte “mpravisecion controleds™ i copsiruir ef guitn defintive “a
postanor, 88 decl, misniras s ordsna el matanal en &l banco de
adilsie duranie |2 post-preduceidn dsl programs. Esle as un mode de
actuar habitual en los reparteras, en gensral, y especiaimente an &
petiodismo de invesiigaoidn,

Ciira cosa es cusndo la TV afranta los espacios draméifcos, o3
programss ds fiecidn, en cuyo caso sU modo de irsbafo s8 agroxima
& todos aguelios medios edizlicos gue uliizan una base ferana
como punfo de pertida, =5 decir, cne, lsatro. 2ic. Agui 5l que se
dsbe, en prmerlugsr, disponsr de Un guidn férrea, dongs se
pravssn hasts los mas minimos astaliss § en ssgundo lugsr,
ateriersz g I35 regias clasicas de la narrsifve dramatica, ncluso
sungue se mroduzea un wero grado de expenmentacion narraliva

Es imporants que reflexions sobre Jas siguientes
recomendaciones dadas por el especialista Jose Marfa Valle:

"todo aguel gue guisra converirse en librelista o gulonpists de TV
debe tsner en cuenia.

P
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£l ams de guisr; L3 ides — Taorfa del Guion

Lic, Cimar Cusve Maninez

& Que debe dominar otra simaxis, la audiovisusl,

& Cue debe copocer & la perfectidn el miedio (TV, Cinej ¥ sus
posibilidades

& Ouse debe acostumbrarss a pensar en imagenes. Antes ds
escribir hay que visualizar,

& Oue debe adquirir una nocién del imite. En TV el iempo €5 cro.

E| medio s el limite

Hay que tener {2 en los resullades, al vernos delante d2 una
cuartilla en blance, a solas ¢on nuesiros pensamientos, hemos de
orzer en la posibilidad de acertar’

PRACTICA 1:
ldea y teoria del guién

1 -Desanolle un corcepto de Guldn a partr de las cualdades de
LOGOS, PATHOS, y ETHOS.

2 - Enuncie los géneros felevisivos gue requieren de un guian.

3.- . Considera que sizmpre debe existir una estructura? §En que
casos es convanients elaborar 2l guidn dafinitivo pestericrmente?

4 - Saleccione y coments ung de las recomendaciones preseniadss
per José Maria Valle.




=i grfe da guisr Etapas del guign

Lie. Omar Gueva Marminez

TENMA 2- ETAPAS DEL GUION

'|_ESQUEMA DE CONTENIDOS
1.- Elapas del guion segan Doc Comparata |
| 2.- Elapas del guién segiin Llorenc Saler

OBJETIVO DEL TEMA

Al t&rmino del presents tema, ¢l estudiante estard an condicicnes
de

. Reconocer v diferenciar las elapas previas a la redaccion de un
guidn.

1.- Etapas del Guién segtin Doc Comparato

Un cuidn es uns construccidn que obedece a un camina
ldgica San 9 etapas que tendremos que recorre’ hasia &l guidn firial:

J
' 1.1.- ldea,
1.2~ Palabra,
1 1 8- Argumenty,

1.4.- Estructurs,
1.5.- Primer Tratamento.

Primera Ctapa
Un 'guién comienza por Una ides, por algln heeho que
genera en nesotros el deseo da hacer alge & party de &l

Segunda Etapa
] Aqul nace la “story line, |3 palabra “story line’ es |a ides
anotada en una frase Por sigmple: “mi histong cuenta 2 drama ce
una mujer qua mata eusiro hijgs y después enloguece’. Es (3 fabula
ja Intriga Se dice qua un buen guien, unz buena pieza de tealrc
puede estar contenida en una simple frzse. Ura “story line” tisne ce
1 a3 lingas como maxime.
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El arta g guiar: Eispas g2l guion

Lig, Omear Gueva Maninez

Tercera Etapa

En este punto, se desarolla la "Story fire’, greando un
argumento cue viene del latin srgumenturn, due  significa
justieativa, Agqul, ya comenzemoes 8 deiinear lgs personajes Vv,
principalmente; a localizar la historia n =l tempo y en el espacic.

El argumerto es importante porque va 2 dar el perfil de los
perscnajes y el trayecto de la acciin — la historia comienza agui,
pasa por alli, lermina alla. Ejemplo™Mi historis cormienza en Cuzco
&n 1899, Carlita Osorio, escultar muy conoeide, fue invitado par..”
nasta sl final.

Cuarta Etapa
Aed construimos 2 estructura. Es @l atmio vames 2 centar
nusstra histoda. La estructura s la fragmentacién del argumento en
secanas. Cada escena contiens a localizacidn en el Gempa, en gl
espacio y |2 secion. Sin embarge, serd agenss una descrinclan da |2
escenz, todavia no se describen los dialoges.
La estructura es el armazon de la secuencia de escenas.

Ruinta Etapa

Aqui comesnzamos el primer tratamiento. Los personajes

serdn desarrollades: quién es quién, como y por qué. Agui surgen las

charlas, los dialoges, las Infreducciones, desarrollo y dessniace de

oscena. 5e completz la estructurs colocando as emociones

personalidades y conflictos de cada personaje. Es @l hecho otal da

cada escena. £l Prmer tratamiento significa el guion final sin
ravisiones, comeceiones o gjustas.

Guién Final

En este punto, generalimente, un guidn esta (slo para ser

flmade o grabado. En c2sa de ser un guion para cine puece Ser

llamado "screen-play”. En caso de ser para televisicn “eiavisionplay
o'scriptpara TVM"



£l are oe gular Elapes el guidn

Lig: Cmigr Cusva Marfingz

2.- Etapas del Guibn, segun Llorenc Soler

El guicnista Lloreng Soler considera también 5 sizpas para elabarar
un guidn, Estas son!

2.1 -dea nicleo Inicial,
2 2 -Argumants,
2.3.-Sinopsis,
2.4.-Guicn |iterario y

2 5.-Guicn técnica.

La idea nicleo constituye & tema del guidn y de ells se
parte para el desarrollo de las posteriores fasss dal guion Una vez
determinada la ides nicleo se continla con |2 idea argumental, &n
l= cual se determina los personajes principales vy los secundarios, se
explicitan los principales acontecimientos y s2 ubicz la accion en &l
tiempe y en sl ezpacic. El argumento apenas debe ocupar una
hoja. '

La siguiente ctaps consiste en lz slaboracién de |z
sinopsis, que consisie en descompener el argumento en Unidadss
simples de moda que pusdan ser traducidas después en imdgenes 8
través de las distintas escenss. Es una idea més desarroilada del
argumentc y coupa spraximadamsnis Unzs tras © cuaTo hojas.

A partir de |es ssceras descritas en la sinopsis se
corsiriya el guidn literario. E3 deeir, se desarrolla en orden
cronoldgice cads escena, incuyendo fe descripoion del espacic v def
decorade donde tiene luger la accion Sa detallan los didlogos que
sosiienan los personajes asi comao sus mevimientas, resccianes
actiludes, Incluso se sefiala el iexio de la voz en off si existiers.

E! glian técnica e< Iz etapa que precede al rodsje. Cansiste
gn |as Indicaclones que hace el reslizador a parir de la informacian
contenida en el guidn |feraro. Las indicacionze se refieren 3 |z
iEcnica prope de |a reasfizacidn de esz  programz, sobis
smplazamiantos Yy mavimientos de les cémares, lamafnc del
encladre, efectos especiales, =ic El guidn téonice aparece dividido
=n secuencias ¥, dentra de éstas, numsrada por planos con &l fin ge
fecilitar el control de produccidn y realizacldn v permitir 2l
ordenamiento del matenal grabado en su pest-preduceidn.
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£l aits de guiar: Elepes ool quitn

Lig, Qrrar Cueve Martinez

FPRACTICA 2:
Etapas del guidén

1.-Elzbore un diagrama de las elepes de eiaboracidn de un guion
smpleanda cualquiera de los auiores presentados.

2 -Compare |as stapas presentades por Dooc Comparate ¥ Lloreng
Snler Senale diferencias ¥ semejEnzas.

3- Proponga una idea para un guién que cree puede ser interesanie
4 .- Navegue en Internel = investigus \a biagrafia da Doc Comparato Y
Lloreng Soler.
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El are da guizr Story-line

Lic: Gmar Cuewvs Maminez

T

TEMA 3:"STORY-LINE™ | :

ESQUEMA DE CONTENIDOS |
1.- Coneenio
2.- Arips o momenlos del "Story —ling” ‘

OBJETIVO DEL TEMA |
Al términe del presente tema, el estldiante estara en condiclones
e,

- Drgarnizar las ideas previas a una Story - ling

- Redactar de forma eficients |2 “Story-ling”

- |genltificar la estructura de una Story-ins

1.- Concepto

“Glory-ine” es el término gue designz Iz tramz de una historia,
El cual debe tener como maxime 5 liness, se deduce que lz “story-
ling" es la sintesis de la histona For (o tarto, tiene que abarcar lodo
Iz gue [a historia normaiments contendriz, o sea

1.- Preszntacion del confiicto
2.- Dezarroflo def conficto
3.- Solucion del eonflicto

2.- Actos de la Story =line

Estos 3 actos scn llamadaes por el dramaturgo Ben Erady
como los tres momentes de una *story-ling”, a sabern

1= Alguna cosa sucedsa
Z.- Alguna cosa pracisa ser hacha
3.- Algunz cosa es hecha

Si obedecemos este orden, tendremps una "story-ing”, = ella
es una busna “story-ling" o no, dependerd dsl talento del sutor
VVeamos a continuacion algunos ejamplos de “Stony-ing”

Idea.- “Fui al entiero de un amigo. Tres digs después, &l estabs
caminande par laz calles de Muewva York"

fad
—i



El arte de guiar Star-ine

Lic. Gmar Sisve Manfnez

D¢ alii salié I3 siguiente *storyfine’ qua dic origen al 7im & iercer
Hambre.

Story-line: "Jack wa al enfierrc de su amige en Viena. ho
resignado a esta perdida, investiga y termina descubriende que su
amigo no murié, El estd vive y falsifico su entierro porque estaba
siendo buscado por la policia. Descubierto por la curissidad de
TJack, al amige termina muerto a tiros por la policia”.

| Observacién: Complato

idea.- Una mujer enlocuecs y comienza a arrastrar [2 plancha como
ézta fuera un perro.

Story-line: "En un pafs ocupadeo per les nazis, una mujer que carga
consigo una plancha y haciendo mil travesuras es sefialada como la
loca folklérica de la ciudad. En realidad ella es el nexo entre
diferentes focos de la resistencia armada, y lleva dentro de la
plencha mensajes fundomentales para la organizacién de
movimiento. La policia nunca piensa en revisaria. Despues de lo
victoria final de la guerrilla, la loca de la plancha se convierte en
heraina nacianal”,

ﬁ Drbservacion. Completo

Idea.-Un aroma & rosas y mama muemna.

Story-line:"Un nific mendigo, 2n una noche tormentosa, encuenTre
an un rincon, debajo de una morquesina a una mujer y su hija.
vendedoras de rosas por los bares. Con frio, hambrientas y
deprimidas, el nifia le ofrece « la nifia una rosa marchita, ésta, el
recibiria se la ofrece a su madre y descubre que habia muerte.”

[ Dsservacion.- Incompleto
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Ei arte d2 guiar. Stery-line

¢ Omar Cuevs Marfnez

Mo ez ung "'starydine’_ sino una escana o ides para serl desarrollada. |
Falta presentscidn y desarrallo del confiicto.

Story-line.- "Una muchacha vivia deminade per la madre quien
muere siibitamente. No resiste el duro galpe y sale por las calles
gritando: mamd murid."

[ Obsepvacion.-Incompleto
Falta solucionar el confiictn.
LCudl es la consecusncia de gritar? Faite contenido de accidn para

| armar una historia. Adn s2 trats de una ides.

Story-line.- "La familia Rosas estd formada por las ladronas Rosa
Maria, Maria Resa, Resa Lucia y por Mamd, la jefa que muere
misteriosamente. Las tres Rosas luchan por el lugar de Mama
desconfiando entre ellos por el asesinato. La Rosa que queria mds
a Mamd mata a las otras dos y es apresada. En la Cdreel descubre
que Mamd se suicidd "

| Observacién - Complete
Mate |z imporancia de los nombres, dato fundamental en este Stary-
| line

3| bien es cisrto el disefio y presentacion de la Stery -line
permite una organizacidn y claridad en ias ideas, diversos aulores
prescinden de ests propuestz y redacian una sintesis o premlﬂa
b&sica en un maximo de 10 lineas sequn afirma Adranzén ° en ellas
debemos ser capaces ds centrar cossenclal de la historia qus
nusremes contar, por més larga que sea. Veamos un par ce
slemplos:

Una chica llega de su pravincia a la eapital para frabajor
como empleada deméstica. Tiene un romance con el hijo de su
patrén y queda embarozada. El hombre la abandona después de
gue el nifio race, a pesar de que ello trabaja curamente come

! EDUARDO ADRIANZEN H, op Cit
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£ arte ce guiar: Shory-fine

Lie. Omer Cueva Maiinez

costurera para ayudario a terminar sus estudios. Al pasar los ahos,
ella progresa y se convierfe en und importante disefiadora de
modas, todo para hacer de su hijo un profesional. Entonces el
padre de este, arrepentide, quiere velver eon ella. Finalmente la
chica prefizre quedarse con un prefesar, quien siempre la amo en
silencio y estuvo a su lado ayuddndela a superarse.

(Simplemente Marfa o Rosa de lejos, original de Celia Aledntara)

Cuafro mujeres trabajon en un instifuto de belleza. Una
es viuda y tiene una hija adolescente y problemdtica. La otra es
una chica humilde que trabaja duramente para mantener a su
familia. La tercera, joven y bonita, se enamora de un play boy
millonaric. La cuarta s la duefia del local y busca a su hijo perdido
hace muchos afias, Las cuatro son amigas y sus historias se furnan
y entrelazan entre si.

(El amor tiene cara de mujer, original de Nené Cascallar: mds de
600 capitulas)

5 se desgloss an sus elementes basices, una buspa sintesis
contisns:

i
=

11 Mociones da parsenajes protagonistas {una chica pravincians,
patrén, un profesor, cuzstro mujeres de distinlas edades),

2) Los principales lugeres donda se desamolla (una cludad capital, un
instituto de belleza) En 2l caso de ser una historia ambientada en
otra época, lambién es necesario anotario. Si no se menciona nada
al respecta, =& da por sobre antendide que transcurrs N NUesTos
dias

3} Z! principal conflicto (salir adelante siendo fmadre solterg' o los
diversos problemas de cada tipe de mujer)

Si no pedemss redactar nuestra |des de une manera tan
precisa o tenemos dificultades en spenas diez |inzas &s perque aun
no esta clara. no ha euajado y necesita madurar. Qujzé no sirve y es
mejor descartarda Incluse debemos alvidana sin gue esto nos
scusts. B bien es cierto nue la mayoria de las ideas excelentes s
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El arie de gular El argumanta

Ltic. Omar Cueva Marlnor

nos oeurren, en 13 ducha. no es menos cierto gue casi todas son
imégenes fragmentarias o sensaciones que potencisimente puaden
convertirse an deas. Sea la cantided de linsas £ o 10 lo importants
23 considerar los elemantos que componen y crganizarlss en una
correcla redaccion que permitird Una comprension y organizacion de
la historia 3 través de un story-line

PRACTICA 3:
Story - line

1.~ Redacte des ideas con sis respectivas story -lins y compruebe su
redaccién respondisndo a [as interrogantes de cada acto,

2.- Visions la pelicula Milegres inesperados {The gresn Mille) para
iuego intentar redactar su stony-line

3.- ¢Por qué es importante redaclar una idea, una storydine ¢ una
sintesis para iniciar un guion?

Ll
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TEMA 4: EL ARGUMENTO

ESQUEMA DE CONTENIDOS

1.- Concapto

2.~ JPor qué se hace un argumento?

3.~ Partes del argumento

4 - Observaciones en la construccion del perfil el parsonajs

OBJETIVO DEL TEMA |
Al término del presents tema, el sstudiants estara en condiclones
de:

- Fraponar argumentos pare guicn

1.- Concepto

El argumente o sinopsis es la "slory-line” desamoliada en un
texto. Vaamos qué significan estos 2 termincs:

ARGUMENTO: Del lafin argumentum justificative. Es el resumesn de
ung historia

SINOPSIS: del griego Sinopsis, vista de conjunto. Es una narracian
breve:

Ertonces el argumenta es €l resumen de |a hisloriz que
pretendemos contar en el guién: pusde fensr entre 5 y 20 péginas
deha rontensr las sigulentes informaciones

1.- Temporalidad

2.~ Loozlizacion

3 - Desarroilo de ls accion

4 - Perfil del persongje (Protegonisia)

2.-. ¢y Por qué se hace un argumento?

Es en &l argumento en donde se puede ver la viatilldad de
un prayecte, Cen un argumente listo, ya pueden ser anzlizadzss las
viabilidades de procuceisn, de mercade, artisticas y autcrales.
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En la viabilidad de produgeién, el costo es el pnmer factor 3
sar considerado. En |2 visbilided de mercado hay que snalizar s
existe plblico para &l espeotéelio y que rapressnta asa plblice en
términos econamicos. Una pellsula de afo costo pero con pequsho
piblico por lo gensral encenirard mayares dificultades par ser
producida. En la viabilidag arlistice, habra cue investigar si se tiens
persanal técnico disponible y aciores capsces de dessmpenar
satisfactoiamente determinados papeles Finslmente, tensmes la
viabilidad autoral, Aquitenamos que considerar 3 faclores:

1.- 8i & argumento sirve para ser desarrollade en, digamoes
215 capitulos. A veces, un argumento tiene contenido sala para 20
capiuios,

2- Bi el autor tiens capacidad fisice y mental pars
desarroliar un argumerio. Una cosa es escribir gl resumen de ung
historiz y otra es escribir una telsnovela,

3.~ La eleccién del medio de comunicanidn adacuade. No
siempra Un argumsnto pueds ser desarrollzde par dos lenguajes
difsrentes. No clvidemos Iz sspscificidad del megic.

3.- Partes del argumento

3.1. TEMPORALIDAD,- La funcién de la temporaidad es la de
Irformmar la fecha en la que [ histona comienza como asi también su
dasarrollo a traves de los dias/meses/anos/décadasisiglos. En fin, la
cantidad de Nliempo cus |2 historia abarque, =i ase liempo ssr3
cantinue, s decir si obedecars al calendario, o =i serd el tiempo de
un susfo.

3.2. LOCALIZAGION. - Aqul =8 Informa donde, 2n qué |ugar pesa la
historla. ;En el campo? ¢En Jupiter? ;Dentro de una habiacion?
+En |a redaccidn de un digrio? Debemos tamoign informar sabre ias
caracleristicas del lugar, sobre o gua de inusual ocurre ahi

1.3. DESARROLLO DE LA ACCION.-E] desamollo de la accitn es &
conjunto de acontecimientos relagionados entre s par conflictos, gue
wan siendo solucionados a fravés de |g histona, hasta el desenlace
final, completando asi el desamello de |a acocicn dramatica.. Es, &
esencia, su histora, su fabula, es su “Story-line™ desamollads, =5 sy
Ficelan.

15l
e |



£t arte de guiar: El argumenia

{iz Orar Cuevs Martinez

La ficelén debe ser eniendide como une rezlidad jnventada
distinguiéndola de la realidad concreia

3.4. PERFIL DEL PERSCNAJE/PROTAGONISTA.-El pretagenisia
¢s el personaje bass del niicleo dramético principal, 2l héroe de |a
historia. Ese protagonista pusde ser una perscna, un grupo de
persanas, 0 cualquier persons que tenga condiciones de accion y
expresién, Ejemplo de prolagenisia no humana es Liberen 8 Wiy,
£.7, Le era dei fielo, el

Mo debemes confundir protagenista con coadyuvante o con
componente dramatico. Jardrquicamente el protagonista esta =n
prirmer plane, en &l centre de la accién, siendo, por |0 tanto, €l mads
desarroliade de los personajes

En s=gundo lugsr tenemas al coadyuvante, psrscnae o
personajes que estan 2| lado del protageonista. Gensralmenie el
coadyuvante nace a medida que vamos conslruyende ¢l dialogo. En
Gitimo lugar, aparece el componente dramélice. un slemente de
ligazdn, explicacion o solucién, Carece de la profundidad del
personaje; es un elemerto de fondo

Presento a continuacién un sjemplo dsl perii d2 un
personaje a partir del "story —Jine" del tama anterior, da la famiiia "Las
Rosas’

Mamd Rosa es inspectora de la Aduana en el Aeropuerto
del Galeao. Como nacid muy pobre, su personalidad estd marcada
per | a cbsesidn de olvidar la miseria de su infancia y conguistar un
lugar a través del servicio pdblico, en el cual ve un simemime de
status v estabilidad. A cierta altura de la vida, pierde nocidn de la
medida v de los valores y se envuelve con lo mafia en el frdfico de
drogas cuyo pasaje por la aduana ella facilita, ayudada por sus
tres hijos que tTrabajan en la mismg dependencia,

Disfraza su ambicidn bajo una apariencia de gran
sobriedad, Exteriormente es lo cincuentona tipica, pesada,
autoritaria, =ficiente. Mo se preccupa por su cpariencia, 3in
magquillaje, falda y blusa. Y de vocabularie pobre, (pequera clase
media) marcade por les tecnicismos del carge gue ocupa,
corversacién vulgar, objetives y pensamientos idem. Pero sin que
zlla sz de cuenta sz infiltran en sus devaneos elementes de deliric
de grandeze que la llevan a embarcarse en el trdfico de drogas.
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Ese aspecto de su perscnalided no Se advierte exteriormente, ella
lo esconde de los demds y de si misma, hasta-el momente en que la
inminencia del descubrimiento de su delito la hace ver la reclidad
y la lleva al suicidio.

Vive en un sencillo departamento de Méier. en compania
de <u vnica hija soltera, lo que mds lo quiere. Decoracién
conservadora y rutinaria. Sirvienta una vez por semana, £l dinero
ganade con los traficantes guardades en un cofre secreto en la
caza.

Enviudé joven y crié soln a sus hijas. Pricticamente sélo
con ellas se relaciona mientras disfruta a los rietos. Trata a les
compafieros de trabajo con distante correccidn.

Tiene vérices en la prerna y dolores en lo espalda a las
largas horas que pasaba de pie cuando era una simple empleads en
la aduana.

Zbservacion.- _
Perfii completo. AUn faltando uno u ofro dato podemos tener la
visian completa d=l persanaje.

4.- Observaciones en la construccién del perfil de
Personaje

Muchas veoss se pregunta 2 los gseriierss |ovenas comao 52
ez ha ‘oeurido crear teles o cusles personajes. Estos suslen
responder ds Une de dos maneras: admitiendo que na les inventaron
sine que las tomaron de la vida real; o bien no £3ben qué confeslar
por la sercilla razén de que es un proceso lan misteriose, intime ¥
compleio como l2 a pancidn de ung idea.

En cambic, los mas experimentados ya saban que un ouen
personaje — sea de una TN, peliculz, novels U obra de tealio- s Une
mixtura de |=s dos cosas un ser unico que nace ce una probeta
rental en donde se mezclan la observacidn v la dentificacion. Es
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decir, existe un elemenlo exterior y otfo intefior Une cancreta ¥ con
base en el mundo réal, otre sbstracto, eigrec y escurmidizo que anda
por algunz parle de esos mundos gue nos habitan a todos los seres
humanos.

A continuacién propongo 2 10 observaciones o stenciones
basicas en la construccisn cel perfl del prolegonisia.  Son
indicaciones corrientes entre |os profesionales dal media No esten
sin embargo, consideradas come reglas estrictas,

4.1.- Adecuacién de! personaje g la historis

Cusendo escribimos una *Story-ling”, ya tenemos una idea da
cdmo va g =er nuestro protagenisia, va que el protaganista tlene gque
todas las caracteristicas basicas para que el conflicio de Iz historia
velrra. Vemos asi, que el protagonista es creado a2 pariir de |a
histeriz v no a le inversa. E| protagoniste presupone czracteristicas
gue puedan interactuar |o méximo posible con la historia. El existe en
funcion del drama, o concomitante al drama Lo conirario es muy
rair o

4.2.- £l protagonista

Su modo de pensar es demostrado en su conversacion, en
el mado en que se expresa. Ejemplos: un hemibre taciturng, de pocas
palabras, un midsico que sélo se expresa a fraves de [a musica; un
ansioso que habila hasta por los codos,

Su modo de sentjr es demaostrado e |la manera en gue se
conduce frente a 1a aceidn, en cémo &l actGa, Ejemplc: 8 desmzsya
clande ve sangre; le da un purtapié al automdvil descompuests;
esconde la bolella de Whisky cuando llegan las visitas

4.3.- Calificacion simiple

En esta etapa sdlo se clasifics Ia manera de hablar: sl tiene

aigun scento especial, sl tartamudea, si ez mudo, stc. No se precisa

conocer todas las caracteristicas de uns formaz de hablar Dasie que
se indigue =l tipo.

4.4.- Bautlsmo

Aqui, vamos a2 baulizar & nuestro protagomista. =l nombre es

de enprme Importancia ya que revela la clase scoial, =l caractar y
forma la tipologia del personaje:

10




Erane de guiar £l argumenio

Lic. Ovmar Cueva Mernez

Un nordestito brasilefio desnutride lsvard al nombrs
Emnesling dos sanlos, pero si scaso la historiz 1o axigizse podrie
ten=r un nombre inusugl a su condicidn.

El use d= un nombre clishé debe ser considerado siempre
que esté de acuerdo con la historia

Una smpleada domestica, podria llamarse por &jempla,
Dionisia o Ernestina pera sl se convierte en Condesa, ese nombre no
servird, O bautizar como Ferdinand @ un tuno espafiol Como pueds
versg, tode depende de [ histaria

Claro ssta, que sxisten algunas esxcepoiones creadas
intencionalmente con un fin Irreverents o satiico como €l personaje
de Huevocarteon.com, Eleuterio Jacksan un tipico personaje que
representa el machismo mexicsne

4.5.- Debe ser real

Un persenaje debe tener valores considerados univarsalss
valores morales, élicos, religlosos, afectivos, poiticos, ete, Tamblén
les llamados valores psrlicularss, valoras que tienen significade
solamente para aquel personale especifico (obsesion por g frebalo,
mariatico, por el orden).

Los ingredientes gue participan an |a composicion de un
personajz son basicamente los mismos. En zambio varian Iz
proporciones dadas s esos valores,

A causa de esas properciones es que oodemos decir gue
Fuleno es mas honesto que Mengano y gue |3 mayor virud de
Zitzno =5 su integridad

La complepdad de un personagje y sus contradiccicnes
deben ser ravelsdas, para que &l sea verasimil, ge verdad. Cusnia
meyer densidad humana, mds real sers. Un gran error en s
construccion de un personaje es desearlo psriecia El ser humano es
naturalmentz imperfecto, conlradictons, conflictuzasn.

Un perscnaje es un ser Onico, tisne su impresién digital
comeo cualquier ser humane; tiens su histera previa, infancis,
adolescencia, sus sufrimientos, alegrias, en fin, todas las cosas que
cuaiquier ser humano posee una historda que le pertensoe 2 &l vy a
nadie mds,

Debemnos intentar a desarrollar en prefundidad a nuestro

personaje ya que ello faciliard la accidn No son pocos los autores
que ademas de describir a sus personajes. lo dibuian.
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FiSiCO.- Edad, peso, alura, aparisncia, color de cabelio. color de
pel, ete.
SOCIAL.-Clase social, refigian, familia, crgen, trabajo, nlval coltural,
€lc
PSICOLOGICO-Ambicionses, deseos, frustraciones, ssxualidad,
disturbios, sensibilidad, percepoiones, =te.

Mo podemos olvidar que |a emocion de un persongje tiene
que coincidir con su intalecto. La correspondencia ante intslecto y
emocian es lc que dard identidad al persanaje.

4,6~ Cusdro da algunas caracteristicas basleas.-
Las personas ectian de acuerdo a Sus caracteristicas.
También lo hacen los personajes.
El dremelurga Ben Brady consinyd un cuadro ce
caracleristicas de nuestra personalidad, consideradas basicas, s
decir de |as contradicciones para la construccién de un personaje.

Veamos algunas de ellas.

| Moderado — dilapidador obstinado- déef
Shcio = inmaculado fanfaron -hemitds
Gentil = violento clart -confuso
Inteligente — burre ¢/uel - banevoignie
Alegre - langudo dubitative - impuisive [
Daiicado — tosco sango - enfermo
GEnaroso —avaro extravagante - medide
Liigido — slienada astuto - candida
Misterioso — avidenis oplimista - pesimista
Egoista — aftruista histénce - plcido
Lotuaz — taciiumo solivo - perezoso
Arrogante — corlés torpa — hati

4, gste cuadro podrismos agregarle i=ntgs caracterisicas
aue ja lista se exdendaria hasta =l infinito. Estas son consideradas
pasicas y siven de base pars gjcrcicios de construccién de
parsonajes.

4,7.- Coniraste.-
E| hombre es muy variable, sus variaciones san tantas como
impresiones digitales existen. Por esg, cuando consmuimos U
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personaje, |2 habremos datio a &l una personalidad, una maners de
ser, una ofiginalidad.

Mo serfa exagerado comparar un personaje con Un hiio, ya
gue nace da nosotros y |leva nuestra maca Pero después, de
repente, tembigén como un hijo, & personaje es completamente
autanome, €l autor va no tiene que explicar nads, se corta el corddn
umbilical El el personaje, el oiro, ya no es =l aulor se expresa,
actia y rescciona, tiene voluntad propie. B! coniraste ds= un
personaje es la madida de su voluntad.

Para zllo debemos conocerio profundamente, respetando su
orngnalidad, su individualidad, para no incurmr en 2l desasliosa error
de colocar an su booa nuasiras palabras sn lugar de las de al.

4.8.- Dificulfades.-

8 en el comienzo del argumento, &l persensje no
apareciera en su iotalidad, lguaimente debemos continuar la histona
ya gua sl propio desarrollo de los acontecimientos revelard |og
aspecios gue fallan.

Muchos autores dan solaments en el comienzo une ligers
idea del personsje, porgue satien que a medida que l=s accionas sa
sucedan, que los diglogos suran, el persongje va = delinearse y
maostrara cdmo se sients, como piensa, cdmo sxpresa; la propia
accidn dird quien a3 &l,

4.9.- El' antsganists.-

El antagonista e3 &l protagonista al revée: 25 &l apositer. Un
antagenista, el igual que ¢l protagonista, no necesariaments es una
scla persone: puede ser, por ejemple, un grupo de persanas

Ademas de protegonisia y el antegonista exsten los
chadyuvaniss y tambian los llamados cormponentes dramaticos.,

El coadyuvante as un parscnaje sesundario que esta 2l lade
d=l protagonista, que forma pantz del universo en dondz se musven
artagonista y protagonista. Come sen sscuncanes en la accién
pueden sar menos complejos

Un buen ejemple de coadyuwwante no-numanc es |a
computadora “may” en la pelicula 2001, Odisea del espacic. Ellz se
expresa, actia, reaccicna y lene voluntad propia. s un personaje
antagonisia 8l estranauta.

For difime en ssla |erarguia, astzn |los componentas
dramaticos, que sirven como elementes de axplicacidn, de unian ¥ de
conelusién, como por ejemplo, un chofer de tax/ que aparece sdle un
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instante o e mensajere que entra &n escena para enlreger um

fglegram=
Ejemplos de eomponentss dramaticos

De ligazon (nexo)- el automevil en la pelicuta *Rolls Royes" Amarillo
De solucién -2 estampilla de la carta 0 |2 pelicule "charada’

De exp.cacion — L2 esialus de |2 liberied en |a peliculs “El plansta
de los Simios”

PRACTICA 4:
Argumento y perfil del personaje

Una vez terminada lz lectura del presents 18m3 responda
las siguientes preguntas:

1.- Por qué es importante redactar un argumsme?
2- Propongs con sjemplos las partes del ergumento para una
pslicuta de ficcion

Gonstruya el perfil ¢e un personaje @ partil ds uno da los
“Stary-lina” anteriores (Tema:d), redactar cansiderando las sigulsntes
pregunias:

1-  Comoes el sersonaje? Describa su apaniencia y persaralidad
2 - ,Cémo hable y pensa?

3., Dénde vive? jCon quign? LEm qua ciraunstancias?

4 - /Dénde trabz{a? ;Qué hace para Vivir?

5.- jQuién y cémo es su familia? Y Ios padres?

5 -z Amigos?

7 - ; Tiene alguna caracteristica particular? ; Cardcter?
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TEMA &5: ESTRUCTURA DRAMATICA

ESQUEMA DE CONTENIDOS
1.- Argumento y accibn dramatica
1.1.- Drama
1.2.- Ficcidn
2 - Estrustura dramética.

TOBJETIVC DEL TEMA ,
Altarmine del presente tama, el sstudiante estara en condicionss
de:

| - Redactar guiones con argumenio

1.- El Argumento y la acclén dramatica

lUn especio essencizl en el argumente del guidn es 2l
desarrollo de la accién dramética o drama. En esis debemes
distinguir una estructura, que podemes decir es clasicar

12 aclo; Presentacidn del problema.
29 gelo: Eleccion y desamollo del camino.
37 seter Solucion del problema. desenlace.

El gulonista Doe Comparato sefiala que en un drama basico
presertamas &i problema, desamrollamos el problema @ traves da la
eleccion del comportamianto del persongjz v finaimenta creamos la
salucion de! preplema

En & procesa de construccien del angumenio nos
enconiramos can un sero dilema squé es  drama? jQué es
swactemente |2 fiecion o cienciz ficcion? Para comprender mejor esie
ténming es Importante cantextualizarlo ®

CRIANIMILLANG MAZA Y-CRISTINA CERVANTES. Gorom para nizdia
audiovimnotes. Pogs 20-24

o
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1.1.-El drama

En 2l lengusje colidiano, drama es un Vacable que con
fracusncie se utlliza de manera incorecta. Mi vida es un drama, el
dramz de |2 pobreza, no sea dramético: en lodas esies expresiones
la palabra drama y sus derivades se utilizan, equivecadaments, con
sentido negativa

Dramatizar uns  situacion  significa  manipular  les
alementos que la componen para crear una interpretacion de la
misma._Na es la situacion originel sino una versién de ells. Podemos
considerar que un drama 8s una situacion cuyos componentes éstan
daliberadamente seleccionados y amegledes con el fin de crear Un
sfecto determinado en Lna o varias persanas

Todas |as personas dramatizamos en algin momento.
Dramalizamos al hablar scerca de una situacién gque vivimos c que
fuimos testiges; al escribir Una carla contando nuesiras vacacienes ¢
al contar un chiste. Nadie es totajmentz abjetivo como pare une
siligcion vivida ial come sucedia rezlments, Somas afectados per
nuestra subjetividao, de modo que lo gue contamos siempre st
arteglado para erear un efecta an quien nos escucha o nos lge

3/ la capacidad de dramztizar es comin a todos los seres
humanos ;a gué nos referimes cugndo utilizamos equivocadamerie
la palabra drama? Frecuentemenis, lo gue queramos dacir es
tragedia. Esta es una de |as manifestacicnes del drama. como lo 2s
tamibién su exiremo opuests, Iz comedia. Enfre ambas exisie una
gran varizdad de matices draméticos para todas las situzciones.

Entender con precisidn la nsturaleza ¢=l drama e
imprescindiple para el guionista. GQuien escribe para los medios
' audiovisuales debe estsr sismpre consciente de gue su labor

principal consiste en selecclonar y componer los elementos gue
integran una situacion con el fin de que su brabsjo fengs un
determinado impacto &n =i pdblico

Ademas, por 18 nawraleza particuler de cada medlo
audievisiial el guionista dete estar prepsradd para crametizar de
acuerds al medip seleccionado. La misma situacién se dramatiza ds
mansla distinta dependiendo dal media’ sine radio o telsvision
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1.2.-LA FICCION

Con la palabra ficcidn sucade slgo similar a la palabrz
drama; con mucha frecuencia la utilizamos déandole un significado
incarmecio. La popularided del género denominada ciencia ficcidn ha
treido come consecuencia una curiosa confusion en g] uso de estos
conceptes.

De manera simple, podemos definir como ficcién & todo
agueilc que no & real. En este sentida, &l género-de clencia ficcién
gs sole una manifestacion de fa ficcidn, entrs otros; el melodrama, &
gériero de averiuras y el género paoliclaco. Dentre de [os géneros
que forman parte del campa de trabajo del guisnisia, el dnico genere
qua NG es ficcion es el género informativo, el cual engloba 2 todo
trabajo sudiovisual que trate de manera directs con |z reslidad y |z
cbietividad.

Con respecto 2 fa realidad, otra ceniusidon comin surgs
cusndo ez intenta clasificar historias gue eslsn basades, ligera o
comzlstaments, en persanajes o hechos de |2 wida real Esas
historizs ;son ficcionas o rezlidadas?

L= respussta &5 sencillz. Palleulas coma Gandhi (Gandhi,
1982) o JFK (JFX. 1981), si bien estdn bazedss en personajes v
situzciones que existizron en |a vida real, son nterpretaciones de
eses Mechos Ura inlerpretacion ne es le rezlidad. Por lo fanlo,
ambos fllmes pueden considerarse como ficcionss, o con mMayor
precizién, como dramatizaciones da hachos realss.

Si atn |e quedan dudas al respeacte, znalice brevementz
estes glemplos En Ghandt, el personaje que ds itulo-al filme no.esta
intzrpratado por el verdadero Mahatrma Gandhi, sino por 8] actor Ben
Kingeley, En JFK si bien es cierto que 2 muestra |2 pelfcula orginal
filmada en el momento del asesinato del Fresidente John F
Kennedy, las imegenes reales se mezelan eon ciras filmadas por &
direcier Qliver Stane, Finalmente, ambas peiiculas fueron hechas a
partir de guiones escifo por parsanas que no son los protagenisias
de =sizs hisiorias.

Lo mismo pusde decirse de los programas de lelevision gus
reconstruyen svenios ealss, comp Rescale 217, vy de las
telanovalas histincas.

La dramatizacion de historias bzsagas en hechos o
personajes reales implica un buen grado de imaginacidén por parte
del quionista. Toda historia real posee huscos; eventos sobre los gqus
gxista muy poca o ninguna informacidn. Los momentos en quz &l
parsonaje estuve salo, sin testiges, son un sjamplo de ello. En estas
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situaciones, la imeginacion del guionista tiene que supir (@ falta de
informacion secbre la realldad da los acontecimientos

Recuarde que al dramatizar estemos interprefands, La
dramatizacian ‘da hisicrias basedas en hachos o perscnajes reales
implica aftarar muchas situaciones, con &l fin de fagrar un efzclo en
el pliblico, Esta licencia es totaimente villda en gl génerc dramaéticao.
E! guionista dramatico escribe histeria da ficcidn, no de 'a reaiidad.

2.-La estructura dramética.

Orama y ficcidn son el ferriforic del guionista dremanco.
Analizar ¥ comprender |os mecanismos de lz creaciér de historias
representa la mitad del trabajo del guionisia. La ote mitad 5 |12
préactica,

Hemos mancionads gues los dramas esidn ‘ommades por
elementas © compenentes. Podemcs dsterminar qus  toda
dramatizacion estd compuests por cualro elemantos basicos:

1.- Personajas
Z- Acciones
3~ Lugares

4 - Tiempao

Como se pusde reconoser los elemenics en mancion
también se consideran, como elementes que censhluyen &
sonstruccién del argumento, (Pag. 38) en conclusicn hablar de
estructura dramatica &s sinonimo de argumento

Estos elementas son comunes a todas las historias, ya sean
completamente ficticias o basadas en hechos o perscngjes reales.
Entandemos como estroctura dramélica 2 la manera &n gue eslan
arganizados los slementos basicos del drama o hisionz. Tedas las
historias pasesn Una estruciura dramatica que furcions 3 manera de
gsquelslo de soporte. Este contisne dentro de si los custro
slamenins basicos

NI la esiructura dramatica ni sus elementos =on rigidos E!
rroviienie v el cambio son earacteristicas eserciales de a
dramatizacién. Tampoto axiste sclo una mansra gz esiructural
historias., Las posibilidades son tantas como lg imeginecién dzl
guionisia o deses

El sjgmple més simple de estructura dramatica es la vide:
necer, crecer y monr son ires etapas de la vida sguivalentes a
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principio, desarrolle y Tinal, En este ejemplo se manifiestan todes los
glementos bésicos del drama

La literstura y los medios audiovisUei=s han oreado sus
propias estructures dramalices. Las historias que comienzan con &
final, los recuardos visuslizados o las historias cue terminen en lz
riisma skuacién que a2l prncipio son alguncs sjemplos: & film
“Miagros inesperedos” con Tom Hanks, "Rescsiendo & Scidade
Ryarn", con el mismo actor, son Una muestra ce tantas obras que s&
sprecian en las salss de cine

Con respecto 5 |os mediog audiovisualss, &8 impartams
soiialar que la estructura dramética estd dstemminada en gran parts
por &l medio utilizado pare contar Iz historia. El oine pesse Emagﬁen y
sonide, aungue la imagen =5 inminsntemente FEs imporiante”. Lz
radio séle cuenta con Sonido, aunque tiene la capacidad de crear
imagenes en la mente dsl radicescucha Lz televisién que cuenia
con los mismos recurses qus el cing, los utiliza de una manera més
equilibrada

Lo anterior significa gue & medio &s un condicicnante para
la estructurs dramatics. El guionista tiene que lomar en cuerta lag
pesibilidades expresivas del medio para sl cual sscribe, con el fin de
sslsceionar la estrusiura mas adecuada pars éste.

Ce los slemenios de |z esiruciure dremadcs &
mencionados parrafos atras, insistire en un slsmento imperiants
tiempe

Tiempo:

Es e| elemento m&s sbstracto de los que Integran i2
estruciura dramatica. Afects de manera impodanie a personajes
acciones y lugares

Pademaos determingr fres bipoz de tiempo denfre de una
hislonia:

1.- Tiempo en el gue transcurre la historia.

Es la epoca en qus s& ubica la histona. Alecls direclamentes
a los lugares y & las acclones de los persongjes Ejemplo: Terminalor
I, Ay i,

* Hav gue recerdar que el cine fire mudo hasta 1927, asta carssterigtica fhvoreois ol
degarri o netamente visiml, =nel que In palabma no tenia legar Afin en laacualidad
g considera que, ¢ ¢l cine., Ja imagen posse un valor conmnrcative mas poderagd que
2| sonide
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2.~ Tiernpo folal de la historia
Es el liempo que transcurre entre @l principi v &l final de &
historia. Pusde ir de unos cusmnios segqundos a varos siglos.

3.- Tiempo real de la historia.

Es sl iempo que toma contar la histona completa Este tipa
de tiempo depende del medio que se utifice. En Cing, el tiempo
promedio depande dal medio gque se utiice. En Cine, el tiempe
prormedio de una palicula es de dos horas Ern radic es de unos
suantos minutos y en television varfa normalmente de media hora &
una hera.

Para comprender mejor el manejo de la estructura
dramdfica y de sus elementos Dasicos tomaré come sjemplo &l
cuente infantil de fa Cenfeienta, de Chardes Perrault. En esta histons
reconocerd todos los elementos de la estructura dremadtica

« Personajes;
Cenicienta, el principe, la madrastra, las hermanastras, &l hada
madring, los ratones. elc.

- Acclones:
Caga personaje realiza accianse bhuscandn un fin determinado
Ceniclenta realiza eccionss encaminadas a asistir al baile dal palacie
real.

+ Lugares;
La casa y &l castillo estan ubicados en un contexto feudal surcpeo

Tiempao;
a) Tiempo en &l que WEnscume le histors epoos Indetemminads,
znire los sigles XIV y XV
b) Tiempo tolal de |z histeria: algunos dias.
o) Tiempo real de la histeriz: depende del medio. La pelicula de Wall
Cisney, iimada an 1950, dura 74 minuios,

El cambio de cuslquiera de los elemenios (raerd coma
resultade una alterzcitin mas o menos signiicstiva de = estruciurs
dramética, Entre mayores sean los cambios, mayor sera |z alteracidn
de la estructura original.
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Ubicar la hisicria de la Cenidents en Francla ¢ en Suizz no
hace mayor diferencia Situzra en el distito de Villa of Salvador de
nuesiro pals en & 2005 la modifiea sustancialmsrte. Ubicarla &n lpe
Estados Umdos de les ancs 90, afiadir v sliminar cersonajes, lugarss
y acciones, dio come resuliado sf filme Mujer bonta (Frelty Woman,
1990). _

& peser de lgs cambios, siempre existz una estructura. Ls
estructurs dramatica proporciona @ soporte indispensable para gue
los elementas que la integran adquleran un sentida. s la unided gle
permite gue las madificacionss hechas a une histons maniengen una
coherancia interna. Es la herramients principal cara lz creacidn de
gliones dramaticos.

Estruciura dramética y el cine

El cine fus el prmere de los medic audiovisusles que se
wiilizd para contar historias. Desde la pequefa cinta de los hermanos
Lumigre titulada & regador regads, &l cing s& mosrd eoma un medio
efectivo para la narmativa.

La escritura de guionss cinematograhcos surgid hasta que
el medio se hallaba muy desamcllads. Por su corta duracidn, su
naturzleza muda vy la sencillsz d= sus tramas, |23 primeras peifculas
de ficcion no requerian de un guidn escrilo expresamente pare s
utilizado en fimaesiones En muchas ocaswones. [os clneasias o s
intérprates impravisaban la accidn al mamenta de filmar, Canfarme
lus Mimes se fusron haclendas més lzrgoe v [2s historias mas
camplejas, surgia le necesldad de erdenar los zlementos narralivos
de |a cinematpgrafia. Comespondio al legendaric direcior emericano
Dawvid W Gnffith &l honor oe acufar &l concepto de gulon pars
denominar al texto sscrito expresaments para iz reslizacion de un
films dramalico.

En resumen, fa estructura dramatics lunciona pera cualgulel
género cinematografica. Todos |os fimes cramaticos posesn
estructuras semelantes, por ajemplo; no sxisten diferencias
eslruclurales entre una pelicula de ciencls ficclén come "E dia
daspués de maffans”y una comedia come: Yeoos de ra”e "W novia
Poly”. Ambas companen un esouslelo basico gue contiene a jos
cuatro elementos de la astructura dramaliea’ parsonajas, accones,
lugares y tiempo. El cine s un medio ideal pars =l desamrolle de
historias largas o complejas. Es el medio visual por excelencia, idzal
pata contar hislerias en las que las imégeres cobran mucha
impartancia
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Esiructura dramatica en television

L s televisian copid 1a formula de Iz radio y el sine &l cien por
ciento y le afiadié una dimension visusl. £l publico podia ahora ver a
sus personzjes y sctores favorlos en la comadidad de su hogar,
Hasta Inicios de los afies setenta |2 mayor parte de |s produccion
selevisiva se hacie en vivo, La idea de ver a distancia =! evento en &l
memento mismo en que se astaba llsvando a cabo cautivapa a o8
televidentes. El desamclla tecnolégico del medio y su rapida difusién,
fueron los factores principales pers gue la t2levision sustituyers e |2
radie como el medic de entretenimientc més importanie. El dramz
televisivo se considera como el mas mporentz ds  los
entretenimientos dentro de la programacién diana de Ics canales de
television.

El gulén se apliea de igual forma a guiones cnginales que &
quiones adsptedos, Mo limitz la creatividad, sino que |a encaiza
hacia un objetivo precisa: eseribir un guién con calided profesional.
Este 25 el reto gue debs tensr en mente todo guicnista

Estructura dramética y la radio

El'drames rediofonico ha luchado per mantenerss vigente an
un medio destinado ya hace mas de cincuenta afios a [2 transmision
casi exclusiva de musics Sa puede cefinir como ls representacion
da una historia adaptadz a la radio, donde se uliliza necesariaments
el cocigo radioiénico (voces, musica, sonidos y silencies). Este
medio permile practicamente todo ya que los recursos gque se
necesitan para pradusic un programe de radio sen infintaments mas
baratos que los utlizados en el cine y | televisién. Ademas, (a radio
posee un gran poder de penefracién y sigue sienco =l medio de
comunicacion mas importante en tode &l mundo, sspecialmente en
donde no exista una infrasstructura televisiva dessrmoifada Lz radig
@5 Un medio acossible peara guwen eomienza U CaMEra GOMD
guionista, las dificultades se encuentran en que el drama radicfénico
exige mayor creatividad al guicnista para poder mantensr el [ntercs
del publico. La radio 2s &l reino de [a imaginacidén.
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PRACTICA 5:
Estructura dramética

Tome como basse un cuento ques conozes bien y realice el
siguiente sjerciclo:

a) Redaciels en forma bieve
Determine un cambio 2n cada une de los elementos basicos
de su estructura dramatica,

c) Redactelo de nueveo con las modificaciones que decidid

d) Escriva un reparte breve dsl ejerciclo en el que evalue los
cambics a le estructura original,
£ Qué samhbio afecto mas a |2 estructurs cramdtica? , De
qué manera |2 modifico? 4 Cuél fue el cambio que la
medifico menos?

(¥
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ESQUEMA DE CONTENICOS

1.- Paradigmas |
a. Paradigma de personaje; vida intefior y vida exierior |
b. Paradigma de asunto: necesidad y scciones
¢. Paradigma de sstructura dramdtica: estatlecimiento
de la acecidn

OBJETIVO DEL TEMA

Al terming del presenta tema, el estudianie estard en condiciones
de!

- Redactar estructuras dramaticas para cine, radio y television |

1.-LOS PARADIGMAS

Syd Field", Une de los principales teoncos del guionismo,
propone un métedo Otil para el analsis v |3 creacion de estructuras
dramelicas en medics audiovisuzsles. Aupgue sus propuesiss se
refieren exgiusivamente al guidn clnematografico, son totalmente
aplicables a los guiones dramaticos de radio y television.

Fisld, propone gue foda fistora puede esguematizarse
mediania paradigmas, o estructuras bdsicas da narracion

Les paradigmas san lineamientos o bocetos. Son como los
pianos de una casa ne son la casa en si, pero eyudan a visualizar
cdmo sera ésta una vez canstruida

Las ires paradigmas que propone Field son:
1.- Paradigma de persongje

2= Paradigms de ssunto
3.- Paradigms de sstructura dramatica

OV FIELD, Serespptar The forendarion of zeriprwrifing, Naw York Dell
Fublisteng Ca. 1982
34
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L os personajes

£ el capitulo arterior determinamos que (s personaes sl
el elemario principal de la esiructura drematica, ellos son los que
resfizan las acciones, en los lugares y en el tiempo. Sin los
personzjes no s pasible que exisiz la historia.

Personaje principal ¥ persenajes secundarios.

Al analizar o escribir un guign para medios audiovisuales, es
importante determinar un persanaje principal. El personae principal
es quien resliza las acciones mas jmportantes de la ustoria. La
sctructura dramnatica descansa sobre sl personsje principal y sus
acciones. El personaje prncipal es el primer glermento de s
astructura draméiics gue 2l guionisia debe Lrear.
lLos personagjes sacundzarios son creados en furcidn al personaje
srircipal. Podemas clasificar a los personajes secundanos en ires
categorias

1.- Personajes secundarios protagdnicos.
Son aquellos gue estén  estrechamenie relacionades  can el
perscnaje principal. Su padicipasién dentrc Ze la histonz €%
importante. Sus acciones =on dirigidas en la misma direccibn que las
sccionss del persenaie principal

7 - Personajes secundarios antagdanicos.
También #stén estrechaments relacionades con &l personaje
orincipal ¥ su participecion dentro de Ia historia =& imporiante, pero
s setlones se opansn alas del personaje principal

3.- Personaje secundarios incidentales.
Si participacian dentro de la historiz es breve y pueden ester o no
relacionades con el personaie principal Sus Sctianes pueden =er
acordes U cpuestas a las de ésle,

Determinar el persanaje principal pusde ser mas sencilo e
Unas histonas que ctras, Generalmente, los gulcnes de cine, radio
talevisién s2 escrisen pensando en un solo pérsenaje orncipal. Sin
embargo, hay historias cuyo persanaje principal &5 una pareja —como
en al filma Un final inesperado (Thelmz & Luise, 1981}

[
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Pueds suceder que un personaje Secundano 8574
construido de maners que su personalidad y sus acoonss opaquan @
las del personaje principsl. Esto sucede en algunas ocasionss con
los personsjes snizgonices. Peliculas como Atrsceicn fatal (Fafal
allraction, 1967), Bajos Instintos (Basic mslinet, 1992) y Balmen
regresa (Balman returns, 1992) tienen persanajes antaganicos da
este tipn. En estos casos, |2 determinacidn dzl persongje principal
auade resultar son las que deciden el final de la histeria

En otros casos, como en el filme la sociedac de lcs poetas
muerlos (Dead posls society, 1583} un personaje secundanc
protagenists con gran personalidad es gl catalizador que dispera l2
accion del personaje prncipal En todo caso, es imporant2 no
confundirse. El personaje principal es el que lleve ¢l peso de la
accién de principie a fin. Sus accioneés son determnaniss para &l
desarrollo de |2 historia completa.

1.1.- El paradigma de personaje

El primero de los paradigmas de Field es &l paradigma de
personaje. Este pmradigma es una herramients pare analizar ©
construir personzjes dentrc de una estructura dramatica y esla
integrada par dos partes:

1.- Vide interior
2. - Vida exterior

La vida interdor es la nue formma al  personaje. Esté
determinaca por su bicgrafia: por lo gue ha vivico hastz | momenio
=n que comienza |z historiz

La vida exlerior &s |a que revela 8| personaje Esta
determinada por I6 gue vive el personaje a partir del comienzo de |2
histonia: por su necesicad principal y por las accionss que emprenda
para satisfacerla.

El parsdigma de personajé establece gque lodo personigje
tiene. al comienzo del |z histora, Una vida praviz que se vers
modificada por las acontecimientos de 1a historia,

Ly
=




El arfe de guisr Andlisis de lg esfructurs dramanica

Lic. Omar Clieva Mariinez

LA BIOGRAFIA DEL PERSONAJE

Tanto Fleld como otros sutores destagan |2 impartancia de orear
un contexto biografice que forme la vide interior e parscnaje.

ESQUEMA
Paradigma de persgnaje

PERSONAJE
Reustz
Vida internior Formaal personzge Vida extefior 2l personals
| ' | :
[ i
Brografia del
Persarsja Defirir s necesidad Dedinr skis
Principal accinnes

L
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EJEMPLO

Paradigma del personaje principal de la pelicula

Cambio de habito (Sister act, 199Z)

DOLORES VAN CARTIER
Wids Interor Forma al Viga exterior —»
—_— :
parsonaje P
Desde nifia. Dolores es Dolores huye del
Colores  fug  muy tastige accizental ezbaret y v con
rebalde ante  Ja de una ejecucion la policia. Alll, le
autoridad, Estudia en ordenada por su olrzcen

un colegie de monjes
¥ no v busnss
refeciones gon ellas,
Sempra le gusld la
misica y s convirtid
E7 cantants de
cznaral en Rana,

Al se hizo amanie
de un gangster. Ella
siempre S8 quiso
casar, pero e, casado
v catdllen, no quisd
divarciarse.

Coma cantante no le
ha ido muy bien ysu
vida personal no es
salwsfactona,

L
(=~}

amante

Al ezcuchar que
& ordena a sus
pisiolercs gue la
eliminen, Dolores
hene gue salvar
lavids

escandarlz el
cambio de gue
se& festign en
conira  de  su
amanie.
Daolores acepta ¥
gl policla gue
feva el caso
decide gue =8
gsconda en un
Convento
kacigndose
FESar por monja
Doigres liepe
gue aceptar adn
en confra de su
rechgzo  hacie
2= manjas.

Revelz
al
grzonaje
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NECESIDADES Y ACCIONES

La vida extenor del personsie se manifiesta a través de su
necesidad prinsipal v sus acciones Este aspecio del paradigma
revela la personalidad del personsje ante el publice.

En todas las histcrigs, el personaje principal tiene una
necesidad que salisfacer,

Este aspecto es enfatizade por iz mayorfa de los autores
sobra guionismo. Eugens Valg® sefzlz que lodo personaje debs
tener un metivo para actuar, una intencidn de actuar y un objetivo o
mela que slcanzer. Field establece lo mismo al sefizler gue |a
necesidad del personaje principal debe estsr angida al logro de unp
obyetivo,

Al eserbir un a historiz pars medios audiovisuales es
importante establecer |z necesidad principsl o=l personaje. Por lo
general, l=s histonias escntas para cine, radio v ielevision noe abarcan
la vida entera da los personajes. sélo nos-muestran Una elaps de sus
vidas. La necesidad prncipal del personajs debe corresponder 3 &
etapa de su vida en la que se desarrolla la histeria. En su pasado y
en su futuro el persoraje tuve vy tendrs ciras necesidaces, pem s
gue importa es la de su presenie.

PRACTICA 5.
EL PARADIGMA DE PERSONA.JE

Para hacer esle eerooio aiqulz una pelicula -de
preferancia unz que ya hayas viste y que te haya gusiado mucho-

Caspués de haberlz visto, diagrama vy axplics brevements &l
paradigima del persanaie princpal de la pelicula, sigulendo 08 pasns
gue se dascriben & continuacior:

1.- Dibujs =l paradigma y sostituye los elsmenitos en s
siguientz arden:

g) Reterming quien es el persongje principal y esoribe au
nombre en [a pare de amboa de paradigmiz

" EUGENE VALE, Teonicas < grion pary cine i leiemmon, Mésten, Godisa
Editorial, 1988 pp.90-3%
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b) Escribe una breve biografia del personaje principal an 1a
parte del paradigma cofrespondienie a |z vida interior. 3 parir ds ia
infarmacion disponible en &l filme

¢) Define cudl es la necesidad principal del personaje y
esuribels en una frase, en la psrta corespondiante.

d} Define, en general, cudles son las acciones gue realiza el
nersonsje para sabisfacer su necesidad y escribelas en la parte
correspondisnte

2 . De ser necesario, amplia la informacién que tienes sobre
¢l personaje en una hojs apare y a8 anexala al diagrama que
realizaste. Puedes enconirar informacién en |nternet.

1.2.-El Paradigma de asunto

La funcidn del paradigma de asunto de Field ss ayudar a
responder con exaclitud el primer cussfionamiantc que surge & la
hara de analizar o escribir un guidn dramético: ¢de cué se trata la
historia?

Para legrarls, Field estatlece que la delerminacién del
asunto principal de la hisloria se locra a través de la vida exterior del
_QB[SDI'IEJ.E.

&l
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ESQUEMA
Paradigma de asunio
ASUNTD
PERSONAJE
Ciefinir su necesicad Definlr sus acciones
principal
Fisicas Emocionaiss

E| parsdigma de asunto establece que una hislonia escritz
gare medios aludiovisuales debe tratar acerca ¢e un personaje con
una necesidad principal, que realiza sccicnes fisicas  ylo
emocionales, para salisfaceria.

No debe confundirss asunto con tema, que es una catsgoris
de clesificacién mas gensral, Bl ternz amer puede ingluir a varas
historias, aungue cads una de ellas treie de un asunlo aferante. La
idea en torno al peradigma de asunto no es establecer & fema
general de [a histora, sino responder clarament=.a |a greguntaZ ide
Gqué treta g histonia?

bl
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Paradigma de asunto de la pelicula

Solo con tu pargja (1821)

Es la hisioria de Temas Tomss, un publicisia javen
¥ bastante pramiscuo que irata de encanirar |3
tnanera mas répids para suicidarse, pues cree que

tiene Sida.

TOMAS TOMAS

Encontrar la manera

M2s rapida para
suicidarse, pues cree I

gue tiene Sida

62

[
|

Intenta suicidarse
de varias maneras

|

Leer gl reporie falso que lo
lleva a creer que tiene
Sida,

Escrbir an su
computadora una lista de
todas sus emantes

Tratar de suicidarss
metiendo |2 cabeza en un
Harng migroondas

Avisar a su amigo meédico
QU se va @ suigider

Hacer sl amer szon su
veaing antes de suicidarse
lurtos

s Leer &l reporte falso
qus lo lleva & cresr
que tisne Sida.

+ Enamorarse de su
veting.

+ Convencer a2 su
veting de gque 3e
suiciden juptos del
Oitima pisa da s
Torre
Lzircamericana
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PRACTICA 6
EL PARADIGMA DE ASUNTO

Al igual gue en el sjercicio antenor, slgula una peficula — de
prafsrencia una diferente y que no hayas visto — para determinar &l
peradigma de asunto de su histona. Después de haberlz visto,
diagrama y explica brevementa sl paradigma de asunto del fme,
sigue los pasos que se deseriben 2 continuacion.

1.- Dibuja e peradigma y sustiuye los elementos en &l
siguiente oraen:

a) Determina quién es el personaje principal y esciibe su
nombre en la parte de amiba de paradigma.

¢) Define cuil es la necesidad principal del personsje y
escribela en una frasse, an la parte correspondiente.

d) Define, cules son |as scciones que rssliza el personaje y
escribe las acciones fisicas (por ejemplo, huir matar, visjar]

‘ separadas da las acciones emocionales (amar, extrafiar, odiar, ete.)

‘ &) De ser posible, lrata de englobar en un solo concepte las
acciones (por ejemplo, huir, odiar y matar pueden ser acciones
perticulares da una accién mas general salvar le wida)

) 8 determinas un concepto genaral de accion, escribelo en
la parle del paradigma correspondients a definir sus acclones.

g) Finalmante eseribe, en la parte superior del paradigma,
del asunto del qus trala la histena. Escribelo en una scla frase, con
la siguiente estructura:

Es [z hisioria de (nombre y breve descripcfdn del perscnajel, gue
pars lograr (sv necesidad), liane que (acoones que realiza)



Ei grie de gifar Andlisis de la esirvelura dramiéliva

Lic. Gmar Cusva Maninas

El desarrollo de la historia

Despues de determinar el personaje pnnopsl v el asunto de
la historla, el siguienis paso dsl analisis es detarminar 13 sstructurs
dramé&tica de la historia completa.

Las estructuras dremaficas pera medios audiovisuales
toman sus elementos esenciales de lzs estructuras creadsas para la
iteratura y el teatre. Si bien es alerte que con el peso del tiempo &
cing, la radie v la televisién han creado estructuras dramaticas
particulares, los origsnas dsl drams permanecen vigentes hasts
nuestros dias.

De=de Anstoleles y el teatro clésico grisgo, los linesmientos
de construccitn dramatica se apegan a un esguema béasico de
principio, desarroffo y final Aunque con los sigios ests estructurs
bésica ha side modificada en Innumesrables ocasionas, su sencillez a
ha hecho perdurar hasta nuestros diss. Mo existe nada mas clara nl
mas sencillo que Una historia con pringipio, desarrollo v final,

1.3.- Paradigma de estructura dramatica

El tercero de los paradigmas proplesios por Field es el
paradigma de estructura dramétice. Su funcion es estruclurar la
historia complets, dasde la primerz hastz |a (lims sscera. El
perathgrma 2 compone de tres efapas.

.- Establecimiznto de la accian
2. - Conlrontacidn,
3 - Resolucion

ESQUEMA
Paradigma de estructura dramética

ESTABLECIMIENTO CONFRONTACIGN

DE LA ACCIGH

RESOLUCIEN
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Liz. Omar Guava Wartinez

£| establ=cimierto dé ia acclon es la etapa ce la histora
donde aparecen lus personajes y se plantea la situacion inicizl. Su
durecion dapende del tismpe real de la histona (el iempo que toma
coriarls completaments) pero, por lo gensral, no debe tener una
langitud mayor a la cuarts parte del tiempo real.

Ls confontacion €5 |a eiapa en gue se desarrolla el conflicto
principal de |2 histena. Inicia con la escena en donde se presenta
este conflista y termina con la escena donde se presenta la clave
para resolverle. Su durscion sproximada es ds fa mitad de| tiampo
real de la historia

Lz resolumion es |a stapa donde se resuelve completaments
&l conflicto Printipal de la historia, Comienza gon |2 escena donde se
preserita I clave para la resclucion, avanza hacia la escena dende
se resuelve definitivamente sl eanflicto y termina, por lo general, con
na 0 dos escenas @ manera deepilogo. Su duracion aproximada es
de cuarta parta del iempo real de la histonia,

Pramisa Bésica

Auncus Field no incluye a |a pramisa basica como elemento
del paradigma de sstructurs dramética, &5 convenienis sxplicar su
naturaleza pues el guionists puede tenmer dificufiades para definir
exaciamente cudl es el conflicte da la historla

La premisa basica® es la sscens conde el persongje
prinicipal tiens 2l primer contacto con o que sera el moliva el
canflleto principal de fa historia.

ESQUEMA
Paradigma de estructura dramaiica

DE LA ACCION
I

N | |
O

Premiza Basica

ESTABLECIMIENTD ‘ CONFRONTACION ‘ RESOLUCION

" inclusion de premisa bisicn v del elfmax deriee del paradigma de estructim
desimuitica pertencee & MANIMILLANO MAZA Y CRISTTNA CERVANTES. gp. €
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Lie, Omar Cusva Maninez

For lo gengral, esta escena 65 una de las pnmeres de 1@
historie. E} momento en que se presenta varfa, dependiendo. del
tianpo real de 13 historia. En una pellcula de dos horas de duracian,
ta pramisa bésicg se presenta en alglin momento de ios primercs
disz minutos. En un cortomstraje cinematografico de diez minutos, la
gremisa basica debe sparecer en los pnmeros gegundas. En un
capitule de radio o television de treinta minutos de duracion, €l primer
minuto debe establecer la premisa basica.

L& conexidn entre |a etapa donde se establece Iz accién y la
atsps de confrontacion se resliza mediante una escens clave Esta
sgcena —asf como olfa que conscls a la confrontacisn con la
resolucién- son los l2zos gque mantienen unida a la estructura
dramética de principic & fin,

La escena en cuestion se denomina punto de confrontacian.
El punto de cenfrontacidn es la escena en la que el personaje
principal se ve involucrado directamente en el condlicto principal de la
histariz En esta escena, la vida del perscnaje cambia en una
direccién inesperada para &l o ella. En esta escena sz definen |z
necssidad principal y las acciones dal parsonaje.

ESQUEMA
Paradigma de eslructura dramatica

ESTASLECIMIENTO 1 CONFRONTACION RESOLUCIEN
| PE LA ACGION

O L

Puric d= confrontacién
Premisa Basica




El grie de pulas: Andlisis de fa espuotura dramaiica

Lie. Omer Cueva Martinar

En aigunos casos, & gulonists puede tenal dificullades para
distinguir entre la premisa basics y el punto de confrantacion. L=
clave para distinguir |2 diferencia entre ambas escenas radica 2n dos
aspeclos

1 - El tiampo transcurmido desde =l comienzo de |a historia.
2 - E| cambio de direcsién en |a vida del persongje principal

La escena de le premisa bésica se presents cuande ha
transcurndo muy poco liempo desde el inicio de [2 historia. En esta
escena, e personaje entra en contacto con lo qua serd el motive del
confiicto principal de la historia perc su vida no experimenta un
cembie radical En palabras sencillas, el personaje todavia no Je
pasa nada durante |a escens de lz premisa basica, aungue en alla s6
manifiesten por primera vez los elementos principales def drama.

Purto de confrontacian

La escena del punto de confronteaidn se pressnta cuando
ha transcurrido aproximadamente una cuara pare del tempo real
de |z historis. En esa sscena, =l personaje =2 ve afectade por el
conflicto principal de la historia. El impacts es de tal magnitud, qus |a
vida del personajs tome una nueva direccidn. A partir de ese
mormiento, el personaje trataré de resciver ¢l conficto y volver, de ser
pasible, al estado inicial de Ia historia

Por gjemplo, f guldn dals pellouls Juego de fagrimas (The
crying game, 1992)- escrito per Nell Jorden y ganadar del Cscar al
Mejor guion orginal de 1882- cuenta la historia de Fergus, un
tarransta ifandés que paricipa en =l secuesiro de Jody, un seldade
britanica. Feraus es el =ncargade de vigiar 2 Jody durante su
cautiverio, Ceon el paso de los dias, ambes inician una amistad gue
se de frunada cuando el soldado muere sccidentaiments

La premisa basics de Jusgo de [Zgrimas se prasenta en le
primera escena del guion. En slla tiene Jugar & secuesire de Jody
Ferous entrs en contecto por primiera vez con quien desaiara ¢l
conflicto principal de la historia.

En Iz escena 24, Jody le pide a Fergus que; si llegasa &
pmorir, vayea a buscar a Dil —la mujer de la cual esia enamarado Jody-
y la cuide. Esta escena plantéale conflicte principel de [a pelicula
Fergus siente simpatiz hacia Jody y su palicion &5 algn mas que &l
Gfime deseo de un condenadn: es un compromisa maral,
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Lic. Cmar Coeva Martiner

La escena 24 es le punito de confrontacion de [z historia ds
Juggo de lagnmas. Esta escena establece los clementos del
paradigma de ssurto ds Iz historia: personaje (Fergus), la necsgidad
priricipal (cumpliy la promesa) y actiones (buscar a Dil).

FPunto de resalucion

A partir del punto ce confrontacién, el canficie principal de
la historia se desarrolla a o lzrge de la etapa de confrantacion. Esta
etapa tiens uns durzcion aproximada de la mitad del tempo real de
fa histeria y terminz en gscena denominada punto de reselucidn,

H punto de resolucién es ls escena donde o personaie
principel encuesnire le elave para resolver compleiamenie el coniliclo
principal de fa hisiore A parir de ells da inicio |z elapa de
resolucion.

ESQUEMA
Paradigma de estructura dramiétics

ESTABLEGIMIENTO CONFRONTACION RESOLUCION
DE LA ACGION

Punta de Puntede ressiucién
confrontacien

Premisa Basica

Es importanta subrayar que e! punta de resolucidn no % [a
escena dende se resuslve definitivameante el conficto principal de la
histeria. Esto sucede en |a escena del climex, durante la etapa de
resolicion. Bl punto de resolucion es la escena que permite llegar al
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climax ¥ 2l epilogn, partes fundamertales de iz resalucién ce la
histaria
Durante la etapa de confrentacion en Jusgo de Jagrmas

=iiceden fos siguientes eventos iImportanies.

% Jody, el soldado, muerz aceidentaimente cu2ndo el siercito |lega
a sajverio.

% Fergus huye @ lLondres y pierde contacto con fos demas
terrorigtas.

& EnLondres, Fergus encuentra a Dil

& Fergus se enamora de elia y descubfe un secreip gue provocs
canfusion sr sUs sentimientos

& Jude una de los terroristas, encuentra a Ferglis y Iz pide que
participe con €llos en un atentade. 2| sz nisga, |a vida de Dl
camre peligre.

m Fergus sncuentra la selucion pars salvarla [z vida de Dil,

En |la escena 78, Fergus entra junto a Dil a la estetica donde
slia trabaja. Alll la corta el cabello y Iz tansfarma parg que |os
verroristas no |z reconczean, De esta maners Fergus cumple |z
promesa que le hizo a Jody de cuiderls.

Climax y epiloge

El climax es la ascena donde sa rasuelve definitivaments sl
canflictn prncipal de la historia. Por lo general, & confiicts eomienza
2 =olutierarse @ parir dal punto de resalucicn, pero lg SCluLidn
delinitiva se presenta durante el olimax. Esta escena dabe sarla mas
amacionante de la historia, pues hasta ese momento existe |z dude
sohre la solucicn tetal del conflictn. El climax s el punto intermedio
de la etapa de resclucion.

En Jusge de lagrmas, la escena 105 coesponde al climax
En sstas escenas tiene lugar el enfrentamiente entre Dil ¥ jude, Esta
secion resuclve definitivamente el conflicio principal de la historia

En |z mayoria de las historias, despues de |2 sscena dal
climax tianen lugar uhas cuantas escenss @ maraia de spllogo. En
ellas, el personaje principal se encuenue de fueva en una situacion
sin genficto, similar al principic de |z historla. No =8 posible que @
personaie vuelva @ Una situscian axactamente |gual a le dal principlo
puss su vida ha sambiaco durante la historia. No obstante, el epliogo
miuestra una nueva tranguilidad en su vica,

Na existe una regla prohibide gue una histona lerming 2n
una escena mas emocionante. Sin embarge, terminar una historia =n
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L. Omer Cueve Marsifner

climax es un riesgo, pues &l piblico (espectador radiosscucha o
televidente) se puede sentir frusirado al haber sido 1estigo de una
historia gue slents incencluse, Coma pliblico, esparamos que la
histonia nes diga qué psso después can el personaje, slgo parscida
al... y vivieron felices para siempre..., tradicions! =n los cusnics de
hadas.

ESQUEMA
Paradigma de estructura dramatica

ESTABLECIMIENTC CONFRONTAGION gESOLUCION
DE LA ACCION
O Punio de confrontacidn  Punto de resolucicn
Pramisa Besica
Climax
Punto intermedio y puentes

Er 1884, Fieid ahadio slounos elsmentos mportantes 2|
paradigma de sstructura dramética, con el fin de hecer mas olara 1
ssiructurscion de la etapa ge confronizoion. Determinande asi tres
escenas olaves deniro de |a etapa de confrontacion.

1.- Punto imermadia

Z -Fuente |
4 -Puente Il
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Lic. Ommar Cureva Martinaz

Ef punto intenmedic =5 Ura BsCeENa QUe tiene lugara |3 mitad
de |a etapa de confrontacian. Al mismo Lempo. gsta escena e
localiza Justo 3 |a mitad de la historia Ls funcion dst punta intermedio
a¢ anlazar las dos mitades que integran | confrentacion. Durarta |2
primerz mited, a parir del punic da confrantacién, el conflicto
crincipal se va comglicando con conflictos sscundarios. A parir del
punto intermedio, y hasta llegar al punto de resclucion, los conflictos
seundarios se van resolviendo al mismo tiempe que €l confiieto
principal avanza hacla su reselucion.

Los puentes son dos escenas que se presenian pard
enlazar al punto mermedio con los puUrtos da confrertacion y de
resolucidn, El puente | es una escena que ¢ sitlz & mitad dz caming
entre &l punto de confrontacién y el punio intermedio. Enlaze & 18
crimera mitad de la confrontacion. E| puente Il tiene |z misme funcién
=n la segqunda mitad de e3a elapa. Conecta a i& escena del punto
intermedio con la escena del punto de resolucion

En juego de lgrimas, 12 escena 50 funciona como punta
intermedio. En esa sscena Fergus defiende a Dil Saun hambre gue
Iz exige dinerc. E= |z primers vez que Fergus hace algo por cumplir
su promesa y esta accién desencadena ol romance entre & y Dil.

El pusnte | se presenia an la escens 28, cuando Jody
muere atropeliado por un tangus del sjército que lleJa & aelvarlo, El
auente || se prresenta 8N la éscena 68, cuando juds s& aparece en &l
cuario de Fergus y [o amenaza con matar & Dil &i no participa s&n &
stentado. L2 relacidn entre ambas escenas $& da en tanto que al
morr Jody, Fergus se likera de los terrofistas y al resparecer Jude,
Fergus wuelve a enfrentarse ¢on ellos, Estos dos eventos provoean (a
a=cién dramatica principal de la historia: cuidar & Cil

Flexibilidad de estriicturas

£s bier cierto gue cuando se esquematizad y se exige una
estruclura a ssquir, s& corre el riesgo de impedi la creatividad,
analisis v crescion de estructuias dramaticas, Sin anima de criticar |2
interasante propuesta de Syd Fjeld mencionada en esia abra 4l
proponer de manera clara e Incluso sencilla las paradigmes gue
significan |z construccién preva para poncebir e guion definitive

Pero &5 imporignte sefialar qua existe una completa ¥
assoluta |bertad para realizar trabzjos 2 tal punto, si asi lo ceses,
romper cor los esquemas. Los paradigmes no son leyes: san
herramientas para analizar v consiuir historias, de manera clzra ¥
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Lic, Omar Cueva Maerflner
sencilla. Estos dos preceptos —claridad y senciflez- son 'a regla de

ora del guicnista,

ESQUEMA
Paradigma de estructura dramatica

ESTABLECIMIENTO CONFRONTACION RESCLUCICN
DE LA ACCION
[
Punta de Punpto de 1
Confrantacion resolucién .
v . Cilmax
Eﬂf&r_ﬁfsa Punto inte o :
Sica
Fuente | Puentes ||

Mo olwde la astructurss dramaticas sen zstructuras
Hlexibles., permiten cambios. Recuerde gl guionisla no debe esperar
nunca que |a produccldn final de su obra sea complsizmente fiel 3
as patabras que escribid. El guigén no es; en primera instancia una
obrs lteraria Aungue muches guiones han llegado 2 2 oublizados

por sus valeres literarlos, el guionista ne debe pensar gue esa €s |
siluacion coman,
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Liz. Smer Cugva Marliner

Muchas veces las interrogantes &n class de guidn ssizze
debie respetar el guidn tal come ests redectado? Es permisibie
maodificaciones o constituye una falta 2tica? De ser asi ghasta que
punto as acepiable?

Durante la produssién de una pelicula, video, progrema e
radic o de tslswision, pusden reslizarse muchas modificaciones 2l
guion™. El director o el productor pueden eliminar escenas anies o
después de haberlas filmade o grabado. Los acteres pueden alters:
sus linsas de didlogo para decirlas de manera mMas acorde a su
Interpretacion. Los lugares escogidos para filmar o grabar puedan ser
cistintos 2 los sefaladas an el guidn.

Estos y muchos ofros cambics pesibles no son avenics
negativos. Simplemente son situaciones comunes de la produccion
=n Ins medios audiovisuales. Como sjemplo ce la flexibilidad =n &l
guién se menciona Iz escena de la pellcula * Fraity Woman" Mufer
bondia — 1690, el parsonzje principel personificade por Richand Gers
entrega un coliar de perlas (alguiledo) a Vivian (Julla Reberts) ante
|a sorpresa y belleza de I3 joyz que interta tocar Vivian se asusla
per la forma intempestiva de cerrarse el astuche.

Estz corta sscena no estaba deschte =n =l guidn, la brama
fue espontinea a Iniciativa de Gsre. Comica y sgradsble para 2l
gusio del director de |2 peliculs,

WA LANINHLLAND MAZA Y CRISTINA CERVANTES,. o Cit

e |
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Lic. Cmar Cuswa Maminez

ESQUEMA

Paradigma de estructura dramatica del guién
Jirago de lagrimas

ESTABLECIMIENTG GDNFHGNTA&I&IN RESr'OLUGIﬁN
OF LA ACCIGN

Punto de
Punto de Punto resolucién ]
confrontacion. intermed|o Escena 78
Escena 24 E=cena 50 Fergus e

Jody le pida a Fergus corla el !
Fergus que defiends & cabello &
cuide a Dil st Ol par il para
él llega a primerz que los
merr vez leronslas
ncla
FECONo2can
Pramisz
bazica Buente | Puente || Climax
Escena Esceng 28 Escana 56 Escena
Fergus y los Jody muere Jude 108
terrorisias Y fargus BMBNEzs 3 Enfrentami
soguestran a Hens gus Fergus can antn 2nirs
Jody cumplir 13 maiara O si Dil iy Jude

promessa de  noaoepia
emconirara  participar en
ol & atentada
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Lo Omar Gitava Maninez

Lo snterinr se debe tomer en cuenta clando se analize (g
esliuciura dramética puedsn haber side modiiicades durante 2
croduscién. La lnics mansra de analizar |z estructure dramatice
griginal es taner =2 la mana & guidn.

El andalisis de |a estriuctura dramatica de un
producto audiovisual terminado

En =l ejemplo anterior se hizo referenciz al ndmero de las
escenas donde se presentan las situaciones impodantes Eslo es
pasisle sl se cuenta con el guién escrito.

En a mayoriz da los casos, no es pasible tener a lamana el
guién para realizar el analisis. Por lo tante, la manera mas sencilla
de realizarle #s romando en cusnta el tiernpo reai de la historia para
determinar el minuto exacto en que eparece cada escena clave

Por elemplo si una pellcula tiens un tempo real de 120
minutos exsctos, la aparicion de ¢ada escema clave se debs
presentar de la siguiente mane@’

Premisa bésica entre ! minuts 1y el 10
Punto de confromiacion alrededor del minuto 30
Puente | alrededor del minuto 45
Bunto intermeadio glrededor del minuto 80
Euente || alrededor del minuto 75
Punto de resolucidn alrededor del minuto 80
Climax entre g| minuto 85y 115

Para productos audiovistales con mayor o menor duracion
=e dehzn hacer las equivalencias de liempe correspondientes. Hay
gue recordar que =l establacimiento de la actidn sz presenta duranls
la primsra cuarts parte de ta histona, gue la corfrontacian zbarca |a
mit=d de 13 histeriz (2 partir d=l finzl d=l establecimiento de la sccion)
v que la resolucidn se presenta duranta ls Glumea ciarta pare de @
hisloria (& partir del final de la confrontacidn).



£l arta da guisr Sinopsis, fratamisnto y gidlogo

Lwg, ODrmar Cugve Madingz

PRACTICA T:
Paradfigma de estructura dramdtica

Alguils una pelicula, de presenciz 2lgunz cuyz histara 2
haya qustado mucho cuando la viste por crimera vez. Tambign ==
aceptable grabar un capitule de un programa dramético de radic o da
una sere de television para realizar la siquiente préctica

Realiza un analisis de Iz pelicula o del capitulo con base en
el paradigma de esfructura dramélica, siguiendo los puntos qus
gescriben & continuacian:

1.~ Describe |la escena donde se presenta la premisa bédsica de la
aceidn principal v senala el minuto exacio en el que se prasents este
escana

Z.- Deseribe la escenz donde se presenta sl punta de confrantacion y
senala el mnuto exacto en 2l que se presenta esta sscena.

3 - Describe la escena donde se presenta €| pusnts | v sefala el
minuto exacto en el gue se presenia esta escena.

4.- Describe |z escena donde se prasenta el punio intermecio vy
sefiaia el minuto exacte en &l que se prasenta esta escena,

5- Describe la escena donde se presenta ¢l puenie || y sehal el
rminuic exacio en el gue se presenta ssta escens,

8.- Describe la escena dande se presenta el punto de resolucidn

7.- Desgribe la escena donde se presenta el ¢limax v sefala el
minuie exacic en &l gue se presanta esta escena.

Es importante que expliques |as relaciones entrs las puntos
del paradigme. JQué relacidn existe enfre ef punta de confrontacion
y el punie intermedio? ;Cual es |a relacion entre éste v el punto de
resclucion? (Cual es |2 relacidn entre el puente || =l puntn de
confrontacion v el punte Intermedio?, etc.
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£1 arie de guwisr Sinopsks, fraizmianio ¥ thalogo

Lic. Cmar Cueve Marinas

TEMA 7. SINOPSIS, TRATAMIENTO |1

Y DIALOGO

ESQUEMA DE CONTENIDOS ‘
1- Congepto
1.1.- Recomendacionss para la radaccian
1.2.- Pasns para estructurar Ia sinopsis
2 - El tretamiznto ‘
2 1.- Recomendaciones para |z redzaceian
3.-Diglogo

OBJETIVO DEL TEMA |
Al término del presente teme, el estudiante estars en conciciones
de:

- Redactar eficientements una sinopsis o argumento |
- Adsptar adecuadamsnte la histeria al medio para el cuzl se |
ascribe :

1.-Sinopsis

En el teme 4 [Pag. 36) haclamos referencia al srgumentc o
sinopsis ©ofMmD una breve redaccidén o vista des conjunto. ES
importante ampliar el concépic de este tzma, debido a que existe
corfusion &l respecto. La sinopsis as comunmerte conotida come
una breve deseripcidn de la  histadaz, una sinlesis  de
aproximadamente cinco lineas que comdnmerts aparscen en s
tapas de los OVC Que praciicamente usurpzn |2 idea de Is Aislony -
fing.

Muchos guionistas afirman que escribir un guién es un
proceso semejante al de tener un hijo. Desgués de llevar dentro de
une #l garmen ds |s historia, llega e memento de dar & luz. (No
repesaramente 8 los 8 messes), 5 esle gsun clan

Cuando la estruclurs dramética, los personajgs ¥ un Coct
de diglego se han coclnado lo suficieniements en la ments, =l
quianista siente la necesidad urgente de tomar ung hoja de papel o
sentarse frente a la computadora y comenzara = sseribir Es en ests
momento cuando nace |z singgsis.
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¥a sea minuciosa ¢ muy general, |3 redacmon ds [a sinocpsis
&5 Un trabajo que requiers escribir la historia completa. El metodo
que planteamos en este libro parmite llegar a esta etapa con un
rayar contrel sobre las palabras qus se han de sscribin A esta
siturz, &l guionista ya tiens definida las sstructuras de su personaje
principal v del asunto ¢ la historia. En esta eteps, =l guionista debe
definir la estructura dramatica comnpleta.

La sinopsis se puece definir como un bocete detallado de la
histona, escrito de manera narrativa, en tiempo prasents y en tercers
persana. Genaralmante, |2 sinopsis o argumento s¢ escribe para que
alguien la lea y como mencionames anteriormente parg ver sy
viabilidad, y& ses el productor, el director, el actor o inclusa el
profesor del curse de guion. Por ello debe ser breve, al mismo tismpo
que debe narrar la hislanz complsta con los detalles més
importartes.

Una sinopsis cumple con des funcignes basicas, una para
con ¢l trabajo del guionista v la otra para con qguien [a va a leer. Para
el guiomsta, la sinopsis es una herramienta Ghl en &l dzsamolle de s
historia, ya que s un guion en potencia. Le sirve como referencia
para no salirse da la estructurz, evitando asi muchos problemas al
escribir 2l guidn final. Para el lector, 2 sinopsis le - ayuda a conocer la
historiz v evaluar su calidad como fulure groyecte pera los medios
audiovisuales:

La redaccion de |a sinopsis 2= una practica cemin en cine;
poco frecuenta en tslevisidn y menos frecuente en radio. Gin
embargo, para el gulonista principianie es un paso Imperiznie gue le
permite visuslizar la histona completa. Independientementa de [(as
practicas profesionales de ceda medio, la sinopsis 25 un pasc del
método gque garantiza un desarrollo profasiaral del guidn

1.1.- Recomendaciones para la redaccitn de la
sinopsis

Aungue nc existe une recela Onica pera redaciar la sinopsis
ge una historiz, conwvieng lomer en cuenid gz siguienies
recomendacionss:

w Reouerds qus el paradigma de asunie de |3 historia cue
determinaste en la primera €apa es tu guia de zecion
principal.
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Fisnsa en el medio pzra el cuel escrbes la nistoria: (2=
una histona visual llene de accion? =nlonces pleds sér
adecuada para eine o televisidn. (Es una historia en danda
predominan los dialogos v los senides? La radic es 2l
medic mas agropiado. ;Fxiste un equilitrio entre accidn y
disioges? La television as |a mejor opaidn.

Toma en cuents el fismpo tofal de lz historia (=l lismpo que
transcurre entre @ principio y el final de la misma). Entre
mayer sea el liempo tetal, mavor serd el iempoe real y mads
larca s&ra la sinopsis.

1.2.- Pasos para estructurar la sinopsls

Para estricturar la sinopss, 'o mas recomendabie es

determinar el paradigma de estrugtura dramética de la histora,
tomando como base el paradigma del asunto. La mansra més
aconsejable de llevar a cabo esle proceso es 1 siguignts

Aunque parezca extrafio, lo primero que debes determinar
es el final de tu histaria. Saber 2n qué =rmina |2 historia =
ayudara = estructurar iodos les elemantos hztis un
objetivo definido.

El siguiante paso &5 determinar &l principio ce ia histaria:
den gqué comienza la historia? jcudl es la situaciéa qus
define ia premiza bdsica?

A  conilndacion, hay gque defermingr =l punto  de
canfrontacidn ¥ el gunto de rasolucion soual a5 la sfiuacion
gue preseniz le clave pars resolverin?

En e=ia efapa no hay que preocuparse por determinar &i
climax, =l punts intemedic o los puentes
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PRACTICA 8:
Paradigma de estruciura dramética

Despuds de haber determinado el paradigma de estructure
dramgticz d2 W hislora, procede a redactar la sinopsis de |z
sigulente manera: '

1.- Escribe la historia completa, de manera narrziiva.

2.- Escribe en tlempo presente v en lercers parsonz

3.- BEvita hasts donds sea posible utilizar;

® Palabras complicadas, tecnicismios, exranjerismos o
cuelquier otro tipo de lengusjs que no sea claro y
facil de comprander.

& Pensamienfos o descripgién del irterior de los
personajes. En vez de ello, descnbe cémo se
manifiesizn esios pensamientos o estados de dnimo.

W Comentarios o pensamientos del suter, en el caso
de |es adaptaciones.

4.- Farz la presentacion recuerda:
E Ubliza las paginas gue sesn necssarlas  Sin
embarge, recusrds gue la sinopsis debs ser hrews.

Sintetizar |z historia en una sela péging es lo més
recomandabls,
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EJEMPLO
Sinopsis de una historla original

“UN SUERO PROFUNDO”
Sinopsis orginel de Martha Patricia Lopsz

l.uisa, una estudiante, llega a su escuela por-la mafiana. Se
encuentra con Mario, su novio, y se sienta a platicar con él. Luisa
guierz que Maric la lleve ol baile de gala de su club, pero &l ne
puede. Después de discutir un rate, Luisa se vo muy =nojada. En el
camino al salén de clases, Luisa tira el anillo que le regald Mario.

En el salén, Luisa se entera de que reprobd un examen, Al
terminar la clase, sale furiosa y enfra a un bano para refrescarse
la cara. Antes de salir del bafio, Luisa se ve en el espejo y piensa
en voz alta que quiere estar Zola ¥ que fodes la dejen en paz.
Dicha esto se tranquiliza y se va.

Al salir, Luisa se percata de que no hay gente en |os
alrededores, Al [legar al salén dende tomard la siguiente clase,
Luiga se extrafia al no ver a nadie. Al no encontrar seras de dinge
pueden estar el grupo, Luisa sale rumbeo a la cafeteria de la
escusla.

En el camino, luisa ve que no hay nadie en los pasillos. Al
llegar a la cafeteria s2 da cuenta de que su deseo se ha cumplido y
que ahora estd sola.

Por un memento Luisa es feliz y vaca por la escuela
sintiéndose libre. Al poco rato comignza o desesperarse y corre
hacia un teléfono pibiico. Trate de llamer @ alguien pero el
Teléfono no de linea.

Trizts, s& dirige hacia gl porton principal de la escuela. Al
llegar frente al portdn se da cuenta de que afuera la vida sigue su
curse. Trata de correr hacia la calle, pero alge invisikle la detiene
y no le permite avanzar.

La gente entra y sale de la escuela sin que nada anorma!
se perciba en el ambiente. Luisa ha desaparecido vy nadie parece
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darse cuenta de que ella astaba alli. Un muchache patea

descuidadamente el anillo que Luisa tird. Se agacha a recegerle y
se |p quarda en el bolsilla del pantaldn antes de seguir su camine.

EJEMFPLO
Sinopsis de una hisioria adaptada

*ALURA"
Sinopsis de Sara Rangel, basada en el cuento *Aura’,
de Carles Fuentes,

Felipe Montero, un historiador sin trabajo, camima
lentamente por la calle buscando una casa. En el periddico un
anuncio que ofrece un empleo interesante. Después de un rato,
encuentra la casa que busca: es una mansian vieja dz! centro de la
Ciudad de México. Felipe Toca la puerta varias veces hasta que
£57a sz abre sola, lentamente. Entra a un pafio sombric, llene de
plantas y musgo gque enciertan un aroma tuy peculiar. A lo 2 jos s2
ascucha la voz de una mujer que le dice que suba.

Felipz llzga a su habitacién muy extrafia iluminada por
veladoras. 5e acerca o la cama en lo gue estd recosfada unc
pequeiia v enjunta anciana que se pierde enfre los edredones
sucios y vizies. La anhciana extiende s mano ftemblorosa hacia
Fzlipe.

Felipe le explica que ha llegado por el anuncio del
periddico. La anciana, Consueln, le dice que el trabajo consiste en
ordenar y publicar las mzmorias de su maride, ¢l Seneral Llorente,
antes de que zlla muera,

En ese momento aparece Aura, una joven vestida de
verde. Felipe no se explica cdmo entrd sin hacer ruide. Después de
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ver o Aura, Felipe acepta el trabajo. Aura lleva a Felipe hasta su
habitacién, donde é! decide descansar hasta la hora de la cena,

Aunque en el comedor se hon pueste cuatro cubiertos.,
Felipe y Aura cenan solos, en silencio. Al Terminar Felipe alarga su
maro hacia Aura y le ofrece un llavin. Aura rehuye el confacto de
Fzlipe, pero acepta el regalo.

Tras la cena, Felipe va a ko habitacién de Consuelo. Alli la
encuentra rezande y gritando frente o un alfar. De repente, la
anciana se desploma al suzlo tosiendo. Felipe la recoge y ki caleca
sobre la cama. Consuelo le pide disculpas. Ya repuesta, ke entrego
le. llave el archivo de su esposo. Felipe saca 2! primer folic de las
memarias del general y se retira a su cuarte.

A la maflara siguiente, mieniras se ofeite, Felipe escucha
el maullido lastimero de un gato. Al asomarse al pasillo ve o Aura,
la sigue, pera al dar una vuelta la pierde de vista.

A la hora de la comida, Felipe encuenfra a Aura y @
Consuela en el comedor. Hay cuatro plates sebre la mesa. Al
terminar de comer, consuela y Aura comienzan a conversar, Felipe
intenta intervenir en la conversacidn, pero las mujeres lo ignorar.
Be repente. ambas se guedan en silencio, aunque mueven los labios
¢como si hablaran. Un momento dzspués, se levanton de la mesa
dejando a Felipe sentado. Felipe las sigue hasta la habiacion de
Consuele.

Asomada a través de la puerte entreabierta, Felipe ve a
Consuelo bailanda vestida cor una tinica azul, Repentinamente,
aparece Aura con el sequndo folic de memorics cel gereral. Aura
se acerca a Felipe y lo besa. Deja los documentos en el piso y
sobre £stas el llavin que le regals a Felipe.

Felipe se levanta extrafado y comienzaa leer los popeles,
De repente, Felipe fira las hojas y corre of comedor en busca de
I Aura. la encuentra con la mirade perdide, degollando
mecdricamente a un macho cabrio. Felipe regresa a la habitasion
de corsuelo, abre la puzrta de golpe y cbserva que la anciana imita
los movimientes hechos por Aurg,
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Felipe decide ir a la habitacién de Aurg, Al enirar, se da
cuenta de que Aura se ha convertido en una mujer madura. A
pesar de ello, Felipe lo abraza y baila can elle. Finalmente, pasan la
noche haciendo el amar.

Al dia sigulente, Felipe cuestiona a Aura sebre sus
motives para permanecer junto a Consuelo. Aura lo calla diciendo
que esa nache lo espera en la habitacidn de la anciana, perque ésta
saldrd v los dejard solos,

En la neche, Felipe ve a consuelo salir vestida de novia,
Antes de cruzar la puerta, la anciana sz despide de €. Felipe va a
la habitacion de Consuelo y saca el tercer folio de memarias jurto
con wras viejas fotografias. Hecho esto se encierra en el bafio y
lee los textos hasta el final. Ve también las fotos en donde
aparecen el general y Consuelo. Felipe s2 da cuente que el joven
militar de a fotegrafics es él mismo v que la joven Consuelo es la
propia Aura. La dHima fotegrafia los muesira a ambos sentados en
una banca.

Aturdids, Felipe camina de un lado a otro, consulta su
reloj v va en busca de Aura. Al encontrarla la abraza y la besa. No
le importa que el cuerpo que tiene en sus brazes sed el de uma
anciana cen el rostro desgajade. Felipe recorre con manos
temblorosas 2l cuerpa de Cansuelo y €sta lo abraza con ternura.

2.- El tratamienio

El tratamisnto es |a etzpa del métode en la gue el gulonista
cebe adaptar complelamente Iz histona a las ceracleristicas dzl
medio para el cusl escrbe. En este sentido, el frstamiento &5 uha
sinopsis completamente datallada de |3 oual surge 2l guign

. El tratarmiento es un procedimisnto que surgid durante las
primeres ghcs te la industna cinemalografics y gus &s UtiEsda
smpliamente en |z radio y |2 televisidn. Anliguamenls, las historias
desarrolladas para g cine sz denominaban escensrio. Esle @rming,
de rafces tealrales. 20n se sigue ulilizando en Eurcpa para referirss
, al guidn cinemezlogréfico v televisivo.
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Cugnde se oraing =i térming: trefamuento &l gulonismo
arigingl no era la prastica comln en =l ¢ine. A los cscritarss se les
pedia que realizaran el tralamiento de novelas, cuentos y obras de
teatro. Aungue =n esencia el Wemine dencie |2 adaptacian de ura
historia 2 un medio determinado, en 8 aclualided 25 utilizads tanto
para relerirse e una historia ariginal, como para uns adaplada.

EI que un tratamiznto sea mas complalo que una SINOCsis
no significa séle que incluya mas detalles y descnpeionss En
realidad, el tratamisnto #s un boceta del guidn final.

En cine y telewision, el tretamients implica una visualizacion
precisa de como sera presentada 13 histeria 2n |2 pantalla En le
radio, =1 tratamiento de una historia necesita deierminer la
combinacién de voces, misica, sonidos y silencios que se Utilizara
pars contars.

Todo tratamiento puede Inclulr, aparis de una descripsian
detallada de |a accion, especificacionss téenicas qua el gulonista
considere  imporiantes coma:  Engulos de  Cemars.  somidos
sspecificas o Intencienes de scluacion Ein embargo, es imporiante
recorder que el trabajo de realizacion del guien es a labor principal
del director, en el caso del cine, v del producter, en |a telsvigidn v |a
radio. Por o tanto, es recomendable evilar gl méxime lz Intromisién
del guionista an terrenos ajencs a su laber,

2.1.-Recomendaciones para la redaccion del
tratamiento

Como en iodes los pesos del métode. 'z elaboracian dal
tratamisnto requisre de economia de pelsbras y furcionalicad
Aungue no axiste un lImite estzblecido para la longilud de un
lratamiente, & péginas = doble espacio son MAs qus suficientes

Antes de elaborar =l tratamiento de lu histonia, debes
tamar an cuenia &l praceso-que has venido realizando. Para hacer 3
propuesta tuviste que determinar el persanaje principal y el asunio de
tu historls, Posteriommente, realizaste un analsis profundo ds 1
personaje principal, con & fin de comprander mejor su conducia v
sus acoiones A continuacién, determinaste « paradigma de
gstructura dramatica de lg historia completa y definiste el final, |2
premisa basica el punio de confrontacicn y &l punto de resallcién,
Este proceso te llevd 2 la redaccién de 12 sinopsis: la narracicn de (2
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histariz compista & parr de este punto, el process que sigue es
ampliar y definir con detalls lo que rezlizasie en la sinopsiz.

Para redactar &l iretamiento de fu histerda los pasos 2

$8QUir 8on los siguienies!

-
S

B

| &

hig

Examina la historia. 4 Cudl es suU sscena Inicial? ,dénds sa lleva
a sabo? jen un avtemdvil? pen la cafeterls d2 [z universidad?
£en un cementerio? En |a sinepsis no era necesario ser muy
egpecifico.

Pisnsa un momerta cual seria an términos draméticos, el lugar
mas sdecuado para comanzaral fratamiento de U histona.
Recuerda gque la primera sscana €5 muy imporisnts, puss en
ella s8 presania |a premisa basica de tu historiz.

Y2z escogiste e |lugar de la escena inicial. Ahora, Jqué estad
haclendo el perscnaje? 51 la primera escena sucede en una
oficina, ;estd trabzjande? lomando café? jes ce dla o de
noche? Esquematiza 8 aecidn va que luego pusdes camber la
ides. Recuerda que debes dramastizar tu histora en cuatro
paginas, a doble espacio. Mo en oche, ni en cinco, cuatro
paginas.

‘Ya decidiste tu accidon micial: el personaje hacienco algo en un
lugar determinada. Ahora siéntats frente 2 1a computadora, abre
el archive y escribe ol encabezade de la misma manera que lo
hiciste &n la sinopsis. Sustituye la palabra snopsis por
fratamianta

Dsejz un espacio doble ¥ comisnza & escribir la scoan narative
de tu historia. La namscidn de |a esceana se presenta ia premisa
basica de tu histona debe ocupar la prmera media sagina

Escribe en tercara persona y en tiempo presente, por ejemple:
"Es de noche. Un automévil da vueltas sigilosaments
alrededor de! parque. Se detiene de repente y apaga las
luces..*

Siempre que se mencicne un personaje, escriba su nomkra can
mayusculas, por ejempio.
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* . LAURA se baja del auto. Es una mujer rubia, ya no tan
Jjoven.”

Ei el personaje ne tiene Un nombre propio, y e la primena vez
que se menciona, fambién se escrive con mayusoulas, por
sjampla

En la esquina, una VENDEDORA GE FLORES cierra

su pueste.”

| 1]

m Tomando e ejemplto anteror, la ascidn incial guedaria mas a
menas de |z siguienia manera:

“l A SOSPECHA"
Tratamiento original de Maximiliario Maza

Ec de noche. Un autembvil da vuelfas siglosomente
alrededor dal parque. Se detiene de repente y apaga las luces.
LAURA se baja del auto. Es una mujer rubia ya na tan joven. En la
esquina una VENDEDCRA DE FLORES cierra su puesto. Al verla,
LAURA se acerca a ella v le compra unas rosas. En eso, UN
HOMBRE ¥ LNA MUJER salen de un edificio de departamentos,
ILAURA paga a la VENDEDORA y corre a 2scorderse detrds de su
auto.

= Fsie es sélo =l primer pamalo Agn no-se terming la scclan
inicial. Salo la has establecido. Estds desarollando |z premisa
basira, Contintz escribiandn |2 aceian inicisl. dramatizandola 2n
térrinos gengrales Racusrda que esoribic un tratamisnto
impllca Un sentido de direcoidn, maovimienty y accién, de
principlo & fin

3i es necesarie, utiliza un pooo de didlege, perc no' muysho
Retuerda que estas contando I8 historia, locavia no es el guion,
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Une vez gus hayas descrito la aceién inicial, en media pagina,
dobla espacio, utiliza &l resto de la primera pagina para que, en
un par de parrafos, describas|a accidn que conduce al punto da
confrentacion. E| personaje LAURA, podiia heber visto a |2
pareje salir del edificio; después enfrar alla misma y esperar el
BSCENSOL.

Cuande hayzs terminade de eseribir la aceion gue conduce al
punto de confrontacidn, habras completade una pagina escrila,
la cual correspandera al establecimiento de la accidn

Al principic de la pagina dos, escribe la escena en dunde ss
presente &l punto de confrontacion, de la misma mansra que 1o
hiciste con l2 primera escena de la accidn inical. jDiénde
scurre? Describslo. S| el persongje toma el sscensor, ;3 Que
pico sube? jqué va 2 sucedar?

Supongamos gue |a “famosa" LAURA toma el ascensor, sube &l
guinto piso y, 2l abrrse la pusrla, se ercuentra con un cadaver.
Este es el punie de confrontzacion Describe snlonces |a sscena
an media pdgina.

Oira vez no hay que ser muy especifico mi muy delallista
Simplements deseribe (2 accidn —lo-que pass- en érminos
generzles,

Ahora lode esta liste pera entrar & la confrontacidn. Ests es uns
umdad dramatica, con una edensidn de la miad cel guon.
Durante la confrontacién, el personaje se enfrentarz con
obstaculos para lograr su objetive

Si conoces blen l2 necasidad del personaje, suedes crsar
obslaculos para el |ogro del ebjetivo tu historia se debe tratar de
un parsonsje, motivado par una necesidad, sobrepeniéndose &
los gbstaculos en busca de su objstivo,

Reflexiona sobre el desarrollo de la confrontacién, ;Hacia dénde
va la historia? cque le sucede &l personaje cel punto de
confromtacion  al punto de resolucidn? Escoge dos o ires
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chstacuios imporientes para ganerar confiiclo en |2 progresian
ge |a hiztaria. En la historiz de! ejemplo, los obstaculos: podrian
ser que LAURA sa convierta en |a principal sospschosa del
zsasinalo y no tuviera coarlada para comprobar su [nocensia.
Adernas, como iba siguiendo a su esposo v sl s engafiata, ésle
podria no quersr alestiguar a su faver.

Escribs 12 accién de la confrontacidn en una paglna evitando
detalles sxcesivos.

Toza ol furne al purts de resalusign ;Cudl es ¢l punto de
recpivcian, al final de la confrontaeion? Deseribeln, dramaiizalo.
Eseribeio en media pagina. Ulliza un poco de didlogo, si 2=
necssario JEn qué forma el punto de resolucion musve la accian
Facia la reselueicn?

Es importants que mentengas la historia enfoszdz hacia el
punto de resolucidn. No pongas especificaciones. Tenderas a
afiadir detelles; por slio, cuida los detalles para e final.

Despues de escribir & punto deé resolucion, dedics |8 pégina
restants a radactar la resclucién. jgué pasa en ella? Jqué le
sycede al persongje princinel que resueive la historia? jocomc
termina? Escribz oaneralidades. El personaje iVive o muers?
;&5 culpable o Inocente? Recuerda gue dentio de je resolucidn
debe haber un climax y un epilogo.

Cuando hayas finaiizado o enterier, tendraés fslo el tratamiento
dramatizado en cuatro paginas

- Madiz pagina para describir la accsidn inicial (premiss
bdsica),

- Madia pagina para descrbir (@ acclon genesral &l
astablecimiento de la accign

- Medla padine pars desorbir fa accion del punto de
confrontazion.

- Una pagina para descritir la sccidn gerersl de la
vonfromtacién.
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- Media pagina para describir 'a accién del punto de
resolucion,
- Una pagina para deseribir |2 accién de |a resolucion.

& Tu primer esfusrzo puede tomarte unas dlez paginas, luego
cinco, Reddcelo a cuatro pagmnas.

@ Recuerda que situ guitn es para cing o televisién, debes pansar
en Imagenss Situ guidn es para radio, debes pensar siempra
en sonidos que crean imégenes mantales.

EJEMFLO
Tratamiento de una historia original

‘ElL CABALLERO AZUL
Tratamiento original de Mario Luis Pachzco

Es da noche en el bosque, en el tiempo de caballeros
y drogones. ERICK, un muchache de unos frece affos
corre par entre las rames y hojas firadas en el suelo

ledose. Por la forma en que voltea constantemente hacia
atrds da la impresidn de que huye de algo, De repente se
escucha un eryjide seeo. ERICK coe en un paza profunde.

Dentro del pozo, en penumbras, la pequefia figura de
ERICK es cubierta por una sombra, Es VILOM, un Brujo
de magia blanca. ERICK se mueve ingtintivamente hacia
airds. VILOM le dice que «| peligro ha pasado y que
SIBILA la hechicera no lo encontrard alll. ERICK e dice

PREMISA BASICA

que ella queria quitorie el brazalete. VILOM le explica
qua su brazclete es la mitad de otre. Al unirlos, la
hechicera puede tener control scbre la magia parfecta.
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En un moderno hospital, ISABEL, de doce arios, estd
en la cama juganda a coballeros y dragenes. Junto a ella
su PAPA v el decior conversan sobre la operecidn de
gnginas de la nifia

En la cueva de ERICK se ha puesto muy enfermo.
VILOM le dice que para salverse debe fomar el
brazalete vy repetir los palabras escritos en un
pergaming.

En la noche, ISABEL estd en su cuarto jugando sola.
£n el jusgo descubre que en el costille de una hechicera
hay un pergamino. En su castillo, SIBILA ve o ERICK,
vor medio de una roca negra. Lanza un maleficio para que
el nifio aparezea en su castill. ISABEL y ERICK
pronuncian las palabras del pergamine al misme tiempa,
desde dos |ugares vy tiempas distintes,

Se haoee una oscuridad total. Una linea de luz cruza de un
lado a otro. Parecz como si una compuzrta sz eshuvizra
corriende a través de un riel. Es la puerta del closer del
cuarto de ISABEL gque se abre. ISABEL estd asustada v
thira atenta hacla el interior del closer. Lo puerta
tepmina y aparece ERICK, pdlida y asustade. ERICK e
TSABEL s guedan viende con asembre.

Después del susto, BRICK e ISABEL se explican lo que
sucedid. ERICK ha viajade en el tiempo y tiens que
regresar, Un ruide los interrumpe: es uno ENFERMERA
que va a entrar al cuarta. ERICK se esconde de nuevo en
el closet. Lo ENFERMERA entro v le dice a ISABEL que
viene o dorle su medicina.

Al Inclinaree <obre la cama, se e cae un brazlete
idéntico al de ERICK de la bolsa de su bata La
ENFERMERA lo recoge. Su aspecto es sospechoso,

ESTABLECIMIENTO DE LA ACCION

CONFRONTACION

|
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ERICK sz da cuenta de que la enfermera es, en
realidad, SIRILA. Al salir ésia del cuarto de ERICK le
dice o ISABEL gue SIBILA ha venido a buscarlo y que
tigne que ayudarlo a volver a su tiempo para legrar que
su pueblo escape a la maldicidn de la hechicera. La (nica
forima de volver es jumtar los brazaletes y repetir las
palabras que estdn inscritas en ambos. ISABEL y ERICK
salen del cuarte. En el camino, ERICK toma una jeringa
para utilizarla come arma. En ese momento se da cuenta
que su mano s estd desvaneciendo. Si no se dan prisa,
ERICK desaparecend por completo.

De repente ISABEL ve venir a SIBILA frente a
ellos. Al pasar frente a la puerta del quiréfaro, SIBILA
es jalada por un MEDICO que le dice que la estdn
esperando pare una cperacidn. ISABEL y ERICK los
siguen y sz esconden en un cuartito junte al quirdfano.

En 2| quiréfane ha nacido un bebé. EL MEDICO le
dice a SIBILA que corte 2| corddn umbilical pero ésta
ne sabe que hacer. EL MEDICO le quita las tijeras y
SIBILA saca el brazalete y se lo amarra con un listdnen
el cuello. El brozalete comienza a brillar, sefial de que su
atra mitad estd cerca. SIBILA sonrie v se asoma por
una vertane al cuartito dende estdn escondides ERICK e
ISABEL. EL brazalete de ERICK brilla intensamente y
trata de salir de la mufieca del nifio. ERICK lo detiene y
gatea hacia la puerta. De repente cae: su braze se ha

desvanecido. ISABEL levanta a ERICK y corre junto con
€l hacia otre cuarto, segudos por SIBILA, En o
habitacidn hay TRES ANCIANOS dormidos. ERICK dice
a ISABEL que se concentre para que los brazaletes se
junten, porque sdlo asi funcionard la magia.

3
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Al entrar SIBILA | cuarfo encuentra a ERICK e
ISABEL fomades de la mare. El brazalete se desprende
de su cuello v vuela a jurtarse con el de ERICK. ERICK
los tama y repite las palabras pere ne pasa nada. Al ver
esto SIBILA corre hacia ERICK. ISABEL alcanza a
jolorlo y lo soca del cuarto, mientras uno de los
AMNCIANOS dortides se despierta y la pega un
bastonazo a STBTLA,

ISABEL y ERICK sz meten en el elevador de la ropa
sucic, SIBILA lloga y, ol ver gque han bajado, se
transfortma en una esfera oScura y se mete por el
conducto del elevador.

Entrz |as sdbanas y teallas sucias, ERICK frata dz
comprender que fue lo que salld mal cuando, de repente,
la esfera en la que se convirtic SIBILA traspass la
parad del depdsite d2 ropa sucia y se coloca amenazante
frente a ERICK e ISABEL

ERICK junta los brozaletes y pide que cparezcn un
dragdn. Les toallas y sabanas vuelan por el aire. Un par
de soplefes para desinfectar se unen fletands a la
figura que se ha convertida en un dragdn lonza-llamas.
La esfern controctaca y destruye al dragdn, al mismo
tiempo que se convierte otra vez en SIRTLA.

ERICK, desesperado, trata de juntar una vez mds
los brazaletes paro estos salen volando per los aires.
SIBILA intenfa tomarlos pero sz topa con una barrera
invisible gue los protege.

SIBILA grita a ERICK que ahora si va a ser suyo
pues no podrd escapar por el tiempo y que ella serd
duefa de [os brazaletes. En ese motmento, ISABEL se da

FJNTCI DE RESOLUCION

| RESOLUCIGN
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cuenta de que los brazaletes no han funcienade porque lo
gue Se les ha pedido son desecs egoistas. ISABEL le
dice a ERICK que no deses salvarse, sine selvar a su
pueblo. Sélo asi |la magia tendrd efecte.

Al oir esto, SIBILA comienza a transformarse de
nuevo en una estera negra. ERICK e ISABEL jumtan sus
manos y repiten las palabros en voz alta deseando salvar
adl pueblo de ERICK. En ese momento aparece un
CABALLERO ANDANTE envuelto en neblina azul. El
caballero Saca su espada v parte en dos la esfera, la cual
se desvanece rapidamente, ISABEL y ERICK se abrazan
contentos y el CABALLERS AZUL desaparecs tal come
llegéd

Despues de un momerto, ERICK dice a ISABEL que
22 hora de regresar a velar por la paz de su pueble. La
nifia le da un beso de despedida y ERICK desaparece en
un raya de luz vicleta.

RESOLUCION

3.- El didlogo

Escribir didlogos es a juick de muches guionistas, una de as
partes mas dificies e la ereacion de ung historia: Nagie puade deair
con exactitud gué €5 lo gue distinguza un buen didlogo, pero 1odos
podamios identificar con reletiva facilidgad un digloge bien escrito.

E| dialogo forma pare ezencial de los personajes. A traves d=|
dialega s& manifestan las acciones y l2s emocionss oue qUeramos
expresar en la histona. En este santide, todo didloge cumple con dos
fupciones. ‘

1.~ Proporcionar nformacion al publico sobre les lugares,

DErSanEjes, acciongs v hempo.

; 2 - Caracterizar a |03 personajes para que cacs se distinga
b ‘come un ser individual
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Lic. Omar Cuave Martinez

El didlege es una de las fuentes de informacion mes
Importantes dentro de una hisloris. En el cing;su vaior informeiiva se
combina equitativamente con &l de la imagen, les sonidos, la misica
v el silencio. En |z televisidn, el valer infermative def didlogo aumenta
por las limitaciones visusles dal medio televisive. En la radic, g
funcidn informativa del didlogo es alin més mporante por su
naturaleza eminentemente aural,

Gomo medio para caracterzar & los personajes, el didlogo
ravela su personalidzd y sus emeciones. Ademéds de 3
caractarizacidn  exiarma  propercionads  por e tipe fisico, |3
vestimanta, las =scciones vy las snionaciones 22| actor, =l didloge
proparciona un puents entre & mundo internc del personaje y la
manifestacin externa de su personalidad. Lo que dice Un personsje
@5 lo que piensa y siente. Las consistencias vy peradojas de su
cardcter se manifiestan, principelments, e trevés del didlogo

ldealmente 2| didloge debe estar molivado por las
cireunstancias dadas en i@ escena Debe ser consistenie con I3
construceion imterna y exlerna del personaje. Asf como el escrito:
tiene un cjo interno para la visualizacion, tambisn debs posser un
oo interno para e disgloge. Esta capacidad hacs que el perscnaje
cabre vida y aftade una dimensidn de espontaneicad y reallsmo 2 los
papeles representades por los actores,

El oido para €l dislogo es una Pabilidad que sg adquisere con
la practica. Escuchar, lesr y eseribir son las tres efapas
fundamentaies de la creacidn de un buen didlogo Durante |3 etaps
de analisis de los persanajes, el guianisia debe invastigar sU manera
de hablar, las palabras gue ufilizan y los sonificados que éstas
conllevan.

3.1.- Funcién informativa del didlogo

El diglogo posee un zllo valor como fusnte de informadion
de la historia. En los madias sudiovisuales, esta velor ez distinto &l
valor del I:Ii3.|CgG- en e ieatro. En una cbra teatral g dia!CQO
proporciona ioda la informacién neceseria para comprender |g
histora. En los medios audiovisuales, |z funcicn informativa del
didlogo se comparte con otros elementos: [a imegsn, los sonides, |a
mdsica Y el silancio.
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Aimgue sl digloge es la fuenle de informacion mas sancilla
de utlizar por & guicnists, es i@ manera mas cansada de recibir
informacitn pera el plblico. Este hecho debe ser considerago
culdadosameante al esciibir une historia para medios audiovisuales.

La importancia del diglego cemo fuente de informacian
pueds verse disminuida cuandc se sbuss de esta funcidn. Un didlogs
verdaderaments efectivo es aguel que proporciona |2 informacian
necasana en el momento zdscuado, de manera combinada con
giras fuentes de informacian,

El siguients ejsmplo ilustra un mansjo adscuado ce la
furicitin informativa del dialoga:

“UMBRA"
Guidn original de Pedre Humberio Alonzo

14 INT. - VERACRUZ. CAFE*LA PARROQUTA® - NOCHE

El tradicional café del puerte mds antiguo de México: El lugar
estd lleno de gente. La marimba se escucha al fonda, mezclada con
el murmullo del lugar. Ocasionalmente un mesera camina
malabareando entre las mesas con una jarra humeante de café.
LARRY estd fomando una malteada y comiende una torta, mientras
ABE bebe a sorbos lenfos su café con leche. Ambos se ven
cansados, sobre todo ABE.

ABE
¢For gué me sients tan mal?
<GIUE e posa?

LARRY
(viendo hacla Todos lados)
se me hace gue yo se.

LARRY se agacha para susurrar.
LARRY
(mirando fijamente a ABE)
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Te atacan los vampires.
ABE |o mira extrafiado.
ABE
£Cémo vampiros?

LARRY
es una metdfora pero bien canijo..
LARRY saca de su mochila un libro y o pone en la mesa quitande
los vasas.
LARRY
Mira. En el libro dice que un vampire no puede enfrar
& tu casa $i 1 no lo invitas.

ABE
(siguiéndolo sin entender nada)
Ajd

LARRY
(emocionade)
¥ luego no seleccionan a cualquieral
Tiene que ser una victima muy especial,
con mucha vida,.Lo peor es que la victima
no s2 da cuenta da que se |o estan fregando

ARF mira o LARRY como si éste se hubiera vuelte loco

LARRY
ifo me tmires asi Espérate..
(voltea airededar)
el arma mayor del vampiro s gue
25 invisiblz, Selamente un amige o alguizn muy eercans
te puede salvar perque 25 el (nico que s2 puede dar cuenia

de lo que pasa.

LARRY llama al mesera haciendo senar la cuchara en el vasa.

=
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LARRY
{(excitade)
iVe lo mefdforal
La sangre ne es sangre.
Te chupan la vida.

ABE
(recordande)
*Es de la pasidn de lo que se alimentan”
LARRY
iExacts! Par eso seleccionan a sus victimas, porque hay muy poca
gente apasionada.

EL MESERQ llega y sirve mas café en el vaso de ABE. LARRY
comienza a dibujar un rastro de mujer en una servilleta.

LARRY
(eencentrado en el dibujo)
Una los atroe. Se te acercan y fe seducen hasta que los invitas a
' tu casa. ¥ uno vez que entran ya rio hay manera de sacarfos.

LARRY termina el dibujo y arruga le servilleta.
LARRY

{continia)
Te dejan débil. Es mds: te dicen que te aman
y que te necesitan. ¢Came los vas a dejar s| |
los desgraciades no tienen nobleza?

ABE
Ertonces a ti también fe atacan,

LARRY
5{, Debo de tzner alguno por alli.

]
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El MESERO se acerca y deja la cuenta sobre la mesa. ABE saca
urios billztes y los deja junto a la servilleta arrugace.

ABE
¢y cémo te defiendes?

LARRY
Debes tener un amigo que te profeja..
Es la tnica manera de defenderte
porque i solo no te das cuento
de |o que pasa. Sélo te vos
debilitando hasta merir...

ABE se |evanta bruscamente y tira sin querer el vado de LARRY
Ambos cominan entre 2 bullicio de la gente. En lo mesa, los restos
de la malteada humedeecen la servilleta gue s va desenrollondo
paco a poco hasta tnestrar el rostro que dibujé LARRY. La mujer
del dibujo tiene uros colmillos largos, come de vampire [

£n |z escena anterlor, la funcién informatva del diflogo estéd
utilizada s manera adecuads, en combinagicn con olros elementcs
de informacidn. La escena 2s larga y esta cantrada principaiments en
el ditloge, pero los personaies no dejan <& hacer coses ous
comelermentan ¥ dzn dimensidn a sus palebras,

En |a ascena, Abe estd preocupado por su salud y Lamy feng
Una tesria. El eres resimenie que los vampiros existen, aunque no
necesarizmente en Torms lredicional, Para Lamy log vampiros ss
alimentan de |2 pasion humana y desgastan 2] s2r apasignado hasla
cansUmiro.

Paro al didloge no lo es teda en |a escena Las acciones de
Larry refusrzan sus palsbras. Larry veoltea obsasivemenie 8 lodos
|ados come si estuvieran buscando alge. Dibuja una mujer =n Ia
servillata, misma que se convierte —por efecio del liquido derramado-
sn un vampire. Abe, a su vez pass de ls incredulidad 3l interés &
través de sus acciones. Sin las acciones, «l dislego serlz una fusnts
de informacion incompleta & indtil,
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Asl como e dialogo cumple una funcién informatival también
cumple unz funcién de caracterzacian, puas ne hay neda que reflsje
més |a personalidad gue ¢l difloga. A fravés de las palabras, el
parsanaje no sblo propercicna infomnacion sobre |a pistaria sino cus
nas dice quidn es y como piensa, sus senlimientos y acttudes ante
la vida

Una manera de comprobar si g digloge que sscrbes refigja el
munde intefar de tus perconajes es leer lo que has escAto, iapando
cuidadesamente |os nambres de los personajes en cada linea de
dizlega. Si lnaras diferencizr & los personajes a traves de sus lineas
podriz estar segure de qus el didloge muestra sus dishiniss
personalidades,
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IE TEMA 8: GUION PARA RADIO

ESQUEMA DE CONTENIDOS |
1.- Concepto ‘
2 - Tipos de quién

3,- T&cnicas de elaboracion
4 - Redaccion

OBJETIVO DEL TEMA

Al término del presents lama, sl sstudiante astaré en condicionss
de

- Disefiar y aplicar las técnicas e instrumentos para la redaccion
de un guidn en Radio

1.- Concepto

Un guign es un registio impress para la realizacion de una
abra. Este documentn redne la informacion suficlente para ques un
snuino de praduccidn ejecute su trabajo en & memento precise. Cog
=sta herramienta 2s posible preparar los recursos Y acoiones
previsics para realizar una produccién en l2s mejoras condiciores
Asi lo explica Luis Pareja" el cual presentz técnicas para elabora y
dirigir un guién radiofénica.

2.-Tipes de guién

1. Guign completa. Incluye palabras mdsica y sfertos por
ejemplo para 1a r=slizacion de programas dramaticos, enuncios
comerciales.

2. Gulon Semicampleto. Se usa en programas cuya
garacteristica es el didiogo espontanes, ka participacicn del pobiies,
ete | siusciones en las que no se puede s=chbir o que los
interlocutores van 2 decir de manera libré y esponitgnes. En estos
casos se trabaja con un fexto gula cuya misién 2s |a de arieniar e

T EAREIA LUIS G Lgvadioviva, Data Edicionss. Arequipa 1997
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' produccién hacia &l logro de |os objstives propusstos y en el tismpo
disponible

3.-TECNICA DE ELABORACION
Fara producir guionas hay que dominar tres técnices,
3.1. Ls Técnica de escribirlo

Unz carillz de papel debe ser dividida del modo siguients:

a. Cabecera. En la primera pagine Onicamente, en la pare superior
¥ = todo lo ancho deben consignarse los dalos generales de ia
produccidn como par ejemplo de que obrs se trats o tfitulo, =
1 praductor, la fecha de grabacién, el nombre del controlagdor =l
1 ndmero de pging, v toda |z informacidn que se considers prudents,

b. Divisién de |la pagina. 8in necesidad d= trazar lineas verticales,

' 58 conicrman tres columnas: |a primera para el cuenta lineas de tres
centimelros aproximadamente. ; la segunda de cinco centimetros,
pare el elemento actanie v la tercara con la que queca de |2 hoja,
para el texto o instruceian

. El cuenta lineas. Es Una columna en la que =stén erumeradas de
medo sucesiva [as lineas 2n l2s gue posteriormants s& plasmaran izs
acciones que habran de ejecuterse. Esta columna gue ea ubiza an la
parte izouierda dae i carlla es de suma utilidad, maxime cusnda
inervianen varias personas en !a produccidn, puesic gug permite
ubicar par elemplo el lugar de reinicio de una grabaclon cuando asta
=& haya paralizade o psra guionss compleios 0 bs aus ss araba
primere los framos simples y para el fnal los dificiles

i o |

d. El elemenic actante. Esta columna va al centro v describe =l

_I sujsin itepiniente: locuior, namader, voz, controladar v demés Se

) escribe zl nombre del sujeto en meydsculas en |z linea que debs

P elecutar una acgan

- e El textc o instruccién, Es la columna de mayor espasio
reservada por un lado, parz el locutor, actor, narradar

»
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Los lexlos gue vaya & decir se escriben 4=l modo nomnal en
maylseulas y mindsculas S se desea una determinada
imterpretacicn del todo, @ Indicacién sz 2seribe en maylscuies v
gntre parentesis.

Por otro lado, si se trata de instrucciones referidas al contre!
U gperacor ds los equipos de sudio, -gue no salen al aire- se
redactan &n maylsoulzs y subrayadas desde 1z columna del corirol
por le necesidad de faciliterle con le anticipacion del caso, |2
sjecucion de una accion del made previsto. i lz instruseién es sobre
musica, =2s meneaster identificer €l tftulo de |l compaskeion, ¥ 2| lugar
donde se ublea: lade, pisla, y ademds |a funcibn gramalical -
Insercidn - que habra de ejecutarse (coriina, foncdg, puenie, ete.) &l
liempo gue durs en el aire. Lo mismo cuando sa utlizan los efectos

3.1.1 Las Instrucciones

Zon las mandatos de eardcier técnico difgidos al apsrador
d= zudio. Las principales acciones gue == gjscnan son

a Epira. Dicha palebra eslé referida al ingreso de un sonido. Por
elemplo; ENTRA_CARACTERTSTTCA MIUSICAL..

b Permanece. Términa que significa que el sonico debs mantenerse
o sostenerse por un determinado fiemgo. Por gjempla: ENTRA
TEMA MUSICAL FPERMANECE 10 SESUNDOS EN PRIMER
PLAMO..,

¢ Sube (Fade in). Cuanco el scnido dsbe aumentar graduslments
sU volurmen de un Bajo nivel hasta |lagara primer alario

d. Baja (Fade out). Tpuesio al anterior, E= la disminucidn gradual de
valumen desde un primer plane hasta desaparecsr

€ Cross fade Cuando tn spnido ous se encienTa en onmer olano
desclende gradualmente muentras s sustiuido ds manera
simultanea, por olro scnidd gue ingresa de manera padlatina

[ Mezcis. Ez el fundide de por la menos dos sonidos de maners
simutanaa
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P

g, Resuelve. Es |z deszparicion de un senido gue puede seren fade
oui o par core directa,

h. Corte directo. Es lz2 intérupeion brusea de! sonido que se
encuentra en pamer plano,

i. Ligar. Es empatar o pegar varfos cortes directos

i En seco. Palatra que dencta la susencis de cualquizra sonido
curente la grabacidn de la voz

k Los planos soncros. Tlenen qus ver con [@ combinatora de los
slementos del lengusje soncro. Un plano esta dede por la presion
sonora o nivel de intensidad de un sonido sobre oires Es si 58 guisre
una supuesta cercania o lejania @ las fuentes que emanan sonidos:
cudnto més cercas mas fuertes v a la inversa. Los planos pueden
ser

1. Pnmer Plano. Se denomina & somdo mas iienso o

prircipal

2. Segundo Plano. Es el sonido gue se encusnira & un nivel
inferior o medio, respecto del principal.

3. Tercer Plano: Es &l sonido mas bajo

4, Planps elejedos. Son todos les demas sonidos gue fienen
un nivel minieme de ntensidad.

2.1.2 Las inserciones musicales

L=z muasica s& ha dicho cumple una funcion grematical, esto
es, a8 modo de signe de puntuscidn. Los signos mayorments
representacos son

a) La Caracterislica. Es una composicion musical gue sirve pars
idertificar & una produccidn, tal si fuara un logotipo en los Impresos

Es portanto, un audiotips, destinado & servir como sinénimo
ce la producclkén, Se le utifizs generalmente en as carstas de
presentacion y cierre. Su rasgo  distintive es lz vigsncia, o
permanencia mientras ks producecian tengs vida

R T N T M ——————
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Lie. tirar Cuevs Manfnez

b El Tema musical. Al igual gue le anterfor, s6lo que se Usa para
produceionas Unicas, ocaslonales, que no tenen coniinlidad,

¢} Ef Subtema musical. Composicién que sifve para camoienzar
zacuendias o partes ds una produceian.

d) La Cortina. Es |a porcion de misica que equivale al punto aparte.
Sirve para separar parrafos.

e} E] Puente, Mas breve gue la cortina. Equivale al punie seguldo,
Sirve para separar ideas dentro de un misma pimafo. También se e
utilize zara efectuar transiciones de tiempo y |uger (2lipsis) en Ura
renresentacion.

f) La Rafaga. Forcion de misica mucho més brave que &l puente
Equivale a la coma

g) El Golpa. Equivale al acento; Es brevisimo Sirve para poner
enfzsis en una paiabra o parte del texto

h) Ei Fondo. Misica o sonido gue se encuenire en segunde piano
gs decir por debajo del sonido principal. Equivale =l subrayado,

1) Clerre o remate musical. Equivale &l punte final, una sspecie de
pajada dw telon. Generalmente, se usan compasas finales

J) Introduccién © apertura. En las representaciones se usa pars
abrir {a producetdn, alge 2si como subida de talén,

3.2. Caiculo del tiempo

Es uno de los mayores problemss cusndo se trata de
escribiv gulones. Hay quienss nclusive opian por |levar un reglstro
especial del tiempo tants, parclal como acumuizde, incluyendo or
clerto |a duracion de los efecios 2 inserclones musicales sl los
hublera. Este frabajn fque puede ser engoross bien pedria
simplificarss £i se opta por cualquizra de las siguisnles manerzas:
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S arte de gular Gultn pars radio

Lie. Omar Cusva Martinar

T

a) Si =& redscta columnas de sesenta goipss O mp:mm por linea.
Cuatrs lineas a un rimo de lectura normal egquivelen a 20 S8gUNTCS,
Ests procedimiento es canvenients cuando se tanen guicnes largos

b} Otro modo es scbre |a base de doce palabras cuyo liempo de

amisién se estima en cinco segundos. A partir de ella s= (nfieren los
tigmpos eproximados: 24 palabras en diez segundos, eic.

3.3 La técnica de dirigirlo

Esta técnica estda muy venda a menos en la medida gue [as
represeniaciones son cada vez menos fraclentes en lg radia ¥
produceién audible en general, y también por la presencia de
sarsonas cirsunstanciales sin mayor formacian o preparacion,

Esta técnics esla dada por un conjunto e seflales
sanvencionales para los integrantes del squipe de produccién y qus
tienen el propésito de impartir mandztos durante la sjecucion de |=
obra. Como en toto acto de realizecidn de un guion, el guienisia, o
autor del texto o siempre estd presente, el realizador tizne |2 misién
de sjecutar la obra conforme lo dejo previsto su asulor, con el mismo
tiempo e intencionalidad deseados

Asimisma, durarte fa realizacién, el equipe caricipsnie
locuterss, actores, confrel necesitan comunicarse y come na puadan
hacerdo & riesge de que se oigan sus palebras en la grabacidn
misma debsran hacerlo a través de una sens de senales gieculzdas
con las manos, les gue todos los miembros del sguipo estén
cbligades a conocer. Por ajemplo. juntar las dedos Indice y & madio
a moda de tijsra significa corte. Con |2 palma de fa mano haeis ariba
y desplazéndola a pardr de |2 cinturz hacia anlba se =st3 indicandd
que aumenle gl volumesn, 2tz

|'
3
;
!
!
:
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Lic. Omar Cueva Manfnez

MODELO DE DIAGRAMACION DE UN GUION

Fara alfis comercial

O CONTROL EFEQT DE CERRAR LA PUERTA Y

{57 TACONES SE FUNDEN

poa MANA (SORPRENDIDA) Hila por qué vienes fan

oo4 temprano de tu comida

0os HiJ& (MCOLESTA) Un tonte me fa tiro sncima.

0o& MARA (ALARMADA) Ummm-escabeche Eso NO sale
arg CONTROL ENTRA FONDO MUSICAL PARA SUBRAYAR NG
0as SALE D1~

o= HiJ& (PREOCURADA) Mo ssiz. (ESPERERANZADA)
010 bl puedes dejarde limplo NO?

11 W A AA (POCA CONFIANZA) Esto. imposible.

m2 CONTROL RA FONDO MUSICAL PARA SUBRAYAR
03 TU PUEDES SALVARLO NO7Y

M4 HiJa {SUPLICA] Pero gsle vestido (o ice yo misma,
015 [{SPERANZADA) T puedes salverio, NO

05 MARA {FOCA CONFIANZA) Ummm veremos.

016 CONTROL EFECTO DE L AVADD DE ROPA SE FUNDE
017 ENCI3Y 014,

Me LOCUTOR Es en &l remaje donde el dohile poder blalaglen
e de Arel elimina sucios y  mManchas gue ciros
(wins ) MO pueden

21 CONTROL INGRESA FOMDO MUSICAL DESDE O

gz2 HaSTA FiNAL OE 023

023 Hid& (ALEGRE] Coma nuevo, graclas mamil. TU

24 SEmprs puedes

022 MAAS (SEGURIDAD) Arial pusde.

023 LOCUTOR Donde otros fallan b y Aneisiempre pueden,

- 4.-Redaccidn

En ld redaccion del guidn se debe considerar algunos
aspectas fue tesultan importartes al momenta de concebinios
aungue parezca intrascendsnts, &s el ingredisnte mpuorienie, guizas
& nas Imporiante de todos despugs de |2 forma Es el fondo, &l
astile, el togque personal, la gracia y el talento d= como redacstario
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Lic. Qmar Coava Maminaz

Marie Kaplun'® surgiers algunos puntos en la recaceidn del gulén
para radio:

& FlLESTILO

Fuede cue el programa llegue 2 miles de persenas. Pero no
escribe usied pensando en una multitug Escriba para un sale
oyente. Converse con &l como si ambes estuvieran a solas y ne
hubiera nadie més escuchanda

Recuerde gue, cuanda &l oyante =scuche la emision en la
intimidad de su hagar, no se senfird parte de unz muchedumbre. Es
necessric que €l se slenta el destinatano personal del programa.
Visualies 12 emision radial, no como una plaza plblica o un enarme
=stadio, sino como Un ambito pequseio.

% ESCRIBIR ESCUCHANDOSE

Es imporianta que comprenda gue debe  sscribir
ssclichandosa, a medida que sscriba, 8a en voz =ta o gue va
sscriblendo En ocasiones, incluso, adeldntese: prenuncia primzre la
frase v lusgo escribala. Dictese a si misme. (adn correndo & rissgo
de gue, si llegan & entrar’ en su escritorio sus familisres ¢ sus
companercs de lrabajo, y conciban cierlas dudas sobre 2l estado ds
sus facultadss mentales) El oido le dira donde ubjcar con  mas
naturalidad & sujeto, el verbo, el predicado; sf un adjetivo slena con
mds fuerza y bellezs wverbal anteponiéndolo al sustentive o
colocandolo despuss de esie

3i &sld escribiends Un didlogo, oiga habiar 2 los distinios
perscnajes. Capte los sabroscs matices del ‘habla popular y
reprodizealos, Hégase un finc cbservader del hasia comfente,
Procure gue & diglego susne nslural, sutntico Ensaye hastz
logrario. Eso es sar quicnistia de radin

N LA SINTAXIS

IUna condicién basica para ser guionista 25 ssoer redaciar
bien, tener une redaccion clara y senoilla. Dominar las reglas de la
sonstrucsidn gramatical. 51 =n algln caso — sobre todz al sscribir
didlogos- €l libretista altera dellbaradamentia la comeecicn sintactics

2 RAPLITN. MARIO. op Cit
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Lic. Oimar Cuevs Manfinazs

sara reproducir mejer 2l estado de animo de un pErsonaje, una cosa
s que lo haga ex profesc y otrs muy distinta es que simplements
redacts mal Si usted, guiere dedicarse a escribir para radio — igusl
que sl dessa ser periodista —empiece por pulir su sintaxis y adquins
una redaccldn correcla

& LA PUNTUACGION

Existe una puntuscidn gramatical propia del lenguaje
escrito y otra fonética o prosédica. En radio. cebemos usar ambas.
Bor glemplo; 2 veces debemos pensr comas donde la gramatica no
‘s precepiia, porque Indican pausas que de hecho hacemos al
hablar; ¥, aungue no ssan grameticalments correcias, ayudan al
locutor @ actor & pausar bien. Ejemple: la gramdlica no sdmite |z
coma antes da la conjuricién y, ne obstante, &n ocasiones, e un
guidn racisl conviene ponerla para ayudar &l lecter,

ALBERTO Estdbamos ahi, ten cerca une del oiro, v sin
embargo tan lejos...

Hay guionistas que ponen comas an cuelguisr parte, sin
ningun sentido Eso desorients y confunde al lector.

También les hay que casi no usan & punto en su lugar
ponen coma; es decir, saparan con comas Ireses gue debieran ser
separadas por un punte seguida

RELATCR El dia estaba calurose, decidieren no salin,
estarian mejior en casa, s= guecarion o la sombra
de |os drbcles leyendo

Si gramaticslmente esta es incomesto, radiofdnicaments
résulta adn mes inconvenients: En un guldn de radie, los signos de
puntuscian san una guia pare €l locuter; si estan mall puesios, este
confundira fatalments el sentido de las frases. El buen guidn radial
tisne mas punics que comas, porgle 2n el lenguale radiofonica e
basico escribir con frases cortas.

169



Et arte o gulan Bunn pars redis

Lie, Dimar Cusvg Marlinez

Es goriznte en le conversacidn dejar las frases inconclusas,
En esos casos ufiizamos [os puntos suspensivos. Pero [y autores
gue, para dar Sensacicn de expresividad oral, culminzn pzzl todas les
frases —frases completas- con punios suspansives. Incluse &n redic
raporigjes, donde el texto g5 descnptivo, siembran de allas su guidmn.

RELATOR 1 En esta regidr se encuenira el pase ferrovieria
inds alto del mundo..

RELATOR 2 Agui 2| ferrocarril sube a la altura de 4950
nivel del mar ..

RELATOR L La regién constituye una de las mas importantes
reservas mundialzs de cobre.. La produccidn
alcanza a las 150,000 toneladas anuales...

"5\ EL USO DE PREGUNTAS

Haciendo preguntas se logra que el oyente giga 2| proceso
de razonamiento. lo dinamizamos para ia reflexidn, moviizamos BuU
menta, establecemas un dislogo con &l

A veces deje la pregunta flotands  en el alrs, sin daria
respuesia. Haga que ses 2l oyente al que responda Nao afirme: cree
interragantes, deje planteadas pregurias qus Ia lleguer y lo hagan
peEnsan

En un radiodrama, no podemos heceris preguntas
direstamente = oyante; son los personajes los que se preguniedn
unos a oiros ¢ @ sl mismos. Mo importa; indirectamentis sctaramos
plantesndola esas pregunias 2l oyents. El se identifcara con ia
siluacion y asumira esas preguntas como propiss

X L0S MOMENTOS DECISIVOS

Todo el desarrallo del guidn debe ser bueno y mantenar
permanents interés. Pero hay dos momentos capitales: el comienzo
y el final. Asl como el inicic de yuglo de un avién. son dos los
memantos da fiesgo’ &l despegue y &l aterrizaje
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Lig, Omar Gueva Martinez

Los minutes Iniciales son decisives. Sisu amision nologra
capiar oe entrada el interés del eyente, dste apagara el recepior o
cambiara de estacidn, ¥ tado su ssfusmzo postenor sera en vano. E8
necesario gue los primeros minutos persuadan al ayente ce qus vals
la pena seguir escuchando.

Comisnce generaimente por aloo quz le sea familiar sl
ayente, algo con le cusl &l pusda identiicarse. Hablele de cosas que
2l conoee y siente: 8i va a tratar de |3 parasiosis. no empiece por
uma descripoidn clentifica de lz enfarmadad; eveque 2 ios nifios de
barriguitas hinchadas. El oyente seguraments ha visto eses nifios,
zllos le inguietan. A partir de alll, seguiré con intzras & reportaje.

El atro mamento clave de un quidn es &l final, pargus es la
gue lg gueda al oyente, lo que £l mas va a recordar de toda la
smisicn. No terming sus guiones de cualguier manera. Trabsjs
mucho los fingles. Procure que las ditimes frasss seen elocuentes,
penetrantes, ricas en significacion. Ellc solo |o poora lograr st primero
hz hezho un buen esquema: Debe saber desde 2l comienzo & ddnds
quicre llegar a qué conclusién se propone arfbar, cuZl 2= sl mansaje
que desea dejar. De ese moda irg preparande el final a lo large ce
lode sl guidn sembrando slemenios gue lusgo recogerd en las
mas lineas,

El final debs ser vigoroso, pero por eso mismo brave y
sobric, Frases cortas, cencisas: A veoces, <isz palabras son
suficientes para cemar el guidn. y esas diez pelzbras tienen mas
fuerzz que guinientas. Trabaje sus finales de modo ce gue sugierarn
ma&e que lo gua dicen. No lo diga todo; dejs qus sl ayente complate
el cuadro.

5.- Elaboracion de guién para represeniaciones

Cusndo la obra va a se&r representzos. sl proceso de
glrionizacidn tiane que nuirirss con cuatro aspactas:

5.1. Crescion y descripcitn de los personajes de la obra
Es precise gue el guionista cefine el tipe de perscna que ia
obra necesta, dado que el personaje datermina s acoibn del dizlogo

v del srgumento. La descripeién dzl mismo debe =barcar sus
carscierisicas:
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Fisiclogicas: sexo, edad, asiatura, peso, color zpariancis an
general, defectos fisicos, enfermedades, voz, ate.

Psicolégicas: temperamento, carécter, veiores morales, vida
sexuzl, acliudes ante la wvida, frusmacionss, habilidades, rivel
inielectual

Sociolbgicas; Clase social, profesian, estudios, ccupacidn,
vida familiar, progenitores, estado civil, conyugs nijos, refacionss
amicales, religién, nacionalidad, fillacién pelitics, diversicnes, efc.

5.2 Redaccién y desarrollo del didlogo y del guion
radiofénico

Mientrss que en la mavoria de formalos, es esencial la
racoleceion de informacién, maxime si se trata de formatos
pariodisticos, en el casa de los representados esa operscion se ve
sustituida por Ia elocucion o elaboracion lingQistica de! texto; clare
esi2, respetando el ssquema ya creada en la esTucturacian.

En cfectn. todo el guidn se forma con & disloge, I
narracién, la entrads y la salida. El diglogo precede a la accion,
introctce ¥ descrite & los personajes con sUs nombres para ser
identificadas. El narradar &5 un personaje y habla cuando los demés
ne dicen nada, presenta la stuacidn al audiiorio desoribe estados de
animo, la escenografia, el vestuario, las caracteristicas fleicas de los
personajes Ademas pueds dar enfesis a una stuacidn =special.

5.3. Ei tratamiento
La historia o asunlc gue s& desea comunicar puede ser:

s Unitaria, €| |a rama es Unjea. comienza y termming en unz
3alz emisian. No hay continuidad.

b. Seriada. Lz trama es independlents. Hay -coniinuidad ds
persondjes pero no de historiz. En cade emisidn aborda un asunto
distirito, ajens sin relacion con el enterior.

c. Novelada. La trama es5 oconfinuads Crea cierla
dependencia, par cuanto la audisncia necasita sequir cada uno de
|os cepitulos o emisiones a riesgo gue pueda desubicarss
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54 Confifcto

Es popia de toda represemtacion |a oresencia de 2
contradiedén, o slemento en funcion del cual giran las acciones. El
conflicio puede ser Onico, comio en las obras simples paro en ias
mas complejes puede advertirse un conflicto orincipal vy una
diversidad de conflictos secundarios. Si de categorizar se trats los
conflictos o embates son incortzbles: bien, mall alegre, triste, vida
muernis; efc

El sigulents, s un ejemplo de cufia radicionica dramatizaca
gara un pregrama de consulta médica en radis”*

UPT RADID

Farmato: Cunia Radiafdnica

Mombre de |2 cufia: “Salud para wodos”
Responsable: Jessica Machizvelo A
Durzcion: 20 segundos

Facha de grabacion: 26 de-abril 2003

o1 CONTROL: CEECTODE AMBIENTE DE SALOM POR S
ooz SEG_EN SP ABRIR Y CERRA FUERTA
003 AMBIENTE DE SALOM PSR 3 SEG. EN PP
o4 PROFESOR! bueno alumnos, hoy hablaremesde grimaros
b zuxilios

0DE CONTROL: EFECTO OE SINTONIZACION PCR 3 SEG.
o ENFP LUEGO EN LIMNEA PER

o) EN SEGUNDC PLANG

ooe PROFESOR: a ver (PALISA)Y jaué debemos hacer siuno U2
ot ustades se fracture una pisrda¥

o1 TRGL: Y7 EN RADIO ENL LAS LINEAS 0TS HASTA
o2 LA G5

o1 DOCTOR: sl antablilags &8 12 primera medids gue s¢
04 debe tomar en caso de sesoechar que 8lgunas
a1s i te las extremidades he sufndo una fraciurs
018 FERNANDEZ profe, yo profe (GRITANDO) colecamos Unas
o7 tabiitlas an |2 fraciura

G eserio por b e, Jessica Machiavele Albarmacin. en abril de 2003, Cuado
com permizn del autar
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o8 PROFESOR muy bien Fernandez, ¥, fquign s=52 qus hacer
ma frenie @ uria hamartagia?

020  CONTROL; VOZ ElN RADIOEN LAS LINEAS 022

021 HASTA 024 .

o744 DOCTOR: siiia un apdsito de gasa aséptica schre la

023 herida y ajletals con un esparadrago o une
024 - venda para delener la hemoamragla

025 FERMNANDEZ: (ENTUSIASMADO) yo profe jyo!

028 FROFESOR: (SOSPECHANDO)] Fernandez

azT FERNANDEZ: profs, se pone una gesa encima de |3 herfda
028 y == a)Usta para detenarla sangre

o] FROFESOR: bien Fernandez (PREGUNTANDO) pere jqué
030 ) haces con audifonns an dase?

031 FERNANDEZ: zhh orofe, es que & esla horz esizn presentando
032 2| consultorlo médico "Salud pars ledos®

033 CONTROL: INICLE CARACTERISTICA EH SP 9 SEG ¥ SE
034 DESVANECE EM LINEA 028

035 LOCUTOR: todos los migreoles usted tane una cita

038 programada con el decior Marco Rivaroia

a37 en, Szlud para todos, en UPT radio .. una

03g racio (PALUSA) con clase. .

PRACTICA 9:
Guién para radio

1.- Realice la grabacin de un spot publicitario v redacte su guidn,

2 - Redacte un guian dramatizado para propaganda ecoldgica, su
duracidn no debe excade de los dos minutos.

- Olseffa un guidn para cusnto, empleando solaments des
elemeptos el lenguale audiblz: Mislez y efectos de senido.
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Glosario

Adaptacion.- Procese de estrueturar ina historla de scusrdo &
las caracteristicas parliculares de un medio audiovisual
determinade

Antincio publiciario.- Producto audiovisual cuyo objetive &8
anurciar v vender un producto o servicia & piblico, Se
cansidera come un tipo de drama por le estruciura narrative gue
poseen algunos de estos anuncios.

Audio.- Tecnclogia de capturs o registro electrénico, digital de
sonidos que se ha desarrollade coma medie can caracteristicas
propias

Biografia del personafe.- Etapa del paradigma gue foma su
vida Interior. Su creacion se lleve & cabo en seis slapas,
detsrminacién del personaje, investigacicn, cefinicion dal

carioter del personajs, creacién de suU contexio blogréfico,

analisis profundo del carécter del persenaje ¥ zreacidn de oiros
personajes y da sus relsciones

Bloque de indlcaclones y descripcién de escena.- Texto
donde se describen los personajes y las accianes en & guign de
oing v television

Bosquejo de secuencias.- Dascripcion, 518 esguamatica o
cuzsdro sinoplico de las sscuenciss gue 273N incluidas &n el
guién [nfarmativo. Su propdsito es dividir sl cugrpa @&l guicn &n
unidades temdticas o de accion,

Capftulo.- Segmenta en que sa divide ura histore peE sd
parracion,

Cina.- Tecnologia de captura o regisiro &plice de Imagenes que
se ha desarrollado coma un medic con carscleristicas propias.
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Cllmax.- Escena en donde se resuelve definiivaments al
conflicto princinal de la hisieria. Se prasenta durants [@ etapa de
resolucian,

Confrontacion.- Etapz de la hisiona en donde se desarrolla el
confiicto principal. Imicla con la escsna sn dands se presenta
acte conflicte y terminra con |s escana donds se presenta la-
clave pars resolverlo. Divisidn del paradigma de estruciura
draméatica.

Coniexto,- Desde f punto d¢ vista de ia teoria de sistemas, es
el medicambiente en el que estd siluado un sisima. Influye
directamente en Ia decisidn de aceptar o reshazar una entrada
al sistema,

Continda.- Indicacian gque sefzls qua una escens o didlogo dsal
guidn continda en |z siguiente ho@a, Su colocacidn al final de (3
heoja inconciusa o al principlo de lz siguientz dzpende ds
Tormato de guisn utilizado.

Dia.- Elemento de la identificacidn Og 2scens que indice que
esla supede dursnte el df2 Impordanie por razones oe
lluminacidn de |z escena.

Didfago.- Unz de las luentes de Informacién mas importantes
dentro de una nistoria. A fravés del didlogo se manifisstan las
scciones v las emociones de los persongjes. El disloge cumple
dos funcicnes. proporcionar nformacian =2 poblico sobre losg
lugzres, personajes, accianes, tempo y caracienza 2 los
perscnajes pars. que <ads uno s= distinga como un ser
(ndividual

Digital- Soperte en el cual se registrg electrdncaments sl
sonido. mediante un procedimiento de grabaoon digital

Lisolvenciz.- Transicidn oraduel entre dos imagenss o sonide
Tembién lamado diszcive sncadenado, fade o furdido
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Dramra- Une  situacion  cuyos  compenentes  estan
deliberadamente selaccionzsdos v ameglados, con &l fin de crear
un efecto determinado en una o varias personas. Sinanimo de
historia )

Edicion.- Unién de un plano con oiro o de un sonido son otro
En cing, I3 edicidn &5 la unidn fisica de planos, mienfras que en
video y en audio |z edicion es digital. También lamada montaje.

Epllago.- Una o varias ascenas gue se pressnlan después de
climax, durants la etapa dz resolucion. En ellas, &l personzje
principal se encuenira de nuevp en una situacion sin conflicta,
similer &l principio de la historia,

Escena.- Un Jugar en donde ung o varios perscnajes llevan
acabo acciones, an un tiempo determinade, Es |2 unidad minima
de lugar dentro dal desamollo de una accien dramética.

Esfructura dremidtica.~ Manera en gue esian organizados los
elemeantas bésicos dal drama o histaria.

Fade mix.- Una transicién gradual entre sanides. Témine de
usg eomun en radio y audia. Tamblén llamzdo cross fade.

Ficcien.- Todo aguello que no e realidad,

Farmsto.- Mode esstablecide vy stondanzade de oresentar
infarmacién en un guién para medics audiovisuaies

Ganerp.- Clazificacidn daf contenido de un producto audiovisual
Loz genzros son grupos o calegorias que rednan contenidos
similares. La clasificecian gengdca méas amolia divide =2l
contenido posible de un products audiov-sual en dos tipos:
dramatico e Informative;

Guion.- Desenpeion escrita de las im&genss, acciones y sanidos
t& un producto audiovisual, El guion es una hemamienta para la
produccion en los medios audiovisuales Exjsten diversos tipos
de fermatos segln el medio y 8l génera dramitica o informative
dal guign,
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Guién dramatico-~ (Guon escrite para Mcciones o dramas. SU
conienide puede estar basade en la realidad o ser
completements ficticio. En'¢ine, s2 conoce 1ambién como soripl,
soreenplay o scananc En ielevisidn se puede denominar

refepiay.

Lineéa de Interds.. Herramienla que ayuca a dasarollar &
interés y |z empatia del publica hacia la informacian pressnizda
on un producic audicvisual Es une de log paradigmas
principales de la estructura informativa,

L ocacion.- Lugar real en donce se filma o se graba un producto
audiovisual,

Montaje.~ Sindnima de edicign, de uso comun en Eurcpa y
Latinoaménca

Narracién.- Comertario hablada gue acompafsz, la mayorie de
|zs veces, & las imagenes visuales {o meraments aurales) =n un
praducts audiovisual y gue en gran medida sefiela, completa o
es suplementzrio al objetive del mensaje.

Necesidad principad.- Elemento dsl paradigma de asunto,
Corresponde al objetive o meta:que el persanaje principal ceses
glcanzar en el transcurso de Unes nistona.

Pzradigma.- Estuctura bésice de organizacidn de las
cormpenenies de un guign, Su funcion s servir Ce guia para
analizar o cansrulr un guion dramatice o (nfermativo

FPropuasts.- Escrito brave cuya funcién principal o5 lograr gue
quien lo lza visualice unz hislonz cempleta; 2 pertr de unas
cuantas palebras. Ls propuesia debe esiablscer ¢l paradigma
de asunto de la hislons.

Radio.- Tscrologis de transmision de sonidos gue s2 ha
desarrollade como un msedio con caractaristicas propias.
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cappencis.- Unidad de acaién y/o de concepio, idea ¢ tema,

que tiena Un principia, LN desarrollo y un final,

Serie- Tipo de draimz talavigive, Se dividen en das lipos
episodica y antoldgicas.

Serie antologicas.~ Tipo de drama {elevisiva uniario.
Serle episddica.- Tipa d8 draime senado.

Sinopsis.- Boceto detallado de la historia, eserito de manera
namativa en empo presente y 2n tercers persona. La sinopsis
cumpie con funciones basicas: ayudar & guinnista @ marenerse
dentro de la estructura draméfica de |2 fustonia y ayudar al lecter
{productor, director) a cancoer y syaluar ba calizad de esta coma
fLture proyecto para medias audiovisuales.

Soap opers.- Tiga de drama tefevisivo gqus posesn alguras
similitudes con |& telenovela aungue su estructiura dramatica no
es lineal Products audiovisual de [a lelevisian fofeamericans,

Tratamiento- Mamacion sucints, en tiempo presente ¥ &0
tercera  persera, del contenids del producio  audiovisual
propuesto.

Vor en off- Término que se refiere 2! sudio (generzlmente
narracién, comentania) cuya fuenta no aparsce visugimenis en el
glano. Tambien llamada voice over, Se sbrevia V.0
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Graffiti de la calle:

Las mejores palabras sobre la libertad se har escrite
desde lo cdreel.

El mundo se estd quedaride sin genios: Einstein s2 murid,
Beethoven sz queds sorde.. v a mi me suele la cabeza

Cdmo va andar el mundo si separado se eseribe Todo
juntoy todo junto se eseribe separade.
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